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Mauriée. Richard :
i le récit journalistique
de la mort d’'un mythe sportif
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« Clest le vent qui patine. Cest tout le Québec debout ! »
(Félix Leclerc)
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Maurice Richard était le plus céleébre joueur de la plus célébre équipe de
hockey en Amérique du Nord, les Canadiens de Montréal.

Le numéro 9 des Canadiens, celui que I'on surnomme “Le Rocket”, a été
recruté par son club en 1942. Cet ailier droit ne cessera de multiplier les
exploits jusqu’a sa retraite aprés la saison 1959-1960. Il sera notamment
le premier joueur a marquer 50 buts en 50 matchs : cela se passait en
1944-1945 ; il faudra attendre 36 ans avant que pareil exploit ne soit réé-
dité. En chiffres, la carriére de Richard se résume ainsi : 1473 minutes
de punition, 1 111 matchs, 1091 points (dont 626 buts), 18 saisons,
14 sélections au sein de la premiére ou de la deuxieéme équipe d’étoiles de
la Ligue nationale de hockey, 8 coupes Stanley (embléme du championnat
professionnel nord-américain), un titre de joueur le plus utile de la ligue
(en 1946-1947). Quand il sera suspendu pour avoir frappé un arbitre en
mars 1955, une émeute éclatera dans les rues de Montréal : cette suspen-
sion aurait privé son équipe de son meilleur joueur. Dans son édition de
janvier 1998, le magazine The Hockey News, sous la plume de Mike Ulmer,
le classait au cinquiéme rang des plus grands joueurs de hockey de tous
les temps.

Au-dela de ses succes sur la glace, Maurice Richard a aussi été, et reste, une
icone culturelle, voire un mythe (Melancon, 2008). Il a été 'objet de toutes
sortes d’écrits : des articles de périodiques et des textes savants, des bio-
graphies et des recueils de souvenirs, des contes et des nouvelles, des romans
et des livres pour la jeunesse, des poémes et des picces de théatre. On lui a
consacré des chansons, des bandes dessinées, des sculptures, des peintures,
des films et des émissions de télévision. Son visage a orné des vétements,
des jouets, des publicités. On a donné son nom a des lieux publics. D'Etat
canadien I’a honoré plusieurs fois. Il n’est pas possible de vivre aujourd’hui
au Québec sans connaitre son nom.

Comme pour d’autres sportifs avant lui, le moment de sa mort, le 27 mai
2000, a été occasion d’essayer de donner un sens a la fois a sa carriére de
joueur et a sa place dans la société et la culture tant au Québec (franco-
phone) qu’au Canada (anglophone). Il y a alors eu, dans la presse, cristalli-
sation de I’image publique de Richard, de la méme facon que pour le joueur
de football Garrincha (Leite Lopes, 1989) et que pour les coureurs auto-
mobiles Gilles Villeneuve (Richard, 1983) et Ayrton Senna (Domecq, 1994)
lors de leur déces. Analyser ce discours de presse oblige a une réflexion
sur divers aspects du journalisme sportif. Comment le journal saisit-il ce
phénomene global qu’est le sport ? Les représentations des événements spor-
tifs varient-elles selon la langue des journalistes qui les mettent en scéne ?
Existe-t-il des procédés d’écriture récurrents dans leur discours ? Peut-on
rapporter ces procédés a une lecture idéologique ? Avant de répondre a ces
questions, il est nécessaire de décrire le discours de presse lorsque disparait
le sportif le plus important du xx¢ siécle au Québec.
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Maurice Richard : le récit journalistique de la mort d'un mythe sportif

L'analyse du discours médiatique sur le sport
au Québec

Lanalyse critique du discours médiatique sur le sport tel quil se
pratique au Québec en est a ses balbutiements chez les chercheurs
francophones. Normand Bourgeois (1993, 1995, 1996), Gilles Janson
(1996), Michel Marois (1993), Benoit Melancon (2006 [2007], 2008),
Tony Patoine (2009) et Gina Stoiciu (2006) ont étudié le traite-
ment du hockey dans les journaux québécois. En 2007, Pierre Pagé
consacre quelques pages de son Histoire de la radio au Québec a la
diffusion des matchs (pp. 74-75 et 135-138). Deux mémoires de mai-
trise ont abordé la place du sport dans les médias numériques, ceux
de Guillaume Moulin (2003) et de Fannie Valois-Nadeau (2009). La
couverture journalistique de la mort du coureur automobile Gilles Vil-
leneuve a été traitée par Jules Richard (1983). Beaucoup reste a faire.

Quelqu’un du nom de Maurice Richard meurt le 27 mai 2000 ; il n’y a pas
licu d’en disconvenir. Mais qui est celui qui meurt ce jour-la ?

La notice nécrologique, publiée dans plusieurs journaux, est sobre :

RICHARD, Maurice « Rocket »

1921-2000

Le 27 mai 2000, a ’'Hétel-Dieu de Montréal, a ’Age de 78 ans, est
décédé M. Maurice « Rocket » Richard, époux de feu Lucille Norchet.
Outre sa compagne Sonia Raymond, il laisse dans le deuil ses enfants :
Huguette, Maurice jr, Normand, André, Suzanne, Polo et Jean, leur
conjoint(e) respectif ainsi que ses petits-enfants, fréres, sceurs, beaux-
freres, belles-sceurs, plusieurs neveux, niéces, parents et de nombreux
ami(e)s.

La dépouille sera exposée au Centre Molson a compter de 8 heures
mardi et ce jusqu’a 22 heures.

Le service funéraire sera célébré a 10 h 30 le mercredi 31 mai en la
basilique Notre-Dame-de-Montréal, par le cardinal Jean-Claude Turcotte.
Au lieu de fleurs, des dons a la Fondation du Centre hospitalier de I'Univer-
sité de Montréal ou a la Fondation Maurice-Richard (1010, de La Gauche-
tiere Ouest, bureau 1400, Montréal (Québec) H3B 2B2) seraient appréciés.
Direction funéraire : Urgel Bourgie.
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Au-dessus de cette notice, une photo du mort, en veste et en cravate, sou-
riant.

Celui qui vient de mourir est manifestement quelqu’un de considérable :
sa dépouille sera exposée au Centre Molson, un grand complexe sportif
montréalais ; un cardinal célébrera son service funéraire dans une basilique ;
une fondation porte son nom. C’était un homme de famille : voir la longue
énumération de prénoms et de qualités qui suit ’'annonce du déces. Il était
malade : on peut faire un don en son honneur a I’'Université de Montréal,
dont releve ’'Hoétel-Dieu. Il est mort au Québec : pour s’en convaincre, il
suffit d’étre attentif a I’étrange féminisation du texte (« leur conjoint(e)
respectif », « nombreux ami(e)s »). Que faisait ce Maurice Rocket Richard
dans la vie ? Ce n’est dit nulle part. Les mythes n’ont pas besoin d’étre
présentés : ils sont précédés, et leur mort avec eux, de leur aura.

Sachant Richard malade depuis 1998, les médias avaient eu le temps de se
préparer. Les faits (et les faits d’armes) avaient été colligés, les statistiques
avaient été rassemblées, les anecdotes étaient prétes. Les illustrations, sou-
vent les mémes, étaient disponibles, qu’elles soient animées ou fixes. Les
extraits sonores ne manquaient pas non plus. Il restait a interviewer tout
un chacun, les grands de ce monde et les modestes, a ouvrir ses pages ou
ses ondes aux témoignages du public et 2 se lancer dans des interprétations
socio-mythico-historico-politiques de ce qui était dés lors un phénomene.
Dans ces conditions, la cohérence du discours funéraire était prévisible. Le
récit de la vie de Maurice Richard était tracé.

Eléments de méthode

L'analyse du discours sur la mort de Maurice Richard a &té menée a partir
du dépouillement non exhaustif des périodiques suivants : Allo-Vedettes,
Barracuda Magazine, The Calgary Herald, Les Canadiens, Derniére heure,
Le Devoir, Le Droit, The Gazette, The Globe and Mail, The Hockey News,
Ici, Le Journal de Montréal, Libération, Le Magazine 7 jours, The New
York Times, Paris Match, La Presse, Time et Voir. Ce corpus comporte
environ 400 articles de longueurs trés variables (reportages, commen-
taires, éditoriaux, lettres ouvertes, etc.), plus de 600 photographies,
11 caricatures et 12 publicités évoquant Uex-numéro 9 des Canadiens,
recueillis entre le 28 mai et septembre 2000.
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Maurice Richard : le récit journalistique de la mort d’'un mythe sportif

Il y a plusieurs Maurice Richard qui meurent en mai 2000.

Bien que la trés grande majorité de ceux qui le pleurent ne Pait pas vu
jouer, le discours funéraire énumeére les exploits du joueur et ses qualités
athlétiques. On rappelle que Richard le joueur ne vivait que pour scorer
(marquer), qu’il était le plus explosif une fois traversée la ligne bleue des
adversaires, que son lancer du revers était dévastateur. On le compare aux
habituels sportifs du passé, le baseballeur Babe Ruth en téte, mais encore
a celui dont on a voulu le distinguer le plus clairement, Gordie Howe,
le joueur des Red Wings de Detroit qui finira par battre nombre de ses
records. En cette matiére, une constante : personne n’aurait jamais été plus
déterminé que Maurice Richard sur une patinoire. Celui qui aimait dire
qu’il était « seulement un joueur de hockey » était certes un joueur de hoc-
key, mais un joueur hors du commun.

C’est aussi un pionnier que perd la nation québécoise (pour le dire dans les
termes des médias). Par le passé, on ’avait comparé a des sportifs et a des
figures politiques. On va désormais plus loin. Au jeu de Pallusion, un peu
tout le monde y passe, de Jean Drapeau, ’ex-maire de Montréal, a Jean
Chrétien, alors premier ministre du Canada, de la poétesse Anne Hébert au
frere André, « le thaumaturge du mont Royal ». On compare Richard au
cardinal Paul-Emile Léger et a d’autres grands Québécois du passé, mais
de nouvelles analogies apparaissent. Presque aucun commentateur, avant
qu’il ne meure, n’avait pensé a mettre en paralléle Richard et des hommes
d’affaires comme J. Armand Bombardier, Pierre Péladeau, Paul Desmarais :
il serait I’égal de ces batisseurs d’entreprises. La comparaison avec le chan-
teur Félix Leclerc n’est pas nouvelle, ne serait-ce qu’a cause de la ren-
contre largement médiatisée entre les deux hommes, en octobre 1983 a I'ile
d’Orléans, sur les terres de Leclerc. Cette comparaison est fort fréquente
au printemps 2000 et elle est souvent jumelée a une autre comparaison,
plus neuve celle-1a, avec ’ex-premier ministre du Québec René Lévesque.
Richard aurait été I’égal, dans le sport, du chanteur et de I’homme poli-
tique, il aurait été comme eux un éveilleur et, par 1a, un précurseur. Maurice
Richard aurait tracé le chemin.

Le joueur et le pionnier sont partout. Cela est normal, car Maurice Richard,
en sa mort, a été le rassembleur par excellence. Les cérémonies autour de
lui le montrent parfaitement. Dés 'annonce de sa mort, les médias se sont
fait le relais de sa famille. Celle-ci aurait souhaité des activités privées, mais
elle aurait rapidement da se résoudre a vivre son deuil au grand jour : la
demande était trop forte. Cette dimension publique du deuil, on la saisira
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en quatre lieux sans cesse mis en scéne dans les journaux, qui envoient leurs
journalistes et photographes sur le terrain.

Aussitot connue la mort, les partisans endeuillés se cherchent des points de
ralliement. Le Forum, ot Richard a réalisé ses prouesses, est en cours de
transformation en Centre Pepsi; il ne fait pas I’affaire pour ces pleureurs
de la premiére heure, pas plus que le Centre Molson, jugé trop impersonnel.
Quelques-uns fileront a ’Hétel-Dieu, ou Richard est mort, mais le lieu est
trop peu associ€ au joueur pour pouvoir convenir. On est en quéte d’un
lieu symbolique susceptible de regrouper le plus grand nombre. Autrement
dit : ou se recueillir ?

Ce sera, disent les journaux, devant la maison de Richard, rue Péloquin,
dans le nord de Montréal. On y déposera des souvenirs, des fleurs et des
messages d’adieu. Les enfants sont nombreux a venir :

Ca fait déja plus de 9 ans qu’on habite preés de chez vous, nous vous avons
toujours admiré. Malheureusement, votre départ nous laissera un grand
vide dans notre cceur québécois. Francis Melanson. [illisible] Melanson.
St-Charles 10884 (magazine Les Canadiens, saison 1999-2000).

Cest un proche, parfois un voisin, que I’on pleure.

Mais tout le monde ne sait pas ot habitait Maurice Richard. On se réu-
nira alors a ’aréna qui porte son nom et devant la statue de lui qu’on y
trouve. Des gens de toutes générations iront y offrir un tribut a leur héros.
On revétira le joueur de bronze du drapeau fleurdelisé du Québec et d’une
écharpe aux couleurs des Canadiens. On laissera A ses pieds des fleurs, des
dessins, des photos, des collages et des objets bigarrés (rondelle de ruban
adhésif, chandelle, cigare, biton de hockey). On lui confiera des masses de
messages, dont on peut trouver des exemples dans les articles de presse ou
qu’on peut déchiffrer sur les photographies :

Il y a un étre cher

de moins sur la terre
Mais... il y a une
éroile de plus au ciel.
Maurice CH #9 (ibid.).

Dans ces messages, ’emploi du prénom et le tutoiement sont monnaie cou-
rante : « Ton souvenir est comme un livre bien aimé, qu’on lit sans cesse
et qui jamais n’est fermé. Merci Maurice 9 » (ibid.) ; « Tes bras meurtris
ont porté le flambeau. Maintenant, ils peuvent se reposer » (La Presse,
29 mai et 3 juin 2000). Les passants échangeront leurs souvenirs du Rocket,
entre eux ou pour les journalistes. On viendra méme prier : le quotidien
Le Devoir publie, le 29 mai 2000, une photo, de P’agence Reuters, d’une
femme agenouillée devant la statue, les mains jointes. Cet autel spontané,
comme celui de la rue Péloquin, ne sera soumis a aucune des contraintes
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protocolaires des deux autres lieux, officiels ceux-la, qui serviront au culte
de Maurice Richard.

Le 30 mai 2000, de 8 heures a 22 heures, le corps de Maurice Richard
est exposé en chapelle ardente au Centre Molson de Montréal. Ce centre
sportif a remplacé le Forum en 1996 et Richard n’y a jamais joué, mais il
est devenu le domicile des Canadiens et, a ce titre, il s’imposait comme lieu
de recueillement. Le cercueil reposait sur la surface de jeu. La mise en scéne
insistait sur la solennité de I’événement. La famille de Richard se tenait
pres du cercueil. Deux affiches géantes représentaient le Rocket : 'une, en
noir et blanc, était une photo ancienne qui mettait en valeur le regard du
joueur ; I'autre, en couleurs, montrait Richard revétu du chandail rouge des
Canadiens, un flambeau a la main. La banniére bleu-blanc-rouge, rappelant
que le numéro 9 de Maurice Richard avait été retiré et que plus personne
ne pouvait le choisir parmi les joueurs des Canadiens, avait été ramenée des
cintres a la hauteur de la patinoire. La musique d’ambiance était classique.
Plus de 115 000 fideles auraient défilé devant le cercueil ouvert de I'idole
du lieu ; on les interviewait en grand nombre. Ils pouvaient en outre laisser
un témoignage en signant un registre installé dans un chapiteau situé pres
du Cours Windsor, a c6té du Centre Molson. Les médias ne manquent pas
de comparer cette chapelle ardente a celle tenue au Forum en 1937 pour
une autre vedette du club, Howie Morenz ; I’histoire glorieuse de ’équipe
se construit par la mise en relation d’événements de son passé.

Le lendemain, le 31 mai, les funérailles nationales de Richard sont célébrées
en la basilique Notre-Dame de Montréal. Le convoi funéraire parvient a
la basilique aprés avoir emprunté la rue Sainte-Catherine, celle de I’ancien
Forum et de I’Emeute de 1955. Environ 3 000 personnes sont admises dans
la basilique. S’y cotoient la famille et les ex-coéquipiers, les politiques et les
médiatiques. A Pextérieur, sur la place d’Armes, la cérémonie est visible sur
écran géant. Loffice est célébré par le cardinal Jean-Claude Turcotte. Un des
amis de Maurice Richard, Paul Aquin, un de ses neveux, Stéphane Latou-
relle, et un de ses fils, Maurice Richard fils, s’adressent au public. On lit
deux passages de la Bible. La chanteuse populaire Ginette Reno interpreéte,
comme aux funérailles de son propre peére, « Ceux qui s’en vont, ceux qui
nous laissent » : d’un pére a "autre, il n’y a qu’un pas. Céline Dion, d’abord
sollicitée, a di refuser pour des raisons médicales : la future mére était ali-
tée dans une clinique de fertilité. On ne manque pas de le rapporter dans
la presse. On joue du Fauré, du Gounod, du Franck, du Bach, des hymnes
et des psaumes. Les huit porteurs sont d’anciens joueurs des Canadiens,
retenus parce qu’ils avaient joué avec Richard. Le tout est retransmis par la
majorité des télévisions francophones québécoises et quelques anglophones.
I”Assemblée nationale a suspendu ses débats et les drapeaux sont en berne.

De PEst de Montréal (I’aréna Maurice-Richard) au Nord (sa maison),
comme du centre-ville (le Centre Molson) au Vieux-Montréal (la basilique
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Notre-Dame), on retiendra que Maurice Richard a réuni, dans les derniers
jours de mai 2000, des centaines de milliers de personnes, des millions
si 'on ajoute a cela les reportages journalistiques, radiophoniques, télévi-
suels, numériques. Les messages de sympathie pouvaient étre adressés par
ordinateur a maurice.richard@canadiens.com. Les rares voix discordantes
qu’on a pu entendre n’avaient en général rien a reprocher 3 Richard, mais
elles déploraient, avec plus ou moins de retenue, 'unanimisme du discours
entourant sa mort et la place que ce discours occupait dans I’espace public.
La chronique nécrologique n’avait pas besoin de présenter Maurice Richard.
Tout le monde le connaissait et aurait voulu se reconnaitre en lui.

Cette identification supposée est renforcée par le fait que Maurice Richard,
si 'on en croit les médias, est une des figures les plus familieres du Québec.
Elle I’est parce que Richard aurait toujours été proche de ses fideles. On
en prendra pour preuve le fait que pour eux, qu’ils I’aient connu ou pas,
Richard est « Maurice » et que ce Maurice, on peut sans peine le tutoyer.
Cette figure est surtout familiére en ce que les microrécits qui constituent
le grand récit richardien évoquent a I’envi les membres d’une famille : la
plupart de ceux qui ont quelque chose a raconter sur Maurice Richard, et
ils sont nombreux, rappellent du méme souffle un souvenir familial. Cer-
tains, de moins en moins nombreux, se souviennent avoir vu jouer Richard
et ils partagent ce souvenir avec leurs enfants et leurs petits-enfants. Par
conséquent, plusieurs associent Richard a leur pére ou a leur grand-peére.
Ils ne 'ont jamais vu jouer, mais on leur a dit comment c¢’était. La trame
mémorielle familiere et familiale prend une tournure paradoxale. Maurice
Richard est proche de chacun, c’est un familier, voire un membre de la
famille, tout en restant éloigné, puisque ceux qui le pleurent ne le connais-
saient généralement que par personnes interposées. Quiconque lit en rafale
les témoignages de mai 2000 ne pourra qu’étre sensible a ce double dis-
cours : « Je me souviens, car on m’a raconté. »

Ce qu’on a raconté, c’est le joueur, le pionnier, le rassembleur, le proche,
« Phomme ordinaire » (selon le mot de Christian Tétreault [2005 : 117]
dans sa chronique radiophonique du 29 mai 2000). C’est aussi le modele a
suivre. Qu’on dise héros, légende, mythe, symbole ou idole, on ne cesse de
répéter la méme chose : Maurice Richard ne peut pas mourir, il ne doit pas
mourir. II était violent sur la glace ? C’était la preuve de sa détermination,
et de cette détermination on a besoin aujourd’hui ; tout le monde avait le
mot a la bouche en mai 2000. Il parlait peu ? Les mots ont peu de poids
en regard des actes, particuliérement des actes héroiques qu’on lui préte
sans regarder, et c’est par les actes que le succes se mesure dorénavant, plus
que par les mots. Il a incarné la réussite des Canadiens frangais, puis des
Québécois, hors des frontiéres nationales ? Voila exemple 3 suivre : c’est
a Péchelle du globe que s’illustrent les battants du xx¢ siecle.
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A propos de la presse écrite au Québec

Il n'existe pas de quotidien consacré au sport au Québec. Outre les
périodiques produits par des fédérations sportives ou par les proprié-
taires d'équipes (le magazine Les Canadiens est publié par l'équipe
du méme nom), il n'y a pas non plus d’hebdomadaire sportif, mal-
gré des tentatives, toutes éphéméres, au fil des ans. Linformation
sportive écrite se trouve donc dans les quotidiens. A Montréal, ol
jouent les Canadiens, on compte en 2000 trois quotidiens franco-
phones et un anglophone. Le Devoir, par son lectorat (De Villers,
2005 : 29-32), est proche du Monde ; en 2000, son tirage était de
173 000 exemplaires par semaine. Le Journal de Montréal est le jour-
nal le plus populaire, tant dans son approche que dans son tirage
(1 905 000). La Presse se situe, sur le plan éditorial, @ mi-chemin
de ses concurrents (1 357 000). The Gazette vise essentiellement la
communauté anglo-montréalaise (1 020 000). (Source : Infopresse,
n° 72, janvier 2003, p. 60.)

On imagine aisément que se pose dés lors une question cruciale : un modele
pour qui ? Pour les seuls francophones ? Pour les Québécois de toutes ori-
gines ? Pour les Canadiens francais ? Pour les Canadiens ? S’il est une ques-
tion sur laquelle 'unanimité achoppe, c’est celle-la. Aucun groupe ne va
jusqu’a s’approprier ouvertement la mémoire de Maurice Richard contre
un autre, mais, a ’occasion, des tensions se font sentir.

Les médias francophones répétent a qui mieux mieux que Maurice Richard
est un mythe national et ils entendent par la un mythe québécois. Pour les
commentateurs, cette équivalence va de soi : aucun ne parait penser que
Richard pourrait étre un mythe canadien. A la limite, ils distinguent entre
canadien-francais (le passé) et québécois (le présent), mais guere plus. Il
ne s’agit pas d’un affrontement. Les commentateurs francophones n’envi-
sagent pas d’autre contexte politique que le québécois pour donner un sens
au phénomeéne Maurice Richard. Qu’on lise La Presse (Christian Dufour,
Pierre Foglia, Lysiane Gagnon, Pierre Gravel, Nathalic Petrowski, André
Pratte, Serge Rochon, Mario Roy, Réjean Tremblay), Le Journal de Mon-
tréal (Michel C. Auger) ou Le Devoir (Jean Dion, Jean-Robert Sansfacon),
le cadre d’interprétation est toujours le méme. Le “nous” qui pleure Mau-
rice Richard est québécois et c’est pour ce “nous” que Richard doit étre
un modele.

Du c6té anglophone, les choses sont plus complexes, sans étre aussi
radicalement différentes que I’affirment Howard Ramos et Kevin Gosine

Chapitre 12 [219



(2002). Un des successeurs de Richard au poste de capitaine des Cana-
diens, Mike Keane, le laisse entendre a Mario Leclerc du Journal de
Montréal, le 28 mai 2000 : « Lorsqu’on lui a fait remarquer que le Roc-
ket était une légende, une figure de proue, pour le peuple francophone,
Keane s’est inscrit en faux. “Il était une légende pour tout le monde du
hockey.” » Titrant en premiére page « Au revoir, Maurice », le Calgary
Herald du 1¢ juin 2000 rapporte des propos qui vont dans le méme sens.
Pour le commentateur de télévision Don Cherry, entre autres personnes
interviewées, le Rocket est un héros aimé des Canadiens, pas seulement
des Québécois : « People in Quebec loved the Rocket, but he was our
hero, too » (« Les Québécois aimaient le Rocket, mais il était aussi notre
héros »).

Lawrence Martin est celui qui va le plus loin dans ’appropriation pancana-
dienne du mythe de Maurice Richard, dans The Gazette, le 1% juin 2000 :
« A Pextérieur du Québec, Richard n’est pas considéré — et ne I’a jamais
été — comme un symbole d’une des deux solitudes » (« Outside of Quebec,
Richard is not seen, nor was he ever seen, as a symbol of a solitude »).
Pour marquer le coup, le commentateur du groupe Southam en arrive a
une comparaison inouie chez les francophones, entre Richard et I’ancien
premier ministre du Canada Pierre Elliott Trudeau :

Pierre Trudeau a toujours affiché une attitude pleine de bravade. Sur la
sphere internationale, il a rapidement éliminé image de troupeau qui
collait 4 la peau des Canadiens. A la maison, peu le menacaient. A partir
de la ligne bleue, il réduisait quiconque en charpie.

(Pierre Trudeau always had a remarkable air of defiance about him. On
the international stage he made short work of the image of Canadians as
cattle. On the home front, few could challenge him. From the blue line
in, he would carve you to pieces.)

Richard, Trudeau : pour allier ces deux noms et en faire ’apologie 2 titre
de modeles du patriotisme canadien, pour marier une icone nationaliste et
le champion du fédéralisme, il faut ne pas étre Québécois francophone ou il
faut vouloir résister au discours commun sur Maurice Richard, a ce qu’on
pourrait appeler sa vulgate.

Qu’il y ait un Maurice Richard québécois et un Maurice Richard canadien
ne devrait pas surprendre. Le Rocket des Québécois et celui des Canadiens
ne sont pas les mémes, tout en étant trés proches 'un de 'autre. Le 28 mai
2000, le caricaturiste Aislin, dans The Gazette, dessine un drapeau a mi-
mat. Rectangulaire, ce drapeau rappelle le chandail des Canadiens de Mon-
tréal et il est frappé du numéro 9. Quatre jours plus tard, Garnotte, dans
Le Devoir, reprend le méme théme. Au lieu d’un mit, un baton de hockey.
Au lieu des couleurs des Canadiens, celles du Québec ; c’est le fleurdelisé
qui est en berne. Tout le monde ne pleurait peut-étre pas la méme chose
ces jours-la.
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Le dernier Maurice Richard qu’on enterrera le 31 mai 2000 est imprévu.
Pour Alain Gerbier, du quotidien frangais Libération, le Québec perd en
Richard son « saint de glace ». Des médias locaux se sont moqués de cette
conception « religieuse » du personnage de Richard, mais ils auraient eu
intérét a se demander si cette image ne circulait pas largement autour d’eux
(Bauer et Barreau, 2008 ; Bauer, 2011). Ils auraient d{ constater qu’elle était
active au Québec. Le Devoir, par une caricature de Garnotte, La Presse,
par celle de Chapleau, et Le Journal de Montréal, qui va jusqu’a parler
d’un « dieu », soulignent en effet qu’un saint vient de mourir. Les gens
qui signent le registre du Cours Windsor ne pensent pas autrement : « Le
Rocket, élu de Dieu » ; « After God is Maurice. » The Gagzette s’inscrit
dans un registre semblable, quand elle cite I’ex-arbitre Red Storey le 28 mai
2000 : « He wasn’t the greatest skater in the world, he wasn’t the greatest
stickhandler in the world, but the guy upstairs sent him down just to show
everybody how determination could score goals. » Ce n’est ni un grand
patineur (« skater ») qu’on célébre ni un grand manieur de baton (« stic-
khandler »), mais un modele de détermination et un envoyé de Dieu (« the
guy upstairs »). Qui de mieux que Lui pour donner sens a ce qui risquait
la dispersion ?

On aime dire qu’il faut se méfier des intellectuels qui s’intéressent au
sport. Dans son article « Un détracteur du sport », Philippe Bouquet cite
ainsi Ivar Lo-Johansson qui, en 1931, écrit : « Les pires navets litté-
raires que j’ai lus sur les sportifs des classes inférieures étaient malheu-
reusement écrits par des universitaires » (1996 : 170). Soixante-quinze
ans apres I’auteur de « Mes doutes sur le sport », Robert Fulford s’ap-
puie sur une source différente pour dire une chose analogue : « Arthur
Schlesinger Jr. once remarked that he would support a constitutional
amendment making it illegal for American intellectuals to write about
baseball » (2006 : 17). Sans qu’il soit nécessaire de partager compléte-
ment leur jugement, on peut reconnaitre que I’un et Pautre ont raison de
se méfier des intellectuels en visite au stade. Ceux-ci sont souvent sujets a
deux défauts symétriques : la surenchére interprétative ; le dilettantisme.
S’agissant de Maurice Richard, le deuxiéme travers menace fréquemment.
Comment [’éviter ?
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A propos du journalisme sportif au Québec

La pratique du journalisme sportif est beaucoup moins “normée” au
Québec qu'ailleurs dans le monde, par exemple en France (Marchand,
1989). Les écoles de journalisme, rattachées a des universités, ne sont
pas obligatoires et elles n'offrent presque aucun cours sur le journa-
lisme sportif. Il n‘existe pas d’équivalent local de I'Union syndicale des
journalistes sportifs de France. Si certains journalistes ou chroniqueurs
sportifs ont établi leur réputation en parlant d'abord et avant tout de
sport (Réjean Tremblay a La Presse, Bertrand Raymond au Journal de
Montréal, puis a Rue Frontenac), d'autres sont passés d'une section du
journal & une autre, comme le montre U'exemple du quotidien La Presse :
un de ses chroniqueurs vedettes, Pierre Foglia, a longtemps été affecté
au sport ; le directeur de sa section des sports en 2011, Jean-Francois
Bégin, est un de ses anciens correspondants a Londres ; Philippe Can-
tin a été journaliste aux sports, puis vice-président a linformation et
éditeur adjoint, avant de devenir chroniqueur sportif. La circulation
d’'une pratique a une autre n’étonne pas. Enfin, on peut constater que
les femmes sont rares dans la presse sportive quotidienne au Québec.

On a souvent dit, a juste titre, que le sport, notamment le sport moderne,
était un phénomeéne social global. Pour le saisir, il est dés lors impératif
d’ouvrir ’analyse hors des pages ot, dans la plupart des journaux, on vou-
drait confiner I'information sportive. Pour Richard, cela suppose une lecture
croisée des cahiers spéciaux consacrés au héros du jour, des pages sportives,
des éditoriaux (chaque journal propose son interprétation de Richard et
de sa place dans la culture), des textes des commentateurs non affectés
aux sports, des lettres des lecteurs — et de la rubrique nécrologique. Ce qui
est vrai des textes I’est tout autant des images. Le choix des photos — la
récurrence de certaines, la singularité d’autres — et des caricatures doit étre
rapporté a ce que le journal écrit de la mort de Richard. Il faut de méme
prendre en considération les publicités particuliéres diffusées spécialement
pour Poccasion. En I’absence d’une presse sportive spécialisée au Québec,
c’est le quotidien dans son ensemble qui dit le sport.

De la méme facon qu’il n’y a pas lieu d’isoler les sections du journal les
unes des autres, il n’y a pas lieu de se contenter de I’analyse d’une publica-
tion ou deux si ’on veut saisir la portée sociale d’un événement. Une étude
de Gina Stoiciu parue en 2006 en fait la démonstration par la négative.
Contrairement a Judith Kearns et Brian Turner dans leur fine lecture rhé-
torique d’un débat sportif au Canada anglais (1998), Stoiciu se contente
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de deux quotidiens montréalais, La Presse et Le Devoir, pour essayer de
comprendre le discours médiatique entourant en 2000 « Les funérailles
d’une idole nationale ». Elle ne commente rien de ce qui a paru dans la
presse populaire, dans la presse francophone a ’extérieur de Montréal, dans
la presse anglophone au Québec et hors Québec, dans la presse sportive,
dans la presse internationale. C’est se priver de la possibilité, d’une part,
de rendre raison des lignes de force du discours mortuaire global : Maurice
Richard est un modele de détermination pour ’ensemble des Canadiens,
quelle que soit leur langue. C’est aussi s’empécher, d’autre part, de voir ce
qui peut se faire entendre de singulier dans le traitement d’un fait d’actua-
lité : le Maurice Richard des francophones est rapporté a un seul cadre
d’interprétation, ce qui n’est pas le cas chez les anglophones.

Il importe également d’étre attentif aux procédés d’écriture les plus courants
dans la presse quand elle veut a la fois raconter (une vie) et proposer un
bilan (d’une carriére). Dans le discours de 2000 autour de la mort de Mau-
rice Richard, deux de ces procédés méritent d’étre décrits.

Le moment de la mort d’une personnalité, quel que soit son champ d’acti-
vité, est par excellence celui de son insertion dans une série historique. La
forme la plus concréte de cette insertion est la comparaison. Pour Maurice
Richard, on I’a vu, les comparaisons sont de divers ordres : sportif (Gordie
Howe, Babe Ruth), politique (Jean Chrétien, Jean Drapeau, René Lévesque,
Pierre Elliott Trudeau), culturel (Anne Hébert, Félix Leclerc), religieux (le
frere André, Paul-Emile Léger), économique (J. Armand Bombardier, Paul
Desmarais, Pierre Péladeau). Il ne faut pas perdre de vue que la comparai-
son a plusieurs fonctions, certaines plus visibles que d’autres : elle place
certes dans une série, mais, surtout, elle déplace le cadre d’interprétation,
souvent en exhaussant. La comparaison d’un sportif avec un autre spor-
tif n’est pas lestée du méme poids que la comparaison de ce sportif avec
un premier ministre ou avec un artiste largement légitimé. Comparer, c’est
classer.

Le second procédé d’écriture auquel il convient de s’attacher est la récur-
rence, dans le discours journalistique, de lieux communs. Pour le célébre
joueur des Canadiens, un de ces lieux communs est particuliérement impor-
tant : il s’agit de « la transmission du flambeau » (Melangon, 2011). Dans
le vocabulaire de la presse comme dans celui des partisans, le flambeau
incarne la tradition et I’héritage (le mot est partout) ; transmis de génération
en génération, il est un bien commun. Paul Daoust a eu accés a une centaine
d’albums regroupant les témoignages des partisans de Maurice Richard a
sa mort et il en commente une dizaine dans son livre de 2006 ; on trou-
vera d’autres exemples dans Maurice Richard. Paroles d'un peuple, ouvrage
publié par Michel Foisy et le fils de Maurice Richard en 2008. Dans un
cas comme dans lautre, les témoignages convergent. Maurice Richard était
lui-méme un flambeau ; il faut désormais transmettre le flambeau qu’il vient
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de laisser aux siens. Lillustration va dans ce sens : la méme photo du
numéro 9 portant un flambeau est reproduite dans Le Devoir, Le Journal
de Montréal, Time, Paris Match, Le Magazine 7 jours (en couverture et en
page intérieure) et La Presse (deux fois). Le magazine Les Canadiens fait
plus fort que tous. La photo y apparait six fois. Plus modestement, la publi-
cité n’est pas en reste. Dans La Presse du 4 juin 2000, la société pétroliére
Ultramar fait paraitre un hommage. La photo de Maurice Richard flambeau
a la main est accompagnée des mots « Le Rocket... champion, toujours et
a jamais ». Sur ce plan, le discours de presse est essentiellement un discours
de la répétition.

Lomniprésence de la comparaison et l'utilisation d’un répertoire restreint
de lieux communs doivent finalement étre rapportées a la place que tient le
hockey dans les imaginaires nationaux du Québec et du Canada. Quel que
soit le cadre politique dans lequel s’inscrivent les journalistes sportifs, il ne
leur est guere possible de se situer a ’écart du discours nationaliste entou-
rant, selon la « Loi sur les sports nationaux du Canada » du 12 mai 1994,
un des deux sports officiels du pays (’autre étant la crosse). Rapprocher
Maurice Richard d’un premier ministre provincial pronant I'indépendance
du Québec (René Lévesque) comme d’un premier ministre fédéral farouche-
ment opposé a celle-ci (Pierre Elliott Trudeau) ne signifie évidemment pas
la méme chose sur le plan idéologique. Dire du Rocket qu’il est un héritage
a transmettre ne peut pas avoir le méme sens pour un Québécois exposé
depuis un demi-siecle a voir en ce joueur un porte-étendard des franco-
phones et pour un Canadien auquel on ne cesse de répéter que le hockey
est le ciment d’une grande nation unissant anglophones et francophones,
autochtones et immigrants. Au-dela de ces différences réelles, force est pour-
tant de constater que le discours funéraire a la mort de Maurice Richard
est tout entier déterminé par le nationalisme. En cela, le sport n’occupe pas
une place a part dans le journal.
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" Le joueur de hockey québécois Maurice Richard meurt le 27 mai
2000. Dans les jours et les semaines qui suivent, journaux et revues
racontent sa vie, mettent en scéne sa carriére, glosent sur son
importance historique et culturelle. Les mémes portraits sont repris
d’un périodique A Pautre : en joueur, en pionnier, en rassembleur,
en proche, en modéle, en « saint de glace ». Les seules divergences
apparaissent selon la langue des journalistes : francophones et anglo-
phones n’ont pas exactement le méme héros. Etudier pareil discours
de presse permet de montrer combien le sport est un phénomene
global, mais aussi de faire voir que le discours journalistique sportif
a ses régles et ses contraintes, et une dimension politique forte. (Ce

texte reprend et approfondit deux analyses que I’auteur a publiées
en 2007 et 2008.)

Une bibliographie, une filmographie, une musicographic et une webographie de Mau-
rice Richard sont disponibles en ligne : http://www.lesyeuxdemauricerichard.com/.
Pour repérer les journaux sportifs québécois : Beaulieu, A., Hamelin, J. et al., La

Presse québécoise des origines a nos jours, Québec, Presses de I'Université Laval,
1973-1990, 10 vol.
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