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Résumé 

La prise en compte du cadrage fait par les influenceurs de la droite radicale et du contenu 

de leur discours reste peu explorée. Ces contenus sont particulièrement préoccupants 

lorsqu’ils sont produits par des « influenceurs » qui auraient non seulement un pouvoir 

social sur leurs nombreux adeptes engagés, mais qui susciteraient aussi une opposition 

souvent virulente envers les autorités. Certains affirment que la recherche a manqué 

d’études empiriques systématiques sur le sujet et l’étude de la variation de cadre serait une 

piste intéressante pour de futures recherches (Benford 1997). Il y a donc un besoin 

pressant de développer une compréhension rigoureuse de la façon dont des crises 

mondiales peuvent changer la façon dont certains influenceurs de la droite radicale cadrent 

leurs discours. En utilisant des données originales sur cinq influenceurs de la droite 

radicale au Québec sur la plateforme Twitter de janvier 2020 à avril 2022, nous relevons 

d’abord les sujets prédominants dans le discours des influenceurs de la droite radicale. 

Grâce à une analyse thématique par LDA, nous confirmons que sept sujets dominent le 

discours des influenceurs de la droite radicale durant la pandémie de COVID-19, soit les 

élites, la gestion de crise, les médias, la fausse pandémie, la conspiration, le gouvernement 

et la liberté. Deuxièmement, nous montrons que la crise sanitaire de COVID-19 a poussé 

les influenceurs de la droite radicale à changer leur discours et à adopter trois « cadres de 

crise » qui présentent la COVID-19 comme directement liée aux concepts de gouvernance, 

de conspiration et de liberté. 

Mots clés : Twitter, droite radicale, cadrage, influenceurs, COVID-19, allocation de 

Dirichlet latente (LDA), radicalisation.
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Abstract 

The framing done by radical right influencers and the content of their discourse remain 

underexplored.  Such content is of serious concern when it is produced by "influencers" 

who would not only have social power over their many committed followers, but also 

would generate often virulent opposition to the authorities. Some argue that research has 

lacked systematic empirical studies on the topic and the study of frame variation would be 

an interesting avenue for future research (Benford 1997). There is thus a pressing need to 

develop a rigorous understanding of how global crises can change the way some radical 

right-wing influencers frame their discourse. Using original data about five radical right 

influencers in Quebec on the Twitter platform from January 2020 to April 2022, we first 

identify the predominant topics in radical right influencers' discourse. Through a thematic 

analysis by LDA, we confirm that six topics dominate the discourse of radical right 

influencers during the pandemic of COVID-19: elites, crisis management, media, fake 

pandemic, conspiracy, and freedom. Second, we show that the COVID-19 health crisis 

pushed radical right influencers to change their discourse and adopt three "crisis frames" 

that present COVID-19 as directly related to the concepts of conspiracy, governance, and 

freedom. 

Keywords: Twitter, radical right, framing, influencers, COVID-19, Latent Dirichlet 

Allocation (LDA), radicalisation.
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Introduction 

Mise en contexte 

« Nous sommes entrés dans l’ère de la défiance généralisée… notre société actuelle se 

caractérise plutôt par le règne d’une incrédulité générale vis-à-vis de toute vérité établie », disait 

Alain Cambier (2019, 4). En effet, la COVID-19 a créé une situation d’infodémie1 sans 

précédent, confinant certaines personnes dans des communautés idéologiquement homogènes. 

Selon une vaste étude à paraître intitulée « Le mouvement conspirationniste au Québec », 21 % 

des Québécois seraient soit « convaincus », soit des adhérents « modérés » à la pensée 

conspirationniste (Carignan et al. 2022)2.  

L’exposition aux médias numériques et aux contacts personnels est associée à une plus 

grande croyance en les théories du complot et la désinformation3 (Eysenbach 2020 et Cinelli et al 

2020). Par ailleurs, les influenceurs de la droite radicale adoptent les médias sociaux et les forums 

dans le but de créer des communautés (Hartzell, 2020 ; Bright et al, 2020), d’attirer, de 

radicaliser, de communiquer avec des partisans et des membres (Sakki et Pettersson 2016 ; 

Scrivens 2021), de produire de la propagande pouvant atteindre de larges audiences (Klein et 

Muis, 2019 ; Holt, Freilich, et Chermak, 2020) et de diffuser des messages clivants et polarisants 

(Sprejer et al. 2021).  Ils ont su développer une forte présence sur les médias sociaux en 

 
1 C’est-à-dire la propagation de croyances trompeuses. (Organisation Mondiale de la Santé s. d. et Baines and 

Elliott 2020, 16) 

 
2 Cette statistique est à prendre avec précaution. Selon une récente étude sur l’adhésion aux théories 

conspirationnistes, les répondants de la Suisse (M = 4,31), mais surtout du Canada (M = 3,95) et de la Nouvelle-

Zélande (M = 3,86) ont rapporté les scores les plus bas en termes de croyance dans les théories du complot. Les 

répondants des pays ayant un système politique favorable aux médias et consensuel dans cette étude (Belgique, 

Suisse, Canada, Angleterre) rapportent certaines des croyances les plus faibles en matière de 

complot/désinformation. Ainsi, les croyances complotistes sont plus élevées chez les répondants des pays à 

l’environnement politique et médiatique polarisé. (De Coninck et al. 2021) 

 
3 Information inexacte et intentionnelle. Le diffuseur de cette information vise à tromper de façon délibérée. (Fallis 

2015) 
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exploitant leur faible coût et leur facilité d’accès pour contourner les médias traditionnels et 

s’engager directement avec les publics (Schroeder 2019). Certains influenceurs de la droite 

radicale sont également devenus de plus en plus actifs sur des médias alternatifs qui mettent 

l’accent sur la liberté d’expression et une modération minimale du contenu, comme Gab, Parler, 

Voat, Odyssée, VkContact et Télégram (Jasser et al. 2021). 

Problématique  

Cependant, les travaux précédents se sont concentrés davantage sur la manière dont les 

groupes d’extrême droite utilisaient les plateformes en ligne comme les sites Web, les blogues et 

les forums (Burris, Smith et Strahm 2000 ; Perry et Olsson 2009 ; Zhou et al. 2005). À ce jour, la 

prise en compte du cadrage fait par les influenceurs de la droite radicale et du contenu de leur 

discours reste peu explorée. De plus, les influenceurs de la droite radicale utilisent régulièrement 

les médias sociaux pour diffuser des messages clivants. Ces messages ont potentiellement un 

impact sur la cohésion sociale et le caractère inclusif de la société. En ce sens, il nous semble 

important d’analyser et évaluer le discours fait par ces influenceurs pour maintenir l’espace en 

ligne ouvert, sur et accessible.   

Certains affirment que la recherche a manqué « d’études empiriques systématiques à 

travers les cas, les mouvements et le temps » (Benford 1997). Les chercheurs ont également 

suggéré que « la recherche comparative dans le domaine, en particulier sur la variation de cadre » 

serait une piste intéressante pour de futures recherches. (McCammon 2009 ; Snow et al. 2007) Il 

y a donc un besoin pressant de développer une compréhension rigoureuse de la façon dont des 

crises mondiales peuvent changer la façon dont certains influenceurs de la droite radicale cadrent 

leurs discours.  
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En effet, les influenceurs de la droite radicale tenteraient de transformer les peurs et le 

mécontentement en ressentiment contre les autorités et les élites (politiques, économiques, et 

sanitaires). Si les sujets qui étaient au cœur de leurs revendications (immigration, islam, identité 

nationale, etc.) ont été relégués en marge du débat public du fait de la pandémie, les influenceurs 

de la droite radicale ont réussi à restituer ces thématiques par la diffusion de théories 

conspirationnistes. La pandémie était donc un vecteur particulièrement intéressant pour les 

influenceurs de la droite radicale pour diffuser ces théories et semer la méfiance envers la 

démocratie libérale et ses institutions (Argentino 2020). 

 

Objectif de l’étude 

L’objectif de ce mémoire est d’explorer les cadres interprétatifs utilisés par les 

influenceurs de la droite radicale pour comprendre l’évolution de leur discours durant la 

pandémie de la COVID-19. Ce travail contribue à analyser et retracer le schéma discursif de la 

droite radicale au Québec en temps de pandémie. Autrement dit, comment les influenceurs de la 

droite radicale s’adaptent-ils stratégiquement aux nouvelles circonstances et dans quelle mesure 

leur rhétorique lie-t-elle la pandémie à leurs caractéristiques idéologiques fondamentales ? Nous 

entendons par « nouvelles circonstances » toute l’incertitude créée par la pandémie combinée aux 

implications sociales et économiques. Ces dernières permettent aux influenceurs de la droite 

radicale de tirer parti de la peur généralisée du virus et des actions gouvernementales associées 

pour insérer et propager un large éventail des théories conspirationnistes dans des récits de droite 

radicale.  
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Questions de recherche 

Le présent mémoire s’inscrit dans une approche discursive et tente de répondre à la 

question générale suivante : Dans quelle mesure la pandémie de la COVID-19 a-t-elle changé le 

discours des influenceurs de la droite radicale ? Cette question se décompose en deux questions 

spécifiques : 

1. Quels sont les sujets prédominants dans le discours des influenceurs de la droite 

radicale ? (analyse automatisée) 

2. Comment les influenceurs de la droite radicale cadrent-ils leur discours durant la 

pandémie ? (analyse par codage manuel) 

Nous étudions ces questions à l’aide d’un corpus de 15 608 tweets de cinq influenceurs très 

prisés de la droite radicale au Québec sur une période de deux ans (janvier 2020 à avril 2022). En 

combinant la modélisation thématique LDA (Allocation de Dirichlet latente) et l’analyse 

qualitative, nous estimons les sujets qui reflètent adéquatement le cadrage fait par ces 

influenceurs. Ensuite, nous associons, pour chaque cadre identifié, des mots-clés et des unités de 

sens. Cela constitue la grille de codage dans « QDA Miner »4 pour le codage manuel du corpus de 

tweets.  

Thèse défendue  

D’une manière générale, nous soutenons que les influenceurs de la droite radicale utilisent 

de nouveaux cadres stratégiques pour présenter l’enjeu pandémique et développent un système de 

représentations sociales et des combinaisons tactiques visant à communiquer leurs cadres à divers 

 
4 QDA Miner est un logiciel d’analyse qualitative conçu pour la recherche avec les méthodes mixtes. (Provalis 

Research s. d.) 
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publics. Nous postulons que la crise de la COVID-19 a ouvert une fenêtre d’opportunité pour les 

revendications populistes traditionnelles comme le fait de vouloir contrôler les frontières, tenir un 

discours contre les élites (pharmaceutiques, scientifiques, politiques, économiques et 

médiatiques), s’opposer à la limitation des libertés publiques ou soutenir des théories du complot. 

Nous pensons que la pandémie a détourné l’attention sur le vieux discours de la droite radicale 

(anti-immigration, antisémite, islamophobie, etc.) qui serait moins porteur dans le nouveau 

contexte de crise sanitaire. Toutefois, le discours des influenceurs de la droite radicale ne semble 

pas être en rupture avec le jeu démocratique, mais rejette les autorités considérées comme 

ineptes, corrompues, voire criminelles. Durant les périodes de restrictions sanitaires, nous 

pouvons supposer que les influenceurs ont instruit un réquisitoire contre les instances 

gouvernementales jugées incompétentes, menteuses et criminelles et en pointant du doigt la 

connivence à l’intérieur du pouvoir de l’État. 

 

Plan du mémoire 

Le premier chapitre intitulé « Revue de littérature » commence par une distinction claire 

entre « l’extrême droite » et la « droite radicale ». La seconde section définit les notions 

d’influenceur et de micro-célébrité ainsi que leur développement auprès de la droite radicale. La 

troisième section fait la recension des études en lien avec la radicalisation en ligne et l’usage des 

médias sociaux par les groupes de droite radicale. La littérature qui est exposée dans ce chapitre 

laisse paraitre un manque d’études empiriques sur l’évolution des cadres stratégiques dans le 

discours des influenceurs de la droite radicale.  

Le second chapitre intitulé « Cadre théorique » introduit la notion de cadrage. Il détaille 

ensuite les raisons pour lesquelles le cadrage stratégique est fertile pour opérationnaliser le 
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changement de cadre dans le discours des influenceurs de la droite radicale durant la pandémie de 

COVID-19. La notion de cadrage stratégique permet également de comprendre les rhétoriques 

employées par les influenceurs de la droite radicale pour communiquer leurs cadres stratégiques. 

Le chapitre « Méthodologie » permet de justifier le choix d’une approche mixte et 

l’exposition de notre modèle séquentiel explicatif. Il s’ensuit une description détaillée du 

prétraitement et traitement des données quantitatives et le développement de la grille d’analyse 

pour le codage manuel dans l’analyse qualitative.  

 

Le chapitre « Analyse quantitative » présente les résultats de notre modélisation 

thématique par LDA et tente de répondre à la question de recherche suivante : Quels sont les 

sujets prédominants dans le discours de la droite radicale au Québec ? La première section 

présente les sept sujets trouvés par la modélisation thématique. La deuxième interprète chaque 

sujet.  

Le chapitre « Analyse qualitative » est construit en trois sections. Premièrement, le 

chapitre montre comment la crise sanitaire a détourné l’attention sur le discours nativiste et sur le 

discours haineux des influenceurs de la droite radicale. Deuxièmement, il expose les résultats qui 

montrent que les influenceurs de la droite radicale ont opté pour de nouveaux cadres et 

poursuivent une stratégie de diabolisation de la science, des élites et des médias traditionnels. De 

plus, ils alimentent et diffusent les théories du complot en vue d’exacerber la méfiance de la 

population à l’égard des professionnels de la santé et le gouvernement. Troisièmement, le 

chapitre permet de voir que le changement de cadre opère à mesure que la crise sanitaire arrive à 

maturité. 
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Finalement, le chapitre « Conclusion » répond aux questions de recherche et rappelle les 

principaux résultats en appui. En outre, il met en relief les contributions du mémoire à 

l’avancement des connaissances et ses principales limites. Quelques pistes pour de futures 

recherches suivent. 
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Chapitre 1. Revue de la littérature 

Le présent chapitre est réparti en trois sections distinctes. La première section consiste à 

distinguer les deux concepts d’ « extrême droite » et « droite radicale ». La deuxième section 

introduit les notions d’ « influenceur » et « micro-célébrité » ainsi que leur opérationnalisation 

auprès de la droite radicale au Québec. La troisième section fait la recension des études en lien 

avec la radicalisation en ligne et l’usage des médias sociaux par les groupes de droite radicale.  

 

1.1. L’extrême droite et la droite radicale : De quoi parle-t-on ? 

Dans cette section, il est utile de faire certaines distinctions, notamment entre les termes 

« extrême droite » et « droite radicale ». En effet, l’étude notoirement complexe de l’activité 

politique de droite est marquée par une « confusion terminologique » généralisée et une « guerre 

des mots » permanente autour de ces deux concepts (Mudde 2007). Une gamme de termes 

concurrents est disponible pour décrire collectivement l’activité politique de la droite, y compris 

sans s’y limiter l’« extrême droite », la « droite radicale » et l’« alt -right ». Jupskas adopte une 

compréhension large du phénomène capté par le terme « droite radicale » : « Le radicalisme de 

droite peut être défini comme une idéologie spécifique caractérisée par une opposition illibérale à 

l’égalité. Il est associé au nationalisme radical, à l’autoritarisme, au populisme et à la 

xénophobie » (traduction libre Jupskas 2020). De même, Mudde caractérise les aspects 

idéologiques primaires de la droite radicale comme le populisme, le nativisme et l’autoritarisme 

(Mudde 2007). 

À la différence de l’extrême droite, la droite radicale accepte le « jeu » de la démocratie, mais 

cherche surtout à le déstabiliser, sans systématiquement prôner la violence : « Ce qui distingue 
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clairement le radicalisme et l’extrémisme, c’est leur rapport à la démocratie en tant que principe 

— le radicalisme valorise généralement la démocratie tandis que l’extrémisme la rejette — et à 

l’État — la plupart des radicaux veulent la transformer de l’intérieur, tandis que de nombreux 

extrémistes remettent en question sa légitimité » (Campana et Tanner 2019,7). Par ailleurs, 

Campana et Tanner définissent l’extrême droite comme « le soutien d’une forme extrême de 

nationalisme, souvent accompagné d’une critique de la démocratie, de l’égalité et du pluralisme, 

d’un rejet de “l’autre”, défini de diverses manières, et de la préconisation de modes d’action 

radicaux, y compris la justification ou l’utilisation de la violence comme moyen de transformer 

l’ordre social dominant »(Crosset, Tanner, et Campana 2019, 945)  

Les travaux de Cas Mudde et Jens Rydgren procèdent également à cette distinction. Pour ces 

derniers, l’extrême droite est fondamentalement antidémocratique, tandis que la droite radicale 

rejette les valeurs fondamentales de la démocratie libérale représentative et de ses institutions 

sans être antidémocratique (Mudde 2007 et Rydgren 2018). 

Par souci de clarté analytique, nous utilisons le terme de droite radicale au lieu d’extrême 

droite pour la raison suivante : le regroupement d’influenceurs aux objectifs, idéologies et 

répertoires d’action différents sous l’étiquette « droite radicale » conduit à une justesse 

conceptuelle. L’approche et la définition de Mudde (2007) sont utilisées pour les éléments 

centraux du concept de la droite radicale. Cette approche suppose généralement que le populisme 

est compris comme une « idéologie mince » (Mudde 2004, 543). Selon Mudde, l’idéologie 

populiste n’est pas l’élément central de la droite radicale et ne couvre qu’une petite partie du 

programme politique de la droite radicale. Ainsi le populisme doit être combiné à d’autres 

idéologies (plus épaisses) telles que le nativisme. (Mudde, 2007) 
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 Le nativisme est la caractéristique idéologique centrale de la droite radicale. En effet, Mudde 

et Rydgren affirment que c’est le nativisme des groupes de droite radicale qui influence leur 

populisme (Rydgren 2018). En bref, c’est le nativisme ou le nationalisme ethnique qui anime 

idéologiquement la droite radicale. Par nativisme, Mudde avance l’idée de l’État-nation dans 

lequel chaque nation a son propre État et chaque État ne devrait avoir qu’une seule nation 

(Mudde 2007, 19 ; Mudde 2010, 1173). Yuval-Davis (2011) introduit plutôt la notion 

d’« autochtonie » à la suite des écrits de Geschiere (2009). Selon Geschiere, l’autochtonie 

connote l’appartenance à la terre et marque politiquement un retour global au local. Sous le 

populisme, Mudde soutient que la société se scinde en deux groupes homogènes et antagonistes : 

« le peuple pur » et « l’élite corrompue » (Mudde 2004 ; Mudde et Rovira Kaltwasser 2017). Par 

ailleurs, il distingue deux caractéristiques fondamentales de l’idéologie populiste, soit le 

monisme et le moralisme. Ainsi le « peuple » et « l’élite » partagent les mêmes intérêts et valeurs, 

tandis que la principale distinction entre eux est basée sur la morale (c’est-à-dire « pur » contre 

« corrompu »). Autrement dit, les populistes prétendent qu’eux, et eux seuls, représentent 

l’ensemble du peuple, tandis que « l’élite » représente des « intérêts des particuliers » (Müller 

2016). Ernst et ses collègues conceptualisent l’anti-élitisme selon trois dimensions : 1) dicréditer 

l’élite ; 2) blâmer l’élite ; et 3) détacher l’élite du peuple (Ernst et al. 2017; 2019). 

Conséquemment, les trois dimensions capturent des sentiments antagonistes envers les élites ; ils 

incluent des attributs négatifs tels que corrompues, criminelles, nuisibles et irresponsables (Ernst 

et al. 2019). 
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1.2. La notion d’influenceur et de micro-célébrité 

In the broadcast era, celebrity was something a person was; in the Internet era, micro-

celebrity is something people do (Marwick 2015, 140) 

1.2.1. Définition d’influenceur et micro-célébrité 

Les « influenceurs » sont « des personnes qui façonnent l’opinion publique et font la 

publicité de biens et de services grâce au calibrage consciencieux de leur personae en ligne » 

(Lewis 2018, 4). En tant que créateurs de contenu, ils adoptent les techniques en marketing pour 

construire un public et vendre leurs idées (Lewis, 2018, 4). 

Afin de saisir cette culture de la micro-célébrité, nous devons dans un premier temps nous 

pencher sur sa définition. La micro-célébrité est un type particulier de célébrité sur Internet 

(Gamson 2011). Elle se définit comme un « nouveau style de performance en ligne dans lequel 

les gens utilisent la webcam, les vidéos, l’audio, les blogues et les sites de réseaux sociaux pour 

augmenter leur popularité auprès des lecteurs, des téléspectateurs et de ceux auxquels ils sont liés 

en ligne » (Senft 2008). Les réseaux sociaux tels que Facebook et Twitter réduisent ainsi l’écart 

entre l’influenceur et ses fans. (Marwick et Boyd 2010). En effet, ils renforcent ce qu’on appelle 

l’« économie de l’attention » ou l’« économie de la viralité », une perspective en marketing qui 

attribue des valeurs à la capacité d’attirer l’attention dans un monde saturé en informations 

(Fairchild 2007 ; Venturini 2019, 133). Au sein de cette culture, les influenceurs se considèrent 

comme des personnalités publiques pouvant être suivies par le grand public et utilisent l’intimité 

numérique qu’offrent les médias sociaux pour attirer des adhérents qu’ils considèrent des fans 

(Marwick et Boyd 2010 ; Senft 2013 ; Marwick 2015). Ce « moi édité », comme 

l’appellent García-Rapp et Roca-Cuberes (2017), est à la fois le produit des normes internes de 

https://www.mdpi.com/2076-0760/9/7/113/htm#B44-socsci-09-00113
https://www.mdpi.com/2076-0760/9/7/113/htm#B57-socsci-09-00113
https://www.mdpi.com/2076-0760/9/7/113/htm#B43-socsci-09-00113
https://www.mdpi.com/2076-0760/9/7/113/htm#B14-socsci-09-00113
https://www.mdpi.com/2076-0760/9/7/113/htm#B14-socsci-09-00113
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chaque communauté (façonnant ses discours, ses styles, ses apparences et ses idéologies) et les 

caractéristiques intrinsèques du contenu en ligne.  

La culture de l’influence repose donc sur une médiation socio-technique : la performance 

de l’influenceur sur les médias sociaux n’est pas entièrement libre, mais plutôt le produit d’une 

interaction socio-technique entre l’influenceur, les plateformes en ligne (algorithmes), ses 

abonnés et la niche dans laquelle l’influenceur agit et évolue (Tanner, Crosset, et Campana 2021). 

Travailler dans le monde de l’influence est d’ailleurs mesurable et quantifiable grâce aux 

« vues », aux « interactions », aux « j’aime » et aux « partages », autant de données générées par 

les plateformes elles-mêmes (Zuboff 2019). En effet, le discours de la droite radicale est rendu 

possible dans de nombreux forums en ligne par les caractéristiques socio-techniques de ces sites 

(Marwick et Lewis 2017). En particulier, le fait que les forums en ligne sont souvent anonymes 

en imposant peu de restrictions de modération du contenu permettent une diffusion plus grande 

du discours haineux (Costello et Hawdon 2018 ; Tuters et Hagen 2020).  

1.2.2.  Développement de la micro-célébrité de droite 

Lorsqu’il s’agit d’explorer les individus engagés dans la communication de la droite 

radicale en ligne, certains travaux récents ont reconnu le rôle des influenceurs dans l’intégration 

du discours de la droite radicale, sur les plateformes de médias sociaux conventionnelles comme 

YouTube (Lewis 2018 ; Maly 2020). Cependant, moins de recherches ont exploré des formes 

d’influence plus subtiles dans les forums en ligne, celles qui fonctionnent sans un nombre 

apparemment important d’abonnés (Kilgo et al 2016).  

Contrairement aux « élites » (Mills 1956) ou aux « responsables à la mise à l’agenda 

politique » (McCombs et Shaw 1972), ce sont des utilisateurs « ordinaires » qui sont devenus de 

https://www.mdpi.com/2076-0760/9/7/113/htm#B71-socsci-09-00113
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plus en plus importants et célèbres aux yeux des autres internautes (Lewis, 2020). Des recherches 

antérieures ont montré comment certains influenceurs de la droite radicale coordonnent les 

activités du mouvement (Donovan et al. 2019) et façonnent un espace émotionnel et symbolique 

pour diffuser leur discours nativiste et identitaire (Campana, Crosset et Tanner 2019). Par 

ailleurs, ils sont en mesure de propager le discours de droite radicale grâce à leur rôle de 

médiateur entre différentes entités tant humaines (abonnés) que non humaines (algorithmes de 

recommandation) (Laaksonen et al. 2020 ; Lewis 2020 ; Maly 2020 ; Marwick et Lewis 2017 ; 

Winter 2019 et Campana et al. 2019). Enfin, leur habileté à utiliser les médias sociaux leur 

permet de rehausser leur statut et d’accroître leur exposition à des publics plus larges (Maly, 

2020 ; Marwick & Lewis, 2017). Des études ont, par exemple, montré comment cela se fait par le 

biais de l’optimisation des moteurs de recherche (Lewis 2020), de la monétisation du contenu 

(Van der Vegt 2018), du partage croisé de contenu entre les utilisateurs et les canaux (Laaksonen 

et al. 2020), et de la mise en avant du contenu pour qu’il paraisse authentique et personnalisé 

(Lewis 2018 ; Maly 2020). 

Enfin, des études plus récentes montrent comment les influenceurs du mouvement New 

Age exploitent les principes de la culture du bien-être et les médias sociaux pour obtenir une plus 

grande visibilité et diffuser ainsi les idéologies de droite radicale. Le New Age réfère à un 

ensemble hétérogène de mouvements spirituels émergeant dans les années 1970 et toujours en 

vogue à ce jour (Sutcliffe et Gilhus 2013). Les mouvements New Age peuvent à la fois combiner 

divers éléments de religions traditionnelles, de sciences sociales telles que la psychologie, et de 

pratiques ésotériques. Prenant différentes formes selon les contextes, ces mouvements tendent à 

offrir une vision de développement de l’individu et de son plein potentiel, à travers la croissance 

personnelle au niveau du corps, de l’esprit et de la vie spirituelle. (Ridfleish 2005 ; Bisson 2012)    
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Durant la pandémie, certains groupes New Age — préalablement sceptiques de la 

pratique médicale institutionnalisée et favorables à des formes de médecines alternatives — sont 

devenus des écosystèmes propices à la diffusion de théories du complot (connu aussi sous le mot 

« conspirituality »5) pour expliquer l’origine de la pandémie. Par exemple, des influenceuses sur 

Instagram — aux intersections de différents univers New Age, notamment de croissance 

personnelle, de spiritualité et médecines alternatives et de pratiques ésotériques — ont adopté et 

partagé des idées explicitement tirées de l’univers QAnon6 à leurs vastes auditoires. (Crawford et 

Argentino 2021 ; Meltzer 2021) L’impératif de sauver des enfants (#SaveTheChildren) de 

l’exploitation sexuelle orchestrée par un complot secret de riches élites — idée au cœur de 

QAnon — a trouvé écho au sein de ces auditoires majoritairement féminins et axés sur une 

valorisation de la parentalité. (Buntain et al. 2022) Pour ces influenceuses déjà méfiantes des 

compagnies pharmaceutiques, l’hypothèse d’une pandémie planifiée pour enrichir les plus 

puissants est à la fois plausible et convaincante. (Bracewell 2021 ; Kelly 2020 ; Roose 2020a et 

Roose 2020b) Pour plusieurs individus de ces milieux, la vaccination représenterait une atteinte à 

leur intégrité physique, une intervention non naturelle nuisible à leur santé physique et 

psychologique ou, encore, une entrave à leur processus de croissance personnelle. (Boily, 

Geoffroy et Nadeau 2022) En bref, ces influenceurs bien-être utilisent la micro-célébrité pour 

 
5 Ward et Voas définissent le « complot » comme « une philosophie politique et spirituelle basée sur deux croyances 

fondamentales ». L’une est basée sur la théorie du complot et l’autre est enracinée dans le système de croyance New 

Age et l’ordre social. Les théoriciens du complot croient que la meilleure stratégie pour faire face à la menace du 

« Nouvel Ordre Mondial » totalitaire est d’agir conformément à la vision du monde éveillée (Ward et Voas 2011). 

 
6 Le phénomène QAnon débute le 28 octobre 2017, lorsqu’une publication anonyme de la plateforme 4chan affirme 

qu’Hillary Clinton serait arrêtée dans les jours suivants. (4chan 2017) Son auteur prétend être un agent de 

renseignement militaire avec une cote de sécurité Q. S’attribuant le pseudonyme « Q Clearance Patriot », il décrit 

dans ses publications suivantes un plan secret mené par le président Trump pour renverser l’État profond et arrêter 

les élites politiques américaines s’opposant à sa nouvelle administration. La trame narrative peinte par l’auteur 

rassemble plusieurs idées déjà présentes sur 4chan : les communications anonymes d’individus haut placés au 

gouvernement (Qanon) ; la lutte de Trump et ses alliés contre un complot de ses opposants politiques et de l’État 

profond ; l’exploitation sexuelle d’enfants par cette cabale secrète aux pratiques sataniques. (Rothschild 2021) 
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favoriser la confiance et l’intimité avec leurs abonnés. D’autre part, ils se décrivent comme des 

héros persécutés par les autorités institutionnelles et défendent ainsi la vérité, la liberté et la 

justice. Finalement, ils exploitent le potentiel participatif des médias sociaux pour mobiliser leurs 

abonnés à travers un parcours ludique de découverte de soi appelé également le grand réveil. 

Plusieurs chercheurs ont pointé du doigt la relation qu’entretienne les influenceurs du mouvement 

New Age et les influenceurs de la droite radicale (Hume 2020). Durant la pandémie, nous avons 

constaté que d’éminents influenceurs du mouvement New Age ont commencé à publier des 

théories associées à Qanon7. 

Les influenceurs de la droite radicale utilisent les possibilités d’action et de création des 

médias sociaux pour faire avancer un programme métapolitique8. Par ailleurs, ils multiplient 

leurs fenêtres publicitaires afin de mesurer et évaluer leur auditoire. Prenons l’exemple 

d’Alexis Cossette-Trudel, vidéaste web et militant de la droite radicale québécoise. Avec plus 

de 120 000 abonnés sur YouTube, 59 000 abonnés sur Odyssée, 33 000 sur VKontakte, 9200 

sur Gab et 1500 sur Rumble, Alexis Cossette-Trudel s’est créé un réseau médiatique. À la 

fermeture de son compte Twitter9, Cossette-Trudel demandait à ses abonnés de retweeter 

 
7 Jean Jacques Crèvecoeur, d’origine belge, est l’une des figures emblématiques du mouvement conspirationniste au 

Québec. Il se présente comme un formateur et un conférencier sur le développement personnel et un grand défenseur 

des libertés et des choix individuels. Pendant la pandémie, il a participé activement à la propagation de fausses 

informations à travers ses médias sociaux. Il propage également la théorie CoronaGates, selon laquelle la pandémie 

correspond à l’instauration d’une « Dictature 3.0 » afin de vendre des vaccins au profit de Bill Gates et d’injecter un 

« gel nanotechnologique » afin d’identifier numériquement les gens grâce à la 5G ». Il contribue également à diffuser 

des croyances spirituelles alternatives connues aussi sous le mot « conspirituality ». En effet, une grande partie de 

son contenu concerne le processus d’ascension, ou le déplacement du collectif humain du champ de la 3e dimension 

au champ de la 5e dimension. Sa biographie appelle notre grand réveil, un langage cohérent avec les croyances New 

Âge qui a été repris par le mouvement QAnon. (blog l’extracteur 2020).  

 
8 Nous reprenons ici la définition du rapport du CÉFIR. Selon les auteurs, les stratégies « métapolitiques » ont pour 

objectif non pas d’influencer les décideurs publics, mais de transformer durablement la façon dont les citoyens 

perçoivent le monde. (Boily, Geoffroy et Nadeau 2022, 26) 

 
 



 

24  

massivement en son nom et de se multiplier (voire se cloner numériquement) sur Twitter afin de 

contourner la censure. (Image 1.1) 

Figure 1. 1 Capture d’écran de la publication d’Alex Cossette-Trudel sur VKontakte prise le 

3 juillet 2022 

 

1.3. Internet : levier de la radicalisation et mobilisation 

1.3.1. L’extrémisme violent et la radicalisation : des définitions aux contours flous 

Étymologiquement, « radicalisation » vient du latin radix, radicalis qui signifie « aller à la 

racine » (Gafiot 1934). Il faudra attendre les années 2000 pour que le terme « radicalisation » 

apparaisse dans les deux principales revues anglo-saxonnes sur le terrorisme (Terrorism and 

Political Violence et Studies in Conflict and Terrorism). Depuis, le terme est devenu un « concept 

fourre-tout » (Ducol 2015, 46). De plus, il n’y a pas de consensus général dans la littérature 

académique, l’opinion publique ou même le droit international sur les critères définitionnels de 

l’extrémisme violent et la radicalisation. En raison de cette polysémie, les notions de 

radicalisation et d’extrémisme violent sont extrêmement politisées et servent d’« outil de 

stigmatisation et de sécurisation d’une communauté (musulmane) dont les pratiques culturelles 
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étaient ainsi associées à l’usage de la terreur » (Crettiez 2016, 771).  

Cette partie ne présume pas résoudre ce dilemme définitionnel, c’est d’ailleurs pourquoi 

nous retenons la définition de Crettiez. Ces derniers définissent la radicalisation comme 

l’adoption progressive et évolutive d’une pensée rigide, vérité absolue et non négociable, dont la 

logique structure la vision du monde des acteurs, qui usent pour la faire entendre de répertoires 

d’action violents, le plus souvent au sein de structures clandestines, formalisées ou virtuelles, qui 

les isolent des référents sociaux ordinaires et leur renvoient une projection grandiose d’eux-

mêmes. Trois éléments fondent donc l’approche de la radicalisation : sa dimension évolutive ; 

l’adoption d’une pensée sectaire ; l’usage de la violence armée (Crettiez 2016,10). Précisons 

toutefois que tout comportement radical n’est pas forcément violent et toute radicalisation 

violente lorsqu’elle s’exprime n’est pas nécessairement terroriste. (Crettiez 2016,10)  

1.3.2. États des travaux en lien avec la radicalisation en ligne 

Faire une revue de la littérature sur la radicalisation en ligne constitue un défi en raison du 

nombre important d’articles scientifiques, toutes disciplines confondues qui se sont consacrées à 

ce sujet. Rappelons toutefois que les analyses empiriques sur la radicalisation en ligne demeurent 

très rares et jusqu’à l’heure actuelle, aucun chercheur n’a pu affirmer de manière convaincante 

l’existence d’un lien causal entre Internet et la radicalisation (Gill, Horgan et Deckert 2014 ; Gill 

et Corner 2015). Dans cette partie, nous avons séparé la littérature sur la radicalisation en ligne 

selon trois axes différents en s’inspirant du découpage des travaux antérieurs : 1) approche 

communicationnelle, 2) approche stratégique et 3) approche sociale. 
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L’approche communicationnelle 

Dans cette approche, l’analyse de la radicalisation en ligne se résume à l’analyse des 

contenus numériques propagandistes où on isole les individus impliqués dans des activités qui 

peuvent mener à la violence. Internet serait un espace propice pour la diffusion de la propagande 

conspirationniste : « Internet apparaît comme l’élément le plus important qui est à l’origine des 

processus de radicalisation individuels » (traduction libre Koeler 2015, 131). Néanmoins, 

Holbrook a formulé des critiques concernant la clarté empirique de ces recherches puisque 

l’accent est mis uniquement sur le rôle transformateur des espaces numériques et moins sur les 

individus (Holbrook 2015, 123). 

L’approche stratégique  

Pour cette approche, Internet offre des supports numériques qui vont jouer un rôle 

stratégique dans la planification des actions de la droite radicale. Internet a permis à la droite 

radicale de partager des idées, de coordonner des activités, de diffuser de la propagande, de 

former des alliances, de vendre des marchandises et de recruter des membres. Les réseaux en 

ligne peuvent également favoriser l’identité collective des participants avec peu ou pas de lien 

avec la mobilisation hors ligne. Autrement dit, les technologies de l’information vont servir les 

groupes de droite radicale à « coordonner leurs actions, partager leurs informations et atteindre 

des auditoires auparavant inaccessibles » (Kiras 2011, 376). À titre d’exemples, nous pouvons 

citer les travaux de Weimann (2006), Conway (2006), Hoffman (2007) et Sageman (2008). 
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L’approche sociale  

Enfin, l’approche sociale s’intéresse à la trajectoire de l’individu et l’adoption de 

comportement extrémiste. L’accent est mis sur les effets psychologiques de l’exposition à des 

contenus extrémistes. Les chercheurs utilisent des outils d’analyse des sentiments 

(sentiWorldNet, SentiStrength, FuzzyCognitiveMap) pour tester si l’exposition à des contenus 

numériques extrémistes est une variable significative dans le passage à des actes violents. 

Certains auteurs concluent qu’il existe une corrélation mutuelle entre l’exposition à des contenus 

numériques extrémistes et l’adoption de comportements violents en raison de « l’apprentissage 

social »  en ligne (Pauwels et Shils 2016, 1). Mais ils s’accordent également sur le fait que les 

agents hors ligne doivent être pris en compte dans l’analyse des comportements violents 

(Pauwels et Shils 2016, 1). De même, ils identifient des espaces sociaux où se déroule le 

processus de la radicalisation en ligne. Ces espaces sont qualifiés dans les travaux académiques 

de « milieu radical en ligne » (Conway 2012), de « virtual training camps » (Weimann 2006), de 

« virtual town squares » ou encore de « communautés virtuelles » (Ducol 2012). À l’instar de nos 

lectures, nous pouvons conclure qu’il n’existe pas de lien causal entre Internet et radicalisation. 

Ainsi, Internet doit être examiné davantage comme une variable évolutive, un environnement 

facilitateur de la radicalisation et non pas sa force motrice. 

Avec l’apparition des médias sociaux, le processus de la radicalisation s’est déplacé vers 

le monde virtuel. Cette construction identitaire servirait progressivement à endoctriner, 

radicaliser les individus en favorisant la pensée unique du groupe. Par exemple, Daesh crée toute 

une symbolique communicationnelle, le « dijadi cool » pour séduire les jeunes. En effet, le 

djihadisme militaire s’est transformé pour devenir un élément très à la mode (Huey 2015) par le 
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biais des réseaux sociaux et des vidéos de recrutement. Similairement, Pepe la grenouille qui 

n’était qu’un personnage fictif dans les bandes dessinées Boy’s Club parues en 2005 est devenu 

durant l’élection présidentielle des États-Unis en 2016 un symbole du mouvement suprématiste 

blanc. Par la suite, Pepe a été ajoutée à la liste des symboles racistes par la Ligue anti-diffamation 

(ADL) 

1.3.3. La droite radicale et ses usages du web 

Depuis longtemps, les groupes de droite radicale utilisent les nouvelles technologies de 

communication pour étendre leur audience (Stern 2004). De même, plusieurs études ont montré 

que les groupes de droite radicale utilisaient les forums de discussion en ligne pour 

internationaliser leur discours (Burris et al. 2000 ; Caiani et al. 2012 ; Perry et Olsson 2009). 

Avec l’apparition des médias sociaux, le processus de mobilisation et d’activisme de la droite 

radicale s’est déplacé vers le monde virtuel. En ce sens, les médias sociaux ont servi d’outils de 

promotion idéologique et de propagande pour les mouvements de droite radicale (Fernandez, Asif 

et Alani 2018, 1). Les médias sociaux permettent également une plus grande visibilité aux 

mouvements de droite radicale comme la Meute, qui galvanisent l’opinion publique et jouent sur 

les crises identitaires des individus (Van Dijck 2013). D’ailleurs, Wiktorowicz explique que ces 

mouvements agissent comme des « agents signifiants construisant le sens d’une identité 

partagée » (Wiktorowicz 2004, 15 ; voir aussi : Fominaya 2010, 396 ; Berger et Strathearn 2013).  

De la même manière, les plateformes telles que YouTube, Facebook, Twitter fonctionnent 

comme des bulles informationnelles, des chambres à écho où les croyances, les idées, sont 

démultipliées grâce aux algorithmes de recommandations (Bobadilla et al. 2013 ; Bucher 2017). 

En effet, les médias sociaux et dans une large mesure Internet fonctionnent à l’aide de procédés 
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de filtrage plus connus sous le nom d’« algorithmes de recommandations »10. Ces algorithmes de 

recommandation proposent des contenus qui reflètent les préférences des utilisateurs, les 

confinant un peu plus chaque jour dans des chambres à échos ou encore des communautés 

idéologiquement homogènes où circule de l’information peu diversifiée. (Pariser 2011).  

En outre, l’algorithme de recommandation social repose sur l’évaluation des utilisateurs 

ayant des préférences et intérêts similaires. (Yang et Wang 2009, 730). Lorsque les individus 

s’engagent sur des plateformes numériques, ils interagissent systématiquement avec des 

algorithmes. Ceux-ci influencent leurs choix, leurs idées et leurs opportunités (Gillespie 2013). 

Les individus contribuent aux entrées, c’est-à-dire à l’ensemble des facteurs qui entrent dans les 

algorithmes, en consultant, en cliquant et en partageant du contenu sur ces plateformes. Ces 

algorithmes, utilisent des systèmes informatiques probabilistes pour adapter le contenu en 

fonction des désirs des utilisateurs. Ces algorithmes contribuent ainsi à renforcer et réaffirmer des 

biais cognitifs déjà existants, confinant un peu plus certains individus dans une forme de 

« monopole cognitif »11 (Bronner 2009). Les individus se retrouvent alors dans un cercle vicieux, 

un environnement de plus en plus polarisé où les mêmes informations sont multipliées. Ces 

bulles de filtrage peuvent donc amplifier les idées extrémistes et conduire à une « radicalisation 

algorithmique » (McKelvey et Hunt 2019, 1). En effet, si on revient sur la théorie de la 

 
10 Un algorithme est une procédure opérationnelle composée d’un ensemble d’étapes que nous pouvons utiliser pour 

résoudre un calcul numérique en mathématiques. Une matrice est un tableau dans lequel on peut classifier et 

ordonner les informations qui vont servir pour résoudre un algorithme. Le système de recommandation vise à filtrer 

l’information et présenter des contenus qui sont susceptibles d’intéresser l’utilisateur. Ce système fonctionne en trois 

étapes : 1) cueillette de l’information ; 2) construire une matrice ; 3) extraire de la matrice une liste de 

recommandations. Il existe différentes approches de fonctionnement des systèmes de recommandations : 

recommandation personnalisée ; recommandation objet (Content-based filtering CB) ; recommandation sociale 

(Collaborative Filtering CF — Context Aware) ; recommandation hybride (Yang et Wang 2009, 726).) 
11Un individu se trouve dans une situation de monopole cognitif lorsqu’il est confronté à une manière unique 

d’interpréter la réalité ou lorsque, pour diverses raisons, il n’existe pas de véritable concurrent pour la croyance ou la 

théorie dominante. Bronner 2009 définit le monopole cognitif comme tel : « Si un seul candidat se voit présenter une 

seule offre cognitive sur un sujet, on dira qu’il y a un monopole cognitif ». 
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dissonance cognitive, les individus seraient des « avares cognitifs » choisissant une façon de 

penser qui ne demande pas trop d’efforts au lieu d’un processus analytique plus éprouvant. 

Toutefois, cette thèse est remise en cause par de récentes études qui montrent que les 

représentations technologiquement déterministes des médias numériques et sociaux comme des 

« chambres d’échos » ou des « bulles de filtres » isolant tous les individus des informations 

politiques avec lesquelles ils ne sont pas d’accord ou qui ne les intéressent pas sont aux mieux 

exagérés et aux pires infondées. Valeriani et Vaccari (2021) suggèrent que la plupart voient 

beaucoup de contenus sur différents sujets et sous différentes perspectives. Cependant, un 

ensemble plus restreint d’acteurs très impliqués, les « utilisateurs expérimentés » reçoivent des 

informations sur les réseaux sociaux saturés par la politique et souvent unilatérales. 

En analysant ces études qui explorent le contenu publié sur les médias sociaux, deux 

constats peuvent être faits. Premièrement, les groupes de droite radicale utilisent les médias 

sociaux pour développer un sentiment d’appartenance à des idées marginales. Cette construction 

identitaire servirait progressivement à endoctriner et recruter les individus en favorisant la pensée 

unique du groupe. Par exemple, l’étude de Nouri et Lorenzo Dus (2019) sur le discours de Britain 

First et Reclaim Australia sur les plateformes Twitter et Facebook a révélé que ces groupes 

construisaient une identité collective basée sur des récits communs concernant la menace perçue 

par les immigrants et les musulmans. Dans le contexte canadien et québécois, l’étude de 

Hutchinson, Scrivens et Amarasingam (2020) a exploré les sujets de discussion entre 34 groupes 

d’extrême droite canadienne sur Facebook et a démontré que les publications qui attaquaient 

l’islam et le premier ministre Justin Trudeau étaient plus susceptibles de recruter des adeptes. 

Pareillement, la récente étude de Tanner et Campana (2020) sur le vigilantisme a montré 
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comment la Meute utilisait Facebook pour contrer l’immigration et diffusait des stéréotypes sur 

l’islam et les musulmans pour construire une identité exclusiviste (de discours populistes, anti-

immigration et nationalistes problancs) autour des valeurs québécoise et canadienne. 

Deuxièmement, les processus de cadrage sont utilisés pour recruter de nouveaux membres et pour 

formuler des problèmes qui nécessitent des solutions d’action collective (McAdam, McCarthy et 

Zald 1996). En tant que tels, les influenceurs de la droite radicale utilisent le cadrage pour 

délégitimer les gouvernements et les élites au pouvoir (Snow et Benford 1988). En cadrant 

certains évènements, les militants proposent également des solutions (cadrage pronostique) et 

appellent à une action collective (Gagnon 2020). 
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Chapitre 2. Cadre théorique 

Lorsqu’un message est envoyé au public, ce qui importe le plus n’est pas seulement ce qui est dit, 

mais comment c’est dit avec ce qui n’est pas dit (Heck 1987) 

Le présent chapitre est réparti en quatre sections distinctes. La première section consiste à 

définir le cadrage médiatique qui est utile pour répondre à la question de recherche. Nous 

justifions notre choix dans la deuxième section. Enfin, la troisième section introduit la notion de 

cadrage stratégique afin de conceptualiser le changement de cadre.  

 

2.1. Définition de cadrage 

Le cadrage médiatique est un concept omniprésent dans les recherches portant sur la 

médiatisation de la politique et une riche littérature y est affiliée. Toutefois, ces études se sont 

davantage concentrées sur la manière dont les médias d’information cadrent les évènements et 

influencent la mise à l’agenda (Borah 2011, 248) et sur la manière dont les groupes de droite 

radicale utilisaient les plateformes en ligne comme les sites Web, les blogues et les forums 

(Burris, Smith et Strahm 2000 ; Perry et Olsson 2009 ; Zhou et al. 2005). En tant que tels, certains 

chercheurs suggèrent de s’intéresser à la façon dont les groupes de droite radicale articulent et 

diffusent leur discours sur les réseaux sociaux (Gagnon 2020) d’où notre intérêt à examiner non 

seulement les sujets, mais aussi les cadres des influenceurs de la droite radicale au Québec durant 

la pandémie de la COVID-19. 

Nous retenons dans ce mémoire, les définitions d’Entman et Iyengar pour la notion de 

cadrage, car elles nous semblent les plus complètes et reviennent le plus dans les recensions 

littéraires (Lemarier-Saulnier 2016). Entman définit le cadrage comme suit : « cadrer, c’est 

sélectionner certains aspects d’une réalité perçue et les rendre plus saillants dans un texte 
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communicant, de manière à promouvoir une définition particulière du problème, une 

interprétation causale, une évaluation morale et/ou une recommandation de traitement pour 

l’élément décrit » (traduction libre Entman 1993, 52). Quant à Iyengar, il définit le concept de 

cadrage comme « des altérations subtiles dans l’énoncé ou la présentation de problèmes de 

jugement et de choix », alors que le terme « effets de cadrage » y est décrit comme faisant 

« référence à des changements dans les conséquences de décision résultant de ces altérations. » 

(Traduction libre Iyengar 1991, 11). 

Le cadrage consiste donc à accentuer de façon intentionnelle certains aspects du message 

tout en réduisant la saillance d’autres aspects, de manière à façonner la compréhension des 

destinataires face au problème. De même, les cadres mettent en évidence certaines parties de 

l’information présentée et les rendent ainsi plus perceptibles, plus significatives ou mémorables 

pour le public (Semetko et Valkenburg 2000). 

2.2. Identification des cadres  

Les cadres utilisés dans un message peuvent être détectés et étudiés grâce à l’analyse de 

cadrage. Charlotte Ryan (1991) décrit l’analyse de cadrage comme « un outil permettant 

d’ordonner les informations sur la façon dont les gens perçoivent les problèmes politiques » 

(Ryan 1991, 57). De plus, les cadres orientent l’analyse des revendications et la construction des 

problèmes sociaux en posant trois questions fondamentales : 1) Quel est le problème ? 

(définition) ; 2) Qui est responsable ? (identification des acteurs/parties prenantes) ; et 3) Quelle 

est la solution ? (actions/remèdes proposés). Pour répondre à ces questions, nous nous appuyons 

également sur le cadre analytique développé par Gamson et Modigliani (1989). L’étude présente 

la notion de « matrice de signature » pour indiquer par quels dispositifs rhétoriques ou 
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linguistiques un cadre est constitué et soutenu. Cela nous amène à répondre à une dernière 

question : 4) Quelles images, quels symboles et quelles rhétoriques véhiculent le cadre ?  

Notre choix s’est porté sur l’analyse de cadrage pour plusieurs raisons que nous détaillons 

ci-après. Premièrement, l’analyse de cadrage permet de disséquer le langage utilisé par les 

militants de la droite radicale. À ce sujet, Gattinara et Pirro ont montré que leur étude était « utile 

pour les questions fondamentales qui sous-tendent l’émergence et le succès de l’extrême droite » 

(Gattinara et Pirro 2019, 454). De même, l’analyse de cadrage a été appliquée aux organisations 

d’extrême droite comme les organisations identitaires et néo-fascistes par d’autres chercheurs 

pour interpréter leur discours activiste (Christoffer Kølvraa 2019). De plus, plusieurs cadres ont 

été identifiés pour analyser leur discours en lien avec les questions identitaires, la migration, les 

valeurs et l’autoreprésentation (Guenther et al. 2020). 

Avec l’Internet, la droite radicale utilise le texte comme un dispositif stratégique pour 

cadrer ses points de vue sur la crise sanitaire. Elle utilise certains mots-clés, images et phrases 

dans le but de transmettre des significations latentes sur la COVID-19. Ainsi, l’opinion publique, 

les attitudes, les croyances et les comportements peuvent être influencés par la façon dont un 

problème est défini, en particulier lorsque le cadrage provient de leaders qui ont le pouvoir de 

manipuler (Manuela et Borri 2016). Il y a donc un besoin pressant de développer une 

compréhension rigoureuse de la façon dont ces crises internationales ont changé la façon dont la 

droite radicale cadre son discours. Cependant, il existe des lacunes dans la littérature qui a été 

identifiée. Par exemple, certains affirment que la recherche a manqué « d’études empiriques 

systématiques à travers les cas, les mouvements et le temps » (Benford 1997, 411). Les 
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chercheurs ont également suggéré que « la recherche comparative dans le domaine, en particulier 

sur la variation de cadre » serait une piste intéressante pour de futures recherches.  

Compte tenu de ce qui a été et n’a pas été exploré dans les études existantes sur le 

cadrage, nous pensons que notre projet de recherche apporte un certain nombre de contributions. 

Premièrement, notre projet contribue à la littérature existante sur le cadrage fait par les 

influenceurs de la droite radicale12. En outre, notre décision d’examiner les cadres pour cinq 

influenceurs de la droite radicale au Québec contribuera à combler certaines lacunes des études 

existantes. Plutôt que de simplement décrire les cadres qui étaient prédominants dans le corpus 

d’analyse, nous avons choisi de décrire les cadres pour plusieurs influenceurs, d’expliquer le rôle 

que ces cadres tentent d’accomplir, et de théoriser pourquoi ces cadres ont été utilisés. De cette 

façon, notre analyse situe les stratégies rhétoriques de la droite radicale québécoise dans leur 

contexte. De plus, notre choix d’examiner l’ensemble des tweets sur une période de deux ans 

ajoute un autre niveau de profondeur à notre recherche, car nous avons suffisamment de matériel 

pour percevoir les nuances et l’évolution du cadrage. Plus précisément, nous avons été en mesure 

de mettre de l’avant la temporalité dans l’apparition des cadres et suivre le discours fait par les 

influenceurs de la droite radicale en fonction des événements qui ponctuent la crise sanitaire.  

L’étude du cadrage aide les chercheurs à comprendre les outils utilisés dans les processus 

de changement culturel ; et notre décision de mener une étude sur l’évolution du discours de la 

droite radicale en période pandémique rend notre recherche plus approfondie et pertinente pour 

développer les connaissances sur ce sujet. Plus largement, en tant qu’analyse du cadrage, notre 

 
12 On peut citer quelques travaux portant sur la droite radicale au Québec et au Canada (Ambrose et Mudde, 2015 ; 

Bérubé 2016 ; Bérubé et Campana 2015 ; Blanchet et Medeiros 2019 ; Campana et Tanner 2019 ; Perry et 

Scrivens 2018 ; Tanner et Campana 2017). 
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mémoire peut être caractérisé comme une forme particulière d’analyse du discours politique. Ce 

type d’enquête « vise à comprendre la nature et la fonction du discours politique et à critiquer le 

rôle que joue le discours dans la production, le maintien, l’abus et la résistance au pouvoir dans la 

société » (Teun van Dijk 2006,11) 

En ce sens, les influenceurs de la droite radicale développent un système de 

représentations sociales, c’est-à-dire des combinaisons tactiques visant à communiquer leurs 

cadres à divers publics. L’objectif de notre étude est donc de développer une assise théorique et 

conceptuelle pour aborder le « cadrage de crise » afin de mieux comprendre la réactivité aux 

événements de crise internationale parmi les influenceurs de la droite radicale au Québec. Ce 

travail contribue à analyser et retracer le schéma discursif de la droite radicale au Québec en 

temps de pandémie de la COVID-19. Autrement dit, comment les influenceurs de la droite 

radicale s’adaptent-ils stratégiquement aux nouvelles circonstances et dans quelle mesure leur 

rhétorique lie-t-elle la pandémie à leurs caractéristiques idéologiques fondamentales ? Nous 

entendons par « nouvelles circonstances » toute l’incertitude créée par la pandémie combinée aux 

implications sociales et économiques. Ces dernières permettent aux influenceurs de la droite 

radicale de tirer parti de la peur généralisée du virus et des actions gouvernementales pour induire 

et propager un large éventail des théories conspirationnistes dans des récits de droite radicale 

fondamentale. 

2.3. Conceptualisation du changement de cadre (cadrage stratégique) 

Afin d’opérationnaliser le changement de cadre opéré par les influenceurs de la droite 

radicale au Québec durant la pandémie, nous nous appuyons sur la notion de cadrage stratégique. 

Celle-ci offre un ancrage théorique solide pour problématiser le changement de cadre. Elle a 
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beaucoup été utilisée pour l’analyse des stratégies partisanes. Des études récentes ont montré que 

l’évolution de l’importance d’un problème pouvait amener les partis politiques à adapter la 

manière de présenter leurs positions (Nadeau et al. 2010). Dans des situations où un parti 

politique n’est pas en mesure d’orienter l’agenda public vers les enjeux qui l’avantagent le mieux, 

une stratégie alternative peut consister à tenter de cadrer un enjeu d’une manière qui lui est plus 

favorable. En effet, les contraintes auxquelles sont confrontés les partis dans le choix des thèmes 

de campagne les incitent à adopter des stratégies mixtes visant à faire réfléchir les électeurs à 

certains sujets et/ou à y réfléchir d’une certaine manière. Cela suggère qu’un candidat sortant, en 

proie à de mauvais résultats sur une question dominante du paysage politique, peut envisager 

quelques stratégies éprouvées et gagnantes : le candidat sortant peut soit essayer de rediriger 

l’attention des électeurs vers d’autres questions (Vavreck 2009), soit chercher à « cadrer le 

débat » sur le même sujet d’une manière qu’il lui est favorable (Nadeau et al 2010).  

Dans ce mémoire, l’application du cadrage stratégique par les influenceurs de la droite 

radicale implique d’analyser comment ces derniers définissent les problèmes, identifient les 

acteurs responsables, proposent des pistes de solutions et véhiculent leurs cadres dans le contexte 

pandémique. Nous soutenons que ces derniers sont des acteurs stratégiques qui, dans un contexte 

politique changeant, altèrent les enjeux qu’ils priorisent et, par rapport à un enjeu, les cadres 

interprétatifs afin d’accroître leurs soutiens. Le cadrage stratégique est lié à l’idée que les 

influenceurs de la droite radicale utilisent intentionnellement des cadres pour attirer l’attention du 

public pour légaliser des points de vue sur la pandémie et persuader des adeptes potentiels de 

rejoindre le mouvement contestataire anti-mesures sanitaires. (Wright 2009). L’objectif 

stratégique des influenceurs de la droite radicale pourrait être de motiver les individus à se 

joindre à eux dans des actions ou des manifestations (Caiani 2019 ; Caiani et Della Porta 2012)  
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Les influenceurs appliquent un cadre stratégique pour obtenir la reconnaissance et 

l’approbation du public et définissent des ennemis politiques, économiques et médiatiques 

(Wright 2009). Il semblerait que les influenceurs de la droite radicale modifient leurs cadres 

interprétatifs en fonction de l’évolution de la situation sanitaire et en opposition aux discours des 

élites politiques, des médias traditionnels, de l’Organisation Mondiale de la Santé et aux mesures 

sanitaires prises par le gouvernement fédéral et provincial. En effet, les influenceurs utilisent des 

cadres de manière stratégique dans leurs tentatives de définir les problèmes d’une façon qui leur 

est favorable. Ainsi les événements de crise ont le pouvoir de remodeler les stratégies des 

influenceurs de la droite radicale et peuvent avoir des conséquences durables.  

Dans le contexte de la pandémie de la COVID-19, les influenceurs de la droite radicale 

sont soucieux de développer des répertoires de diffusion de cadres stratégiques, ou des 

combinaisons tactiques visant à communiquer leurs cadres à divers publics. Nos recherches 

démontrent un changement de cadre, passant des cadres plus traditionnels à des cadres plus 

spécifiques au contexte pandémique. Ces cadres peuvent tenter de diffuser de fausses 

informations visant à tromper de façon délibérée (cadre CONSPIRATION). Elles peuvent 

également tenter d’initier des manifestations et d’autres actions hors ligne dans le but de mettre 

en œuvre ou de résister au changement social (cadre LIBERTÉ). Enfin, les influenceurs de la 

droite peuvent employer des cadres pour délégitimer le discours fait par les élites politiques, 

pharmaceutiques et médias traditionnels (cadre GOUVERNANCE). 

Dans notre étude, nous soutenons qu’en attaquant les autorités gouvernementales et 

scientifiques, de même que les médias grand public, les influenceurs de la droite radicale 

contribuent à la production d’une méfiance et d’un ensemble distinct de croyances intégré dans 
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des controverses qui naissent durant la pandémie. Ainsi, leur discours constitue un moyen de 

poursuivre leurs objectifs d’influence politique. À travers leur critique des médias traditionnels, 

des élites et de la gestion de la crise faite par le gouvernement (cadre GOUVERNANCE), les 

influenceurs de la droite radicale diffusent une image dystopique d’un système médiatique 

totalitaire d’élites corrompues et criminelles et se positionnent en tant que défenseurs de liberté 

du peuple et de la vérité (cadre LIBERTÉ). Dans leur récit, ils incarnent la vision alternative à 

une alliance dangereuse (théorie de l’État profond) des élites et des médias grand public dont la 

fonction réside dans la tromperie et la manipulation du peuple (cadre CONSPIRATION). Les 

accusations de censure contribuent en outre à renforcer leur propre prétention à la vérité sur les 

prétendues tentatives des autres de les faire taire. 
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Chapitre 3. Méthodologie 

3.1. Une approche mixte : modèle séquentiel explicatif 

La méthodologie utilisée dans le cadre de ce travail est basée sur une approche mixte 

c’est-à-dire qui combine à la fois une analyse quantitative et une analyse qualitative. L’analyse 

combinée est une « recherche au cours de laquelle les investigateurs colligent et analysent les 

données, intègrent les informations et proposent des inférences en s’appuyant à la fois, sur les 

procédés quantitatifs et qualitatifs » (traduction libre Tashakkori and Creswell 2007, 3). De plus, 

l’analyse combinée est une approche qui se situe à l’intersection des méthodes quantitatives et 

qualitatives, un lieu où les deux types de méthodes peuvent se rencontrer et qui quantifie et 

qualifie les significations manifestes et latentes des données. (Tashakkori and Creswell 2007)  

En ce sens, il ne faut pas supposer que les méthodes qualitatives sont perspicaces ou que 

les méthodes quantitatives ne sont que des méthodes mécaniques pour vérifier des hypothèses. 

Bien au contraire, ces dernières permettent d’assurer une plus grande distance entre le chercheur 

et l’objet d’étude (Touri et Koteyko 2014). Dans le cadre de cette étude, l’identification des 

cadres d’analyse des influenceurs de la droite radicale suit un modèle séquentiel explicatif (voir 

Figure 3.1). Dans ce modèle, la première phase se caractérise par l’analyse de données 

quantitatives et informe la collecte de données qualitatives, qui est alors secondaire (Creswell et 

al. 2003). L’analyse qualitative a souvent pour rôle de faciliter l’interprétation de données 

quantitatives (Morse 1991). 

Notre méthodologie est originale et reproductible alliant une phase quantitative, la 

modélisation thématique par LDA qui relève de l’apprentissage automatique et une phase 

qualitative basée sur le livre de Charlotte Ryan (1991). Ce modèle fournit une approche simple et 
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solide pour guider les études axées sur Twitter et renforce la rigueur des enquêtes sur les médias 

sociaux dans le domaine de sciences sociales.  

 

Figure 3.1 Modèle séquentiel explicatif   

 

Comme dans toute conception à méthodes mixtes, nous avons dû traiter les questions de 

priorité, de mise en œuvre et d’intégration des deux phases d’analyse. Ainsi, nous avons dû 

considérer quelle approche, quantitative ou qualitative (ou les deux), avait le plus d’importance 

dans la conception de notre étude ; établir la séquence de la collecte et de l’analyse des données 

quantitatives et qualitatives ; et décider à quel moment l’intégration de l’approche quantitative et 
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qualitative peut avoir lieu dans notre étude. Nous devions également trouver un moyen efficace 

de représenter visuellement toutes les nuances de la conception de l’étude pour nos propres 

besoins conceptuels et de fournir la meilleure compréhension à la fois par les lecteurs potentiels 

et les examinateurs. Pour résoudre ces problèmes, notre choix est guidé par l’objectif de l’étude et 

ses questions de recherche, ainsi que par les discussions méthodologiques dans la littérature 

(Morse 1991 ; Morgan 1998 ; Tashakkori et Teddlie 1998 ; Creswell et al. 2003). 

Dans notre étude, nous avons décidé de donner la priorité à la collecte et à l’analyse de 

données qualitatives bien qu’il s’agisse de la deuxième phase du processus de recherche. La 

première phase de l’étude s’est concentrée principalement sur l’identification des thèmes 

dominants dans le discours des influenceurs de la droite radicale au Québec. Bien que cette phase 

soit robuste, la modélisation thématique permettait seulement d’identifier les sujets dominants 

dans le discours des influenceurs de la droite radicale. L’objectif de la phase qualitative était donc 

d’explorer ces sujets et construire une grille d’analyse pour relever les cadres et les sous-cadres 

utilisés par les influenceurs de la droite radicale au Québec pour cadrer l’enjeu de la pandémie. 

Pour approfondir l’analyse qualitative, nous avons opté pour le codage manuel, impliquant une 

collecte de données exhaustive de sept sous-échantillons sur sept périodes durant la pandémie.  

La mise en œuvre de l’approche mixte fait référence à la nature séquentielle ou simultanée 

de la collecte des données quantitatives et qualitatives (Green et al. 1989 ; Morgan 1998 ; 

Creswell et al. 2003). Dans le modèle séquentiel explicatif, le chercheur recueille et analyse 

d’abord les données quantitatives. Les données qualitatives sont collectées dans la deuxième 

phase de l’étude et sont liées aux résultats de la première phase quantitative. Nous avons d’abord 

recueilli les données quantitatives à l’aide du logiciel R. L’objectif de cette phase était 
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d’identifier les thèmes principaux qui ressortent du corpus d’analyse, de développer la grille 

d’analyse et d’informer le choix des périodes pour l’échantillonnage dans la deuxième phase de 

l’étude. Les données quantitatives et les résultats statistiques ont fourni une compréhension 

générale des thèmes et une association de thèmes dans le discours des influenceurs de la droite 

radicale au Québec. Ensuite, les données qualitatives ont fourni un portrait plus approfondi de la 

manière dont ces influenceurs cadrent leurs discours durant la pandémie et comment les cadres 

évoluent dans le temps.  

L’intégration fait référence à l’étape de liaison (connexion) entre les méthodes 

quantitatives et qualitatives (Green, Caracelli et Graham 1989 ; Tashakkori et Teddlie 1998 ; 

Creswell et al. 2003). Dans notre modèle, le premier point de connexion comprenait l’élaboration 

de la grille d’analyse pour l’identification des cadres dans l’analyse qualitative à partir des 

résultats quantitatifs. En effet, l’analyse quantitative a permis de visualiser graphiquement la 

proportion des tweets par jour et d’identifier les périodes pour lesquelles les influenceurs de la 

droite radicale étaient le plus actifs. À partir de ce graphique, nous avons identifié les 7 sous-

échantillons pour le codage manuel (voir Annexe A6). Le deuxième point de connexion était la 

délimitation des périodes d’échantillonnage dans l’analyse qualitative à partir du calcul du 

nombre de tweets en fonction du temps. Enfin, nous avons intégré les résultats quantitatifs et 

qualitatifs lors de l’interprétation des résultats de toute l’étude. 
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3.2. Bases de données 

Nous analysons un corpus de 15 600 tweets de cinq influenceurs très prisés de la droite 

radicale au Québec13 sur une période de deux ans (janvier 2020 au 18 avril 2022) : Stéphane Blais 

(I1), Vic survivaliste (I2), André Pitre (I3), Alexis Cossette-Trudel (I4) et Alexandre Cormier-Denis 

(I5). Notre choix s’est porté sur ces cinq influenceurs pour deux raisons14. 

Premièrement, selon le rapport du CÉFIR sur les typologies des discours complotistes au 

Québec durant la pandémie, les influenceurs sur lesquels notre mémoire porte se situent dans 

l’idéologie de la frange identitaire de la droite radicale. En outre, ces influenceurs sont présentés 

comme « d’ancien·nes militant·es anti-immigration qui ont réorienté leur action au cours de la 

pandémie, comme André Pitre, Steve “L’Artiss” Charland, ou Alexis Cossette-Trudel » (Boily, 

Geoffroy et Nadeau 2022, 28). De plus, ils estiment que les mesures sanitaires illégitimes sont le fruit 

d’un complot mondial qui menace d’éroder l’identité et les valeurs nationales. Les influenceurs 

pointent également du doigt des ennemis (élites politiques, médias) qui trahissent le pays en suivant 

les mesures sanitaires. 

Deuxièmement, nous avons inclus seulement les influenceurs ayant un compte Twitter au 

moment de la collecte de données. En effet, plusieurs influenceurs de la droite radicale identifiés 

 
13 Nous avons choisi de nous intéresser au cas québécois pour deux raisons principales. En effet, la base de données 

fournie par notre codirecteur de recherche porte spécifiquement sur des données sur le mouvement conspirationniste 

au Québec. La deuxième raison est la spécificité du cas québécois. En effet, la pandémie et les manifestations anti-

mesures sanitaires ont, sinon exacerbé, du moins rendu les influenceurs de la droite radicale encore plus visible au 

Québec. Les efforts déployés par le gouvernement provincial (Le ministère de la Sécurité publique du Québec et le 

ministère de l’Économie et de l’Innovation du Québec [MÉI]) pour financer les projets de recherche sur la 

désinformation au Québec durant la pandémie témoignent de l’urgence de s’intéresser à ce phénomène pour en 

comprendre ses contours. (Voir rapport du CÉFIR et rapport de la Chaire de recherche UNESCO-PREV) 
14 Nous avons défini les influenceurs en fonction du rapport du CÉFIR sur les typologies du discours complotistes au 

Québec durant la pandémie. Bien qu’il existe plusieurs indicateurs qui pourraient être utilisés pour identifier les 

influenceurs de la droite radicale comme leur nombre de mentions, le nombre d’abonnés, le nombre de tweets 

générés, les mentions reçues, les retweets de ses messages, la centralité dans le réseau, entre autres. (Cumbraos-

Sánchez et al. 2019) Cependant, nous avons jugé dans ce mémoire que la plupart de ces indicateurs ne sont pas très 

adaptés pour définir, à eux seuls, quels sont les principaux influenceurs de notre étude. 
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dans le rapport du CÉFIR n’ont pas de compte Twitter ou bien leur compte a été suspendu au 

moment de la collecte. Cette décision de s’intéresser uniquement à ces influenceurs a pour 

conséquence de ne pas intégrer d’autres influenceurs prisés de la droite radicale au Québec. 

 Notre corpus d’analyse est tiré de deux bases de données. Premièrement, les tweets de 

Cossette-Trudel sont puisés de la base de données de la « complosphère » canadienne et québécoise 

qui comprend 11 967 tweets du 2 mars au 30 juin 2020 fournie par notre codirecteur de recherche15. 

Deuxièmement, nous avons collecté les tweets de quatre autres influenceurs. La base de données 

comprenait 15 600 tweets allant du 1er janvier 2020 au 18 avril 2022. Durant cette période, les 

influenceurs ont publié 15 600 tweets, dont 7 249 tweets étaient en lien avec la crise sanitaire, soit 

45 % (Tableau 3.1). 

 

Tableau 3. 1 Nombre de tweets entre le 1/01/2020 et le 18/04/2022 

Tweets 15 600 

Tweets-COVID 19 7 249 

Pourcentage 45 % 

Date du premier tweet en lien avec la COVID-19 10/02/2020 

 

 
15 Cette extraction a été réalisée grâce à un programme fait par le programmeur du Centre international de 

criminologie comparée (CICC) et n’est pas affiliée à un projet spécial. Elle correspond cependant aux critères 

éthiques en termes de collecte de données. Veuillez noter que nous avons des tweets d’Alexis Cossette-Trudel pour 

une période de 4 mois — comparativement à 2 ans et 4 mois pour les quatre autres influenceurs — car le compte 

d’Alexis Cossette-Trudel a été suspendu et banni de plusieurs réseaux socionumériques dont Twitter et Facebook. 

Bien que son compte soit suspendu, l’analyse de son discours n’en demeure pas moins intéressante. Alexis Cossette - 

Trudel représente le principal relais du mouvement conspirationniste au Québec durant la pandémie. Cossette-Trudel 

comptait 13,4 k abonnés sur Twitter avant la suspension de son compte. De plus, plusieurs influenceurs reprennent 

« à leur compte certains arguments de ce mouvement et les messages de Cossette-Trudel qui exerce une influence 

notable sur l’ensemble du mouvement » (Carignan et al 2022, 56). 
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Avant de présenter l’analyse quantitative, il nous semble important de revenir sur les 

raisons ayant motivé notre choix du réseau social Twitter pour notre collecte de données. 

Premièrement, les données fournies par notre codirecteur de recherche provenaient d’une collecte 

de données sur Twitter. Deuxièmement, Twitter permet aux utilisateurs de publier des messages 

courts de 280 caractères maximum (appelés tweets). Grace à l’utilisation des hashtags (mots-

dièses), le tweet a la possibilité d’être envoyé à un public plus large. Twitter est donc une 

plateforme privilégiée par certains influenceurs de la droite radicale pour publier des messages 

courts et rejoindre rapidement un plus large public. D’ailleurs, le dernier rapport de la Chaire 

UNESCO en prévention de la radicalisation et de l’extrémisme violents montre que Twitter était 

le réseau socionumérique le plus utilisé par les leaders du mouvement conspirationniste au 

Québec. En effet, plus de quatre leaders sur cinq (n=37) avec 37 comptes actifs, dont 29 comptes 

québécois du mouvement conspirationniste utilisaient Twitter (Carignan et al 2022, 57). Enfin, 

sur le plan méthodologique, notre compte développeur Twitter nous a permis d’extraire à partir 

d’une API (interface de programmation d’application), les données publiques des influenceurs de 

la droite radicale. 

 

3.3. Analyse quantitative 

3.3.1. Prétraitement des données 

Les étapes de prétraitement consistent à charger et à préparer les tweets en vue de leur 

traitement, une étape essentielle pour un bon résultat analytique. La première étape consistait à 

extraire les tweets des quatre influenceurs (Stéphane Blais, Vic survivaliste, André Pitre et 

Alexandre Cormier-Denis) en utilisant notre compte développeur Twitter et le forfait Rtweets sur 
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l’environnement RStudio puis de les stocker dans des fichiers Excel. La deuxième étape 

consistait à fusionner ces quatre fichiers et celui contenant les tweets d’Alexis Cossette-Trudel en 

un seul fichier pour avoir une trame de données (data frame). La troisième étape consistait à 

nettoyer les tweets en supprimant ou en modifiant les mots qui n’ajoutent pas de valeur. Tous les 

mots sont convertis en minuscules, et la ponctuation et les espaces sont supprimés. Les caractères 

spéciaux, les URL et les courriels sont supprimés, car ils ne contribuent souvent pas à 

l’identification des sujets. De plus, nous supprimons les sauts de ligne, les symboles et les 

émoticônes, les accents, les doublons, l’indicateur de retweet, etc. Les mots d’arrêt (stop Word) 

en anglais et français, les mots mal lus et autres mots contributifs non sémantiques sont 

supprimés. Nous éliminons manuellement un ensemble de mots inutiles que nous regroupons 

sous forme d’un vecteur (dictionnaire disponible en Annexe A1 et A2). Des exemples de mots 

d’arrêt sont « peut », « merci » et « faire ». Ces mots n’ajoutent aucune valeur à l’actualité d’un 

thème. Nous supprimons également les mots qui n’apparaissent qu’une fois. Ensuite, nous 

nettoyons la base de données en utilisant les fonctions de lemmatisation, de stemming et de 

tokenization. La lemmatisation consiste à regrouper les formes infléchies d’un mot afin qu’elles 

puissent être analysées comme un seul élément. Ainsi, la fonction de stemming va permettre de 

réduire les mots à leurs racines. Enfin, la tokenisation est le processus de décomposition d’un 

texte lisible par l’homme en composants lisibles par la machine. Pour ce faire, nous découpons le 

texte en mots.  

 

Un second nettoyage des données consiste à transformer notre base de données en une 

matrice de fréquence de documents (Document-Term-Matrix). En d’autres termes, nous allons 

compter les occurrences de chaque mot ou terme. Nous obtiendrons ainsi les comptes du jème 
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terme (colonne) dans le ième document. Enfin, l’élément (i, j) de cette matrice donne les comptes 

et permet la localisation de ce mot ou terme. L’objectif est de pouvoir organiser, comprendre, 

indexer et synthétiser de grandes séries de documents. Plus précisément, un corpus est une 

collection de documents, un document est une collection de sujets et un sujet est une collection 

de mots (Annexe A3). 

3.3.2. Traitement des données 

Le corpus d’analyse a été soumis à une modélisation thématique par allocation de 

Dirichlet latente (LDA). Il s’agit d’un modèle génératif probabiliste qui permet de créer des 

ensembles d’observations (textes) par des groupes non observés (sujets) qui expliquent pourquoi 

certaines parties (mots) des données sont similaires. Le modèle LDA est basé sur un algorithme 

d’apprentissage automatique non supervisé permettant aux chercheurs d’estimer des modèles 

thématiques avec des covariables au niveau du document. Autrement dit, les mots fortement 

associés aux sujets dominants du document (thème) ont plus de chances d’être sélectionnés et 

placés dans le « sac de thèmes » de telle sorte que chaque thème (topic) soit un groupe cohérent et 

sémantiquement interprétable (DiMaggio et al. 2013, 577-578).  

Tout d’abord, l’algorithme attribue à chaque mot une probabilité qu’il soit généré pour 

chaque sujet en fonction de sa fréquence d’occurrence. Deuxièmement, il attribue à chaque 

document (tweet) une probabilité d’appartenance à chaque sujet. Troisièmement, il attribue au 

hasard un sujet à chaque mot. Quatrièmement, l’algorithme examine chaque document mot pour 

mot et met à jour les sujets de chaque entrée à l’aide d’un calcul de probabilité. Enfin, ce 

processus d’assignation est répété plusieurs fois jusqu’à ce que le modèle soit stable. 

Nous avons opté pour la modélisation thématique LDA pour quatre raisons principales. 
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Premièrement, la modélisation thématique permet d’organiser les tweets en catégories 

thématiques. Deuxièmement, l’algorithme permet de visualiser ces thématiques en fonction du 

temps. Troisièmement, la modélisation thématique par LDA est la méthode la plus utilisée (Blei 

2012 ; DiMaggio et al. 2013 ; Grimmer J. 2010), la plus avancée (Lancichinetti 2015) et la plus 

simple (Blei et al 2003).16 Cette dernière permet de faire une analyse sur un plus grand nombre de 

documents, ce qui n’aurait pas été possible autrement en raison du coût en temps (Quinn et al. 

2010). Nous soutenons que dans un cadre de recherche où nous utilisons des textes sur un sujet 

particulier (la COVID-19) comme entrée, les sorties LDA sont mieux interprétées comme 

différentes manières de parler d’un sujet, ou de cadres.17  De plus, la modélisation LDA facilite la 

découverte de cadres inaperçus par une analyse qualitative. En effet, elle permet un certain degré 

de classification automatisée objectif avant l’analyse qualitative. Ainsi, nos classifications 

produites par le logiciel R dans l’étape 1 sont entièrement inductives, fondées sur des données et 

basées uniquement sur des cooccurrences de mots, plutôt que sur une interprétation prédéfinie du 

chercheur, d’où la reproductibilité de notre méthodologie. 

À l’aide de la modélisation thématique, nous analysons d’abord les thèmes autour 

desquels le discours des influenceurs de la droite radicale peut être classé. En attribuant les tweets 

aux topics ayant la plus forte probabilité, tous les thèmes contiennent des tweets qui sont 

similaires les uns aux autres. Pour ce faire, nous décidons de créer un nuage de mots pour chacun 

des thèmes. Cette visualisation nous permet de voir rapidement quels mots apparaissent le plus 

dans chaque thème. Deuxièmement, nous présentons la probabilité d’apparition de chaque thème 

dans notre corpus ainsi que la fréquence de mots pour chaque thème. Enfin, pour évaluer la 

 
16 Voici d’autres études où a été utilisé le topic modeling :  

https://journalofbigdata.springeropen.com/articles/10.1186/s40537-019-0255-7/tables/2 
 
17 Pour plus d’information sur le fonctionnement du modèle LDA, le lecteur peut consulter l’annexe A3. 

https://journalofbigdata.springeropen.com/articles/10.1186/s40537-019-0255-7/tables/2
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fiabilité et la validité des thèmes présentés par la modélisation thématique, nous calculons le 

score de cohérence. Le score de cohérence est une mesure d’évaluation intrinsèque, permettant de 

justifier quantitativement la sélection du modèle. Concrètement, le score de cohérence évalue un 

seul thème en mesurant le degré de similarité sémantique entre les mots ayant obtenu un score 

élevé dans ce thème. Cette mesure nous aide à faire la distinction entre les thèmes qui sont 

sémantiquement interprétables et les thèmes qui sont des artefacts d’inférence statistique. Ainsi, 

le calcul du score de cohérence génère un graphique qui présente le nombre optimal de thèmes, 

comme nous le verrons dans le chapitre consacré aux résultats quantitatifs (voir Figure 4.2). 

3.3.3. Processus de validation des sujets 

L’interprétation et la validation des sujets ont été identifiées comme un point crucial dans 

l’utilisation de la modélisation de sujets dans l’analyse des phénomènes sociétaux (Evans 2014 ; 

DiMaggio et al.2013 ; Grimmer et Stewart 2013). De plus, plutôt que de prétendre que les sujets 

trouvés par la modélisation thématique sont des cadres (ce qui serait une position forte), nous 

proposons que les sujets puissent être des traces (ou des proxys) de cadres. Cela signifie que les 

sujets peuvent être utiles pour l’analyse du cadre, comme nous le verrons dans le chapitre 5. 

En observant les modèles et les variations dans l’utilisation de ces groupes de mots, nous 

sommes en mesure d’observer des variations dans les habitudes de création de sens des 

influenceurs de la droite radicale. Cela rend la modélisation de sujets appropriée pour découvrir 

des modèles dans de grands ensembles de données, mais elle devrait être complétée par une 

lecture attentive qualitative faisant de la modélisation de sujets nécessairement une méthode 

mixte selon nous. Dans notre approche, l’étape interprétative a lieu après la première 

classification inductive effectuée par la machine. En conséquence, le flux de travail ressemble à 

une approche abductive plutôt qu’inductive ou déductive (Timmermans et Tavory 2012). Puisque 



 

51  

nous avons postulé que les groupes de mots produits par LDA peuvent être validés comme de 

potentiels cadres, nous proposons un processus en trois étapes pour la validation des sujets, 

présenté dans la figure 3.2. La première étape consiste à examiner le modèle dans son ensemble. 

Nous inspectons par la suite les mots principaux de chaque sujet pour la validation interne. Plus 

précisément, nous nous demandons dans quelle mesure les sujets sont significatifs et 

interprétables. À la troisième étape, nous examinons les tweets les plus importants de chaque 

sujet pour en vérifier la validité externe. Autrement dit, nous nous demandons dans quelle 

mesure, un sujet peut être considéré comme un potentiel cadre. 
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Figure 3. 2 Processus de validation des sujets 

 

 

Avec la modélisation thématique par LDA, la seule entrée que le chercheur peut contrôler 

est le nombre de sujets (k). En effet, la sélection du nombre de sujets affecte l’adéquation du 

modèle. Cette sélection est donc la première phase de la validation du modèle. Plus précisément, 

plus on abaisse le score de cohérence, plus on maximise la probabilité globale que les tweets 

soient dans un sujet. Par exemple, au lieu de générer 10 sujets, on peut commencer par 5 ou 
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3 sujets. En règle générale, un faible nombre de sujets est utilisé pour une vue d’ensemble 

générale et un nombre plus élevé de sujets est utilisé pour une vue plus détaillée. Néanmoins, un 

nombre trop élevé de sujets donne lieu à des sujets trop spécifiques, alors qu’un nombre trop 

faible de sujets donnent lieu à des sujets qui mélangent plusieurs cadres en un seul. Nous avons 

testé différentes options, dont 40, 30, 20 et 15 sujets, et chaque résultat a été examiné en termes 

des 10 premiers mots de chaque sujet, pour rechercher des sujets cohérents dans le discours des 

influenceurs de la droite radicale. Enfin, nous avons évalué la fiabilité et la validité des sujets 

présentées par la modélisation thématique. Pour ce faire, nous avons calculé le score de 

cohérence. Le score de cohérence est une métrique d’évaluation intrinsèque, permettant de 

justifier quantitativement la sélection du modèle. Concrètement, le score de cohérence évalue 

pour chaque sujet, le degré de similarité sémantique entre les mots ayant obtenu un score élevé 

dans ce sujet. Cette mesure nous aide à faire la distinction entre les sujets qui sont 

sémantiquement interprétables et les sujets qui sont des artefacts d’inférence statistique. Ainsi le 

calcul du score de cohérence génère un graphique qui présente le nombre optimal de sujets (voir 

Figure 4.1). 

3.4. Analyse qualitative 

3.4.1. La méthode de Charlotte Ryan 

Dans son livre Prime Time Activism, Charlotte Ryan définit l’analyse de cadrage comme 

un « outil pour classer les informations sur la façon dont les gens perçoivent les problèmes 

politiques. Nous pouvons utiliser l’analyse de cadrage pour écouter et saisir les peurs et les peines 

d’une classe, d’une communauté ou d’une nation, puis de cristalliser leur compréhension d’un 

problème » (Ryan  1990, 53). Par ailleurs, elle suggère que « le cadrage est plus qu’un processus 
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d’interprétation d’événements sélectionnés, c’est en fait le processus de création d’événements » 

(Ryan 1990, 53). En effet, la stratégie de la droite radicale est de créer une réalité parallèle, une 

réalité alternative de ce que nous montrent les médias traditionnels. Nous avons donc utilisé la 

méthode Ryan pour identifier les cadres interprétatifs en posant ces questions : quel est le 

problème, qui en est responsable, quelle est la solution, et quelles images ou quels symboles 

véhiculent chaque cadre ? 

3.4.2. Opérationnalisation 

Considérant que la durée de toute l’étude « forms the parameters for defining the universe 

form which a sample is to be drawn » (Linstrom et Marais 2012, 29), la période de celle-ci a été 

fixée entre le 1er janvier 2020 et le 30 avril 2022. Cette période fournit un aperçu assez complet 

du discours des influenceurs de la droite radicale en lien avec la pandémie et met en évidence 

l’évolution des cadres identifiés. Afin d’atteindre cet objectif, la période d’étude a été divisée en 

sept périodes. Le but étant de contextualiser les tweets en fonction du temps. Pan et 

Kosicki (1993) soutiennent que l’utilisation du cadrage comme répertoire d’action des activistes 

nécessite de construire et de traiter le discours ou les caractéristiques du discours lui-même. C’est 

pour cette raison qu’une frise chronologique des principaux événements liés à la pandémie a été 

élaborée et se trouve en annexe (voir Annexe A4). 

Premièrement, nous avons codé ouvertement 800 tweets pour explorer les problèmes et 

thèmes émergents en nous basant sur l’analyse quantitative et développée ainsi une grille de 

codage en suivant la méthode Charlotte Ryan. La grille d’analyse ainsi constituée distingue 

cinq cadres principaux et 24 sous-cadres (voir Annexe A5).  

Deuxièmement, nous avons codé aléatoirement huit sous-échantillons (N=4000), ce qui 
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représente 25 % de l’ensemble des données collectées au cours des huit périodes suivantes :  

Période 1 : 01-01-2020 au 4-05-2020 

Période 2 : 4-05-2020 au 30-05-2020 

Période 3 : 23-06-2020 au 11-08-2020 

Période 4 : 28-09-2020 au 11-11-2020 

Période 5 : 30-11-2020 au 23-01-2021 

Période 6 : 27-07-2021 au 4-10-2021 

Période 7 : 13-11-2021 au 30-12-2021 

Période 8 : 10-02-2022 au 30-04-2022 

En effet, le grand volume de données extraites de Twitter ne permet pas un codage 

manuel complet, et la sélection de tweets aléatoires est une stratégie courant pour l’analyse de 

contenu des médias sociaux (McNaughton et al.2014). Le choix des huit périodes a été rendu 

possible grâce à l’analyse quantitative qui a permis de déceler les périodes où il y a une plus forte 

concentration de tweets (voir Annexe A6). 

 Troisièmement, les huit sous-échantillons ont été codés manuellement à l’aide du logiciel 

d’analyse qualitative QDA Miner. Le codage « consiste à découper les données (observation 

directe, discours, textes, images) en unités d’analyse, à définir les catégories qui vont les 

accueillir, puis à placer (arranger ou catégoriser) les unités dans ces catégories » (Grawitz, 

1996,368). Dans notre cas, l’unité d’analyse est le tweet. Pour chaque cadre identifié, nous 

associons des mots-clés et des unités de sens. Ceci constitue la grille de codage dans QDA Miner 

pour le codage manuel du corpus de tweets. QDA Miner est un outil adapté à l’analyse du 

contenu des tweets. En effet, c’est un logiciel conçu pour la recherche qualitative et les méthodes 

mixtes, pour l’analyse de textes et de données multimédia.  
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Ces tweets ont été codés en fonction des dispositifs de cadrage identifiés. Les tweets 

examinés dans l’analyse qualitative, une fois nettoyés des doublons, étaient au nombre de 4000, 

représentant le nombre total de tweets postés par les influenceurs durant les huit périodes. En 

outre, les hyperliens qui menaient à des déclarations, des vidéos ou des images ont également été 

inclus dans notre corpus. Ensuite, ces tweets ont été codés en fonction de 24 dispositifs de 

cadrage identifiés. Ces 24 sous-cadres ont ensuite été recodés en cinq cadres. Par exemple, les 

cadres tels qu’anti-élite/mondialiste, médias grand public, gestion de crise, et pro-Trump sont 

devenus un seul cadre de GOUVERNANCE. De même les cadres fausse pandémie, Qanon, 

chloroquine, origine Covid, État profond, anti-vaccin, anti-masque, et Bill Gates ont été codés 

dans le cadre CONSPIRATION. De plus, les cadres confinement, résilience/engagement et 

censure ont été codés dans le cadre LIBERTÉ. Le cadre NATIVISME était composé des sous-

cadres anti-immigration, grand remplacement et identité québécoise. Finalement, le cadre 

DISCOURS HAINEUX était composé des sous-cadres Noirs, antisémite, islamophobie, 

LGBTQ+, Autochtones et Anglophones. (Annexe A5) 

Une fois le codage manuel terminé, nous avons effectué une analyse informatisée de la 

fréquence des mots à l’aide du logiciel Wordstat. L’objectif principal était d’examiner les 

différences dans les mots les plus courants apparaissant dans les tweets classés pour chacun des 

cadres d’analyse. Enfin, nous avons créé un graphique qui présente l’évolution des 5 cadres et 

24 sous-cadres en fonction du temps. 
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Chapitre 4.  Analyse quantitative 

Ce chapitre présente les résultats de notre modélisation thématique par LDA. Nous tenterons 

de répondre à la question de recherche suivante : Quels sont les sujets prédominants dans le 

discours de la droite radicale au Québec ? Il a été documenté que les influenceurs de la droite 

radicale, ailleurs dans le monde, jouent un rôle important dans l’écosystème politique et ont 

trouvé des moyens d’implanter leurs récits dans les médias (Donovan et Friedberg 2019). De 

plus, ils se sont engagés dans de multiples formes de manipulation des médias qui ont conduit à 

l’intégration d’idées marginales et ont été politiquement opportuns pour les politiciens et les 

médias conservateurs (Davey et Ebner 2017 ; Kraft et Donovan 2020). Ainsi, leur impact 

potentiel sur l’écosystème au sens large mérite donc qu’on se demande quels sont les sujets mis 

de l’avant dans le discours de la droite radicale au Québec. Nous commençons par étudier la 

fréquence et le degré de déploiement des mots-clics par les influenceurs de la droite radicale pour 

amplifier certains récits, puis nous interprétons chaque sujet. 

 

4.1. Interprétation des sujets 

Avant de passer à l’interprétation des sujets, il convenait dans un premier temps de 

calculer le score de cohérence afin d’évaluer pour chaque sujet, le degré de similarité sémantique 

entre les mots ayant obtenu un score élevé dans ce sujet. Cette mesure nous aide à faire la 

distinction entre les sujets qui sont sémantiquement interprétables et les sujets qui sont des 

artefacts d’inférence statistique. Ainsi le calcul du score de cohérence génère un graphique qui 

présente le nombre optimal de sujets. (Figure 4.1)  
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Figure 4. 1 Optimisation du nombre de sujets 

 

 

D’après le graphique ci-dessus, nous savons que la cohérence la plus élevée est obtenue 

pour K= 7. Ce qui signifie qu’il faut générer un modèle avec 7 sujets pour avoir des sujets 

sémantiquement interprétables. Ainsi, nous avons abouti à un modèle à 7 sujets avec des 

descriptions validées. Cet ensemble final de sujets, présenté dans le tableau 4.1, est dérivé des 

données de manière algorithmique, mais validé et interprété par l’auteure de ce mémoire dans un 

processus réflexif faisant des allers-retours entre l’interprétation et le modèle. Nous traitons les 

sujets comme de potentiels cadres dans lesquels des connexions sont créées entre différents 

concepts. 
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Tableau 4. 1 Validation des sujets des influenceurs de la droite radicale et de leurs 10 premiers 

mots trouvés par modélisation des sujets. 

Élites Gestion crise Médias Fausse pandémie 

out 

scientifique 

arrudadehors 

controllent 

professionnels 

mondiali 

medecin 

leader 

psychopates 

specialiss 

 

vaccin 

injustifiees 

abus 

anticonstitutionnel 

mesures 

lockdownpolicy 

confinement 

illegal 

disproportionate 

irresponsables 

 

subventionne 

news 

journalism 

fakenewsmedias 

mediaennemidupeuple 

mediamensonges 

mediadupeuple 

corrupt 

fraudent 

fake 

 

faussepa 

plandemie 

grippe 

etudesscientifiques 

mortalite 

saisonniere 

truquee 

virus 

plan 

masque 

 

Conspiration Liberté — 

résistance 

Gouvernement  

theorie 

comploti 

conspiration 

anticomplotism 

instrumentaliser 

theoristes 

remplacement 

chloroquine 

faussepandemie 

pucer 

 

stopconfinement 

stoptyrannie 

liberty 

opression 

militent 

debout 

soumis 

manif 

reveillons 

droits 

 

gouvern 

etat 

national 

assemble 

francoi 

legault 

trudeau 

publiqu 

adopt 

polqc 
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Figure 4. 2 Proportions de sujets attendus 

 

 

Le sujet Élites avec des mots comme out/arrudadehors, 

scientifique, professionnels, leaders et mondiali fait référence au discours anti-élitiste tenu par les 

influenceurs de la droite radicale. Par élites, on entend ici les scientifiques, les professionnels de 

la santé, les médecins et les leaders politiques présentés comme des personnes corrompus et 

psychopathes et qui contrôleraient le peuple. Le sujet Élites fait également référence à la volonté 

d’emprisonner les élites politiques pour leur criminalité. Par exemple, on pouvait lire sur l’un des 

tweets : « Trudeau est un mondialiste et tout ce qu’il dit ou fait est faux, stagé, pré-scripté pour 

faire avancer l’agenda mondialiste » (I4, 13 mars 2020). Il s’agissait du sujet le plus fédérateur 

pour les influenceurs de la droite radicale. En effet, le sujet Élites avait une proportion de 25 % 

des sujets attendus (Figure 4.2) 

Le sujet Gestion de la crise comptait pour 19 % des sujets attendus (Figure 4.2). Il est 

représenté par des mots tels que mesures, injustifiées, anticonstitutionnel, abus, irresponsables et 
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illégal. Ces affirmations font référence à la mauvaise gestion de la crise par le gouvernement. 

Elles mettent de l’avant la mise en place de mesures sanitaires (masque, confinement) jugées 

inconstitutionnelles et disproportionnées. De plus, ce sujet met l’accent sur l’irresponsabilité de 

l’autorité publique dans la gestion de la crise sanitaire. Dans la citation ci-dessous, les 

influenceurs de la droite radicale traitent le premier ministre du Canada d’irresponsable jugeant 

son inaction dans la fermeture des frontières : « Trudeau est un irresponsable qui fait porter le 

fardeau de l’épidémie à la population au lieu d’agir en homme d’État en fermant les frontières. 

#polqc #Coronavirus #Coronavirus : pas de mesures draconiennes d’Ottawa » (I5, 13 mars 2022). 

Le sujet Médias avec des mots comme subventionne, fakenewsmedias, 

mediasennemidupeuple, corrupt et fraude met de l’avant l’idée selon laquelle les médias 

« politiquement corrects » et « de gauche » sont des « ennemis du peuple » et travaillent en étroite 

collaboration avec les élites politiques. Ces critiques s’articulent autour des prétentions nativistes 

de la droite radicale à représenter la nation, son positionnement conservateur en tant que 

protectrice de l’ordre social et des identités traditionnelles, et ses prétentions populistes à 

représenter les « gens ordinaires » ou la « majorité silencieuse » : « Les médias et des journalistes 

politiques ont menti ou colporté des faussetées pendant 3 ans au sujet de la collusion entre Trump 

et la Russie, participant à un coup d’État médiatique contre un président en fonction. 

#FakeNewsMedia » (I4, 20 mars 2020). Nous pourrions penser que cette critique des médias 

s’inscrit dans une lutte métapolitique et idéologique plus large visant à remettre en question les 

vérités établies et à saper la crédibilité des médias grand public. Ce sujet avait une proportion de 

17 % des sujets attendus (Figure 4.2). 

Le sujet Fausse pandémie avec des mots comme plandemie, faussepandemie, 

etudesscientifiques, mortalité, grippe, saisonnière et truquee met de l’avant l’idée selon laquelle 
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la COVID-19 n’était pas plus grave qu’une grippe saisonnière. De plus, les statistiques et les 

études scientifiques seraient truquées et ne montreraient pas le nombre exact de cas : « Au final, il 

n’y aura probablement pas grand-chose — en tout cas, pas vraiment pire qu’une bonne grippe 

saisonnière — Et ils pourront faire passer ça sur les mesures radicales mises en place. 

#faussepandemie » (I3, 13 avril 2020) Ce sujet avait une proportion de 15 % des sujets attendus 

(Figure 4.2). 

Le sujet Conspiration avec des mots comme conspiration, chloroquine, remplacement et 

pucer mettait de l’avant l’idée qu’à travers le vaccin, le gouvernement chercherait à injecter des 

puces pour surveiller la population. De plus, la pandémie aurait été instrumentalisée pour faire 

avancer un programme politique caché (État profond). Enfin, la chloroquine serait un remède 

utile pour contrer le virus, mais que le gouvernement l’interdit pour tuer la population : « Pour la 

même raison que de cacher et d’interdir la #CHLOROQUINE » (I2, 15 juin 2020). Ce sujet avait 

une proportion de 12 % des sujets attendus (Figure 4.2). 

Le sujet Liberté et résistance avec des mots comme stopconfinement, stoptyrannie, 

liberty, oppression, militent, debout, soumis, manif, reveillons et droits condamne les restrictions 

excessives des libertés imposées par les mesures sanitaires qui ont créé un climat de peur sous 

prétexte d’une fausse pandémie. Le sujet appelle également à défier et se mobiliser contre le 

gouvernement jugé tyrannique : « Levez-vous et battez-vous contre les mesures sanitaires 

extrémistes injustifiées au lieu de mourir dans le silence. #AssNat #Stoptyrannie » (I3, 

24 novembre 2020). Ce sujet avait une proportion de 10 % des sujets attendus (Figure 4.2). 

Enfin le sujet gouvernement avec les mots gouvern, etat, national, francois et polqc 

rappellent davantage le thème de la gouvernance et les personnes qui sont en position d’autorité. 
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Sans surprise, ce sujet ne représentait que 2 % de la proportion des sujets attendus (Figure 4.2). À 

vue d’œil, ce sujet avait une plus faible probabilité de représenter un cadre potentiel. En effet, 

nous n’avons pas été en mesure de tirer un récit cohérent de ce sujet. 

D’après les résultats de l’analyse quantitative, nous pouvons conclure que le discours des 

influenceurs de la droite radicale mettait davantage l’accent sur les élites politiques, scientifiques 

et les médias traditionnels. En effet, l’anti-élitisme spécifique semble être systématiquement plus 

saillant dans les communications des influenceurs de la droite radicale. Dans la base de données, 

les influenceurs ont plus fréquemment communiqué l’anti-élitisme à travers des critiques 

d’individus (Justin Trudeau, Horacio Arruda, François Legault…) et d’organisations 

matériellement puissantes telles que l’OMS, l’ONU et la Santé publique, ce qui représente une 

caractéristique populiste du discours de la droite radicale. En outre, le discours critique à l’égard 

des médias traditionnels était plus présent que celui envers les acteurs gouvernementaux. 

Bien que la modélisation par LDA nous ait permis de relever sept sujets prédominants 

dans le corpus d’analyse, elle n’est pas une mesure explicite dans l’interprétation des cadres et ne 

peut pas remplacer l’interprétation qualitative (Ylä-Anttila 2018). C’est pour cette raison que 

nous présenterons les résultats de l’analyse qualitative dans le chapitre suivant.  
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Chapitre 5. Analyse qualitative 

Nous montrons dans ce chapitre que la crise sanitaire a poussé les influenceurs de la droite 

radicale à changer leur discours pour répondre à la pandémie de COVID-19. Plus précisément, 

les influenceurs de la droite radicale ont mobilisé de nouveaux cadres stratégiques tels que la 

gouvernance, la conspiration et la liberté. De plus, les événements qui ont ponctué la crise 

sanitaire sont associés à des pics ou points de polarisation. L’étude de la saillance à des 

intervalles très rapprochés, c’est-à-dire mensuels, nous permet de découvrir une dynamique plus 

immédiate de la façon dont les influenceurs de la droite radicale ont réagi à l’évolution de la crise 

sanitaire. Nous constatons que le changement de cadre a opéré à mesure que la crise sanitaire a 

évolué et que les mesures sanitaires ont changé. 

Nous avons postulé dans le premier chapitre que la pandémie de COVID-19 a ouvert une 

fenêtre d’opportunité pour les revendications populistes traditionnelles comme le fait de vouloir 

contrôler les frontières, de tenir un discours contre les élites (scientifiques et politiques) et les 

médias traditionnels, de s’opposer à la limitation des libertés individuelles et de soutenir des 

théories du complot. De plus, la pandémie aurait détourné l’attention des vieux discours de la 

droite radicale (NATIVISME et DISCOURS HAINEUX) qui seraient moins porteurs dans le 

nouveau contexte de crise sanitaire. Par ailleurs, nous soutenons que des événements publics très 

saillants comme les crises ont des effets indirects et immédiats qui modifient les stratégies de 

cadrage des influenceurs de la droite radicale.  

Nous construisons notre argumentation en plusieurs étapes. Premièrement, nous 

soutenons que la crise sanitaire a détourné l’attention du discours nativiste et du DISCOURS 

HAINEUX des influenceurs de la droite radicale. Deuxièmement, les influenceurs de la droite 
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radicale ont opté pour de nouveaux cadres et poursuivent une stratégie de diabolisation de la 

science, des élites et médias traditionnels. De plus, ils alimentent et diffusent les théories du 

complot en vue d’exacerber la méfiance de la population à l’égard des professionnels de la santé 

et le gouvernement. En conséquence, les influenceurs de la droite radicale ont exploité cette 

méfiance et ce mécontentement envers les autorités pour amener la population à prendre position 

et à agir. Troisièmement, nous affirmons que le changement de cadre opère à mesure que la crise 

sanitaire arrive à maturité. 

5.1. Retour sur les cadres traditionnels de la droite radicale : discours 

nativiste et discours haineux 

Nous examinons d’abord dans quelle mesure la crise de COVID-19 a détourné l’attention 

du discours NATIVISTE et du DISCOURS HAINEUX. Nous commençons par présenter la 

proportion des cadres NATIVISME et DISCOURS HAINEUX avant de nous intéresser à 

l’évolution de ces deux cadres au fil du temps. Conformément à nos attentes, le cadre 

NATIVISME et de DISCOURS HAINEUX sont les deux ayant les plus faibles proportions. En 

effet, le cadre NATIVISME ne couvrait que 5 % de l’ensemble du corpus d’analyse alors que le 

cadre DISCOURS HAINEUX ne représentait que 2,4 % de l’ensemble du corpus (voir 

Annexe A7 et Annexe A8).  

Avant d’aller plus loin dans l’interprétation des résultats, il convient de revenir sur la notion de 

nativisme. Le nativisme signifie avoir un droit hérité au bien commun d’une société. Yuval-Davis 

(2011) introduit plutôt la notion d’« autochtonie » à la suite des écrits de Geschiere (2009).  

Selon Geschiere, l’autochtonie connote l’appartenance à la terre et marque politiquement 

un retour global au local. Nous retrouvons, dans ce cadre, une tendance anti-migratoire et une 
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forte appartenance à l’identité québécoise. Plus précisément, les influenceurs de la droite radicale 

mettaient de l’avant l’idée selon laquelle l’immigration est un fléau. De plus, les immigrants, les 

travailleurs étrangers et toute personne qui facilite l’entrée des immigrants nuiraient à l’identité 

québécoise. Par ailleurs, nous avons identifié trois sous-cadres associés au cadre NATIVISME. 

Le premier sous-cadre anti-immigration représentait 71 % de l’ensemble du cadre. Le deuxième 

sous-cadre Grand-Remplacement représentait 25,4 % du cadre NATIVISME et mettait de 

l’avant la théorie du Grand-Remplacement introduite en 2010 par l’écrivain français Renaud 

Camus qui avance l’idée que la population européenne blanche sera substituée par une population 

non européenne originaire d’Afrique subsaharienne et du Maghreb (Hamrat 2022). Ce processus 

conduirait progressivement à un changement de civilisation et à la disparition du peuple blanc 

souverain. Enfin, le cadre NATIVISME met l’accent sur la protection de l’identité québécoise 

(3,5 %). 

Figure 5. 1 Proportion des documents en lien avec le cadre NATIVISME 
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Le cadre DISCOURS HAINEUX ciblait plusieurs groupes minoritaires, dont les 

Musulmans (30,9 %) ; Noirs (25,9 %), les Juifs (16 %), les Autochtones (9,9 %), les membres des 

communautés LGBTQ+ (8,6 %),  et les anglophones (8,6 %). 

 

Figure 5. 2 Proportion des documents en lien avec le cadre DISCOURS HAINEUX 

 

 

Avant mars 2020, nous notons la présence de seulement trois cadres à savoir DISCOURS 

HAINEUX, GOUVERNANCE et NATIVISME. À l’annonce de l’état d’urgence au Québec, les 

cadres NATIVISME et DISCOURS HAINEUX diminuent considérablement d’où le déclin du 

discours traditionnel de la droite radicale et la transition vers de nouveaux cadres. 

Dans l’ensemble, nous constatons que les influenceurs de la droite radicale utilisaient trois cadres 

principaux pour présenter la COVID-19 : 

• GOUVERNANCE : L’impact de COVID-19 comme résultat d’une mauvaise 
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• La CONSPIRATION : Selon ce cadre, la COVID-19 est une distraction délibérée, une 

fausse pandémie qui encourage la désinformation sur le virus. En outre, il existe plusieurs 

variantes de théories du complot liées au COVID (son origine, sa propagation, son 

traitement, etc.) dans ce cadre.  

• La LIBERTÉ : Selon ce cadre, le COVID-19 a conduit à une restriction des libertés 

individuelles. Ainsi, les mesures gouvernementales visant à contenir la propagation du 

virus (comme le confinement) sont considérées comme un moyen d’exercer un contrôle 

sur la population. De même, ce cadre montre comment la droite radicale crée une forme 

de résilience, de résistance et d’engagement envers le COVID-19. 

 

5.2. Exploiter la pandémie pour promouvoir des récits anti-gouvernance 

Figure 5. 3 Proportion des documents en lien avec le cadre GOUVERNANCE 
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Dans notre corpus d’analyse, le cadre de GOUVERNANCE était prédominant. Ce cadre 

faisait référence à la mauvaise gestion de la crise sanitaire. Cela comprenait également des 

critiques virulentes et violentes envers les élites et les médias d’information présentés comme 

corrompus, manipulateurs, voire criminels. Conformément à une interprétation anti-élite, les 

influenceurs de la droite radicale mentionnent les élites politiques, économiques, sanitaires et 

médiatiques. Ils les critiquent sévèrement pour leur mauvaise gestion de la pandémie de la 

COVID-19. Les élites politiques et médiatiques sont dépeintes comme corrompues et uniquement 

concentrées sur leurs intérêts personnels. Par-dessus tout, l’accent est mis sur le manque de 

responsabilité envers le peuple. Les élites politiques ont en effet une connotation fortement 

négative dans le discours des influenceurs de la droite radicale. En termes d’adjectifs, les 

politiciens sont décrits comme « politiciens de cartel », « terroristes », « tyrans », « clowns » et 

« criminels ». Le cadre de GOUVERNANCE était utilisé dans 33,3 % du corpus d’analyse. Les 

influenceurs de la droite radicale ont particulièrement critiqué le gouvernement canadien et 

québécois, citant la fermeture tardive de la frontière canadienne, ainsi que le manque de 

ressources pour les hôpitaux et les CHSLD pour faire face à la pandémie. Ils qualifient les 

décisions administratives de calamiteuses et la présentation de statistiques frauduleuses dont le 

but serait de manipuler la population et l’induire en erreur. Par ailleurs, la COVID-19 était 

présentée comme une panique morale qui servirait d’illusion, détournant l’attention des causes 

réelles de la crise.  

Les influenceurs tenaient également un discours contre les médias traditionnels. En effet, 

l’autorité journalistique est remise en question et contestée dans leurs discours. Bien que ce 

phénomène ne soit pas nouveau, il semble qu’il s’est un peu aggravé ces dernières années. Par 

exemple, plusieurs groupes de la droite radicale ont contesté l’autorité des « médias grand 
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public » (Faris et al. 2017 ; Marwick et Lewis 2017). De plus, des enquêtes transnationales 

récentes ont révélé que les utilisateurs de médias partisans et alternatifs partagent une méfiance 

fondamentale à l’égard des médias d’information traditionnels, en particulier en ce qui concerne 

la couverture de l’immigration et de l’islam politique (Newman et al. 2017). Ainsi, les 

influenceurs présentent des points de vue qui peuvent être placés dans « la sphère de la 

controverse légitime » et « la sphère de la déviance » (Hallin 1989, 116-118). Ils voient les 

médias comme les ennemis du peuple et les complices du gouvernement. Nos données montrent 

que les influenceurs défient l’autorité journalistique, mais les effets d’une telle critique dépassent 

le cadre de cette étude. De la même façon, le discours des influenceurs de la droite radicale est 

empreint de sentiments anti-élitistes qui chevauchent des positions idéologiques populistes (voir 

Engesser, Fawzi et Larsson 2017 ; Krämer 2018 ; Mudde et Kaltwasser 2012 ; Wodak 2015). Il 

suggère que les élites politiques et scientifiques chercheraient à propager le virus pour faire 

avancer l’agenda mondialiste : « les mondialistes veulent de toute évidence que le #Coronavirus 

se propage » (I4, 13 mars 2020). Cela va de pair avec le courant populiste. Par exemple, Muller 

(2016) déclare que les populistes sont anti-pluralistes, anti-élite et antisystème (anti-

establishment). Dans leurs tweets, des influenceurs de la droite radicale ont régulièrement 

dénoncé les communautés d’experts (appelé également les communautés épistémiques). Ils 

rejettent farouchement la parole d’experts dans un perpétuel déni de la réalité : « L’#OMS et le 

Collège des Médecins du Québec se sont complètement fourvoyés. Pensez à tous ces abrutis 

qu’on nous a fait défiler à la télé pour torpiller la #Chloroquine depuis 2 semaines. C’est presque 

criminel rendu là » (I1, 2 avril 2020). Ce rejet d’experts est d’autant plus visible lorsque Trump 

avait annoncé le 14 avril 2020 la suspension des subventions envers l’OMS. On observe 

également dans leur discours, une recherche incessante d’un bouc émissaire, d’un coupable que 
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l’on devrait punir : « De fausses bourdes qui cachent l’énormité de ses mensonges et sa 

responsabilité criminelle dans la crise des CHSLD. #ArrudaEnPrison » ; « Vous êtes directement 

responsable du fiasco dans les CHLSD  près de 500 morts. Comment se fait-il que vous soyez 

encore au poste ? Comment se fait-il que vous n’ayez pas la décence de démissionner. » (I4, 

17 juin 2020). Ainsi les influenceurs de la droite radicale affichent pleinement une humeur 

populiste et une lecture négationniste de la crise comme cela avait déjà été démontré avant la 

pandémie (Zùquete 2015 ; Mudde 2010, 2017).  

5.3. Exploiter la pandémie pour diffuser les théories du complot 

Le deuxième cadre que nous avons identifié faisait référence aux théories de complot. Le 

cadre de la CONSPIRATION représentait 25,7 % de tout le corpus. Par exemple, ils présentent la 

COVID-19 comme une fausse pandémie ou comme une grippe : « les gens comprennent que le 

gouvernement a exagéré et qu’au final ce n’est qu’une grippe… sévère, sans plus ». (I3, 17 aout 

2021). Ils appuient de façon soutenue la mouvance conspirationniste d’extrême droite de Qanon 

selon laquelle il y a une guerre secrète entre Donald Trump et les élites implantées dans le 

gouvernement (l’État profond ou Deep State) en déployant des mots-clics comme #WeThePeople 

et #WWG1WGAWORLDWIDE18. Il présente également la chloroquine comme remède au 

COVID-19 : « la #Chloroquine aura complètement détruit le virus. » (I5, 23 septembre 2021). 

L’une des idées les plus marquantes qui aient émergé dans ce cadre était la suggestion que 

la menace de la COVID-19 (et le verrouillage ultérieur) était délibérément exagérée par les 

autorités pour détourner l’attention de questions plus importantes. L’utilisation du cadre de 

conspiration n’est pas anodine. En effet, l’amplification de la désinformation causée par la 

pandémie a déclenché une série de crises en cascade dans les affaires de santé, de politique et 

 
18 « Where We Go One We Go All » (WWG1WGA). 
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d’économie. De plus, il semble y avoir un lien fort entre le nationalisme, la montée de 

l’extrémisme antigouvernemental et l’insurrection conspirationniste durant la pandémie 

(Finkelstein et al. 2020).  

Juste pour exemple, Marie-Ève Carignan et son équipe de la Chaire UNESCO-PREV ont 

constaté la présence du mouvement QAnon et d’autres mouvements de la droite radicale, des 

mouvements de l’extrême gauche et des mouvements survivalistes dans les réseaux sociaux dès 

le début de la pandémie (Bélair-Cirino 2020). Les campagnes de désinformation ont également 

conduit à des soulèvements violents contre l’État, contre les leaders politiques ainsi que les forces 

de l’ordre (Finkelstein et al. 2020). Cela s’est soldé par deux complots promulgués contre les 

hôpitaux (Gildener 2020) et des antennes 5G ont été incendiées au Québec (QMI, agence 2020). 

Ainsi, la diffusion des fausses informations et des théories conspirationnistes en période de 

COVID-19 a surtout conduit à l’érosion de la confiance dans les médias traditionnels et à l’État-

nation (Latkin et al. 2020). Un environnement propice pour les leaders de la droite radicale qui 

voient là l’occasion de diffuser leur discours. Nous formulons l’hypothèse que les influenceurs de 

la droite radicale ont recyclé les théories de complot pour élargir leur audience vu que les 

discours plus traditionnels de la droite radicale étaient moins porteurs.  
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Figure 5. 4 Proportion des documents en lien avec le cadre CONSPIRATION 

 

 

5.4. Exploiter la pandémie pour promouvoir la désobéissance civile 

Le troisième cadre identifié a permis de s’interroger sur l’étendue ou la nature spécifique 

de certains pouvoirs mis en œuvre en réponse à la COVID-19. Les influenceurs de la droite 

radicale se sont dits préoccupés par le fait que les verrouillages sont utilisés comme moyen 

d’exercer un contrôle sur les populations, en déclarant que la pandémie était « une grossière 

exagération et une opération de contrôle social sans précédent » (I3, 12 avril 2020) et accuse le 

gouvernement de mettre en place « une dictature médicale totalitaire en action » (I4, 20 avril 

2020), se demandant : « Il nous ment, détruit nos vies, veut nous pucer, contrôler nos 

déplacements, donne à la police le droit d’aller chercher les enfants dans les domiciles, a déployé 

l’État policier médical, etc. Tu n’as pas compris encore ? »(I4, 10 mai 2020). Le sous-cadre de la 
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résistance et de l’engagement était utilisé dans 12,3 % du corpus (et 55,3 % des documents 

appartenant au cadre LIBERTÉ), son poids n’est donc pas négligeable. Dans l’ensemble du 

corpus, les exemples de résistance comprennent : la prise en charge des groupes vulnérables 

« Avec raison. Protégeons les personnes   plus vulnérables sans détruire la civilisation et 

l’économie » (I4, 25 mai 2020), l’appel à défier et contester les mesures restrictives pour 

endiguer la propagation du virus « J’invite la population du Québec à contester devant les 

tribunaux toute contravention découlant d’une « atteinte aux consignes » (I4, 25 mai 2020) ; « Il 

faut se battre pour nos droits, c’est le combat de notre génération » (I3, 12 avril 2020) ; 

« Contestez devant les tribunaux toutes ces mesures illégitimes fondées sur de faux chiffres. 

Battons-nous ! »(I5, 12 avril 2020) ; « Défions les mesures tyranniques basées sur des mensonges 

et de la manipulation statistique. Refusons le contrôle social des mondialistes » (I3, 27 juillet 

2021).  
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Figure 5. 5 Proportion des documents en lien avec le cadre LIBERTÉ 

 

    

Afin de saisir la dynamique temporelle des cadres impliqués dans le discours des 

influenceurs de la droite radicale, les documents codés pour chaque mois de la période 
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Figure 5. 6 Évolution des cadres, janvier 2020 à avril 2022 

 

  

Nous avons relevé pour chaque cadre les événements majeurs pouvant être associés aux 

pics sur le graphique. Les événements liés à la pandémie que nous corrélons aux résultats 

qualitatifs sont informés par les déclarations officielles de l’Institut de santé publique du 

Québec, l’Organisation mondiale de la Santé et la couverture journalistique de certains 

événements. De plus, QDA Miner nous a permis d’associer des informations de date et d’heure à 

des segments de textes ou des marques de codes spécifiques. La possibilité de les ordonner peut 

représenter une méthode puissante pour identifier des séquences d’événements connexes. Ainsi, 

nous avons créé une frise chronologique qui représente visuellement les événements majeurs 

ayant ponctué la situation pandémique au Québec et ayant été associés à des pics dans les cadres 

(voir Figure 5.6).  
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Au cours des premiers mois de la pandémie, nous observons un changement dans les 

cadres du NATIVISME et des DISCOURS HAINEUX. Ces derniers ont été substitués par trois 

autres cadres : la GOUVERNANCE, la LIBERTÉ et la CONSPIRATION. En effet, le 10 mars 

2020, l’OMS qualifie le coronavirus de pandémie. S’ensuit alors la déclaration de l’état 

d’urgence au Québec le 13 mars, la fermeture des frontières canadiennes le 17 mars et le début du 

premier confinement le 23 mars. En concordance à ces événements, nous remarquons des 

sommets les 13 et 18 mars pour le cadre de GOUVERNANCE ; les 12, 17 et 28 mars pour le 

cadre de la CONSPIRATION ; et enfin un pic le 25 mars pour le cadre de la liberté. Les 

influenceurs de la droite radicale ont donc adapté leur discours en réaction aux mesures 

sanitaires. Les influenceurs ont montré leur mécontentement quant à la gestion de la crise faite 

par le gouvernement. Les influenceurs ont critiqué l’action tardive du gouvernement en matière 

de fermeture des frontières (cadre de GOUVERNANCE) À l’annonce du premier confinement, 

ils ont condamné fortement la politique tyrannique et injustifiée du confinement (cadre de liberté) 

qui servirait à opprimer le peuple. Par ailleurs, ils ont qualifié le coronavirus de fausse pandémie. 

De plus, selon les nouvelles rapportées par la presse, il apparait que le 28 mars, le gouvernement 

provincial avait ordonné aux pharmaciens de ne pas offrir la chloroquine. Cette nouvelle avait 

déclenché une discussion accrue sur Twitter sur l’efficacité de la chloroquine pour combattre le 

virus. 

Les deux dernières semaines d’avril 2020 montrent une forte augmentation pour les 

cadres de CONSPIRATION et de GOUVERNANCE. En comparant ces deux cadres avec les 

nouvelles rapportées par la presse, il apparaît que le 14 avril, Donald Trump a annoncé la 

suspension des subventions pour l’OMS. Il est probable que ce commentaire ait déclenché une 

discussion soutenue sur Twitter sur la légitimité de l’OMS. De plus, le 20 avril marque l’arrivée 
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des militaires pour prêter main forte dans les CHSLD. Le 23 avril, François Legault déplore plus 

d’une centaine de nouveaux décès liés à la COVID-19 et 900 personnes sont infectées. De plus, 

9500 employés sont absents du réseau de santé. La crise des CHSLD est à son apogée, le 

gouvernement de Legault est critiqué par rapport au traitement déplorable des aînés et le fédéral 

accepte d’envoyer d’autres militaires en renfort dans les CHSLD du Québec.  

Le mois de mai 2020 marque une concentration du cadre de CONSPIRATION. Cela 

coïncide avec deux événements majeurs, soit l’incendie de deux tours de télécommunications 

dans les Laurentides le 4 mai et l’incendie d’une autre tour à Laval le 5 mai. Selon le discours des 

influenceurs de la droite radicale, les installations de 5G seraient à l’origine du virus. De plus, le 

confinement permet aux entreprises de télécommunications d’installer la technologie 5 G. En 

outre, la technologie 5G était liée, dans le discours des influenceurs de la droite radicale, à 

plusieurs théories du complot. Premièrement, la 5G serait à l’origine du virus. Selon ces 

influenceurs, la 5G est la cause de la COVID-19. En installant les tours de 5G en Chine, la 

COVID-19 a été déclenchée : « Wuhan a été la PREMIÈRE ville FULL 5G ! #Coronavirus causé 

par la 5G ». Deuxièmement, la 5G contribuerait à propager le virus : selon cette théorie, la 5G 

baisserait le système immunitaire et rendrait les gens plus sensibles au virus : « La 5G entraîne 

une baisse de notre système immunitaire et nous devenons plus sensibles aux virus ». 

Troisièmement, la 5G permettrait un plus grand contrôle social. Selon les tenants de ce discours, 

le gouvernement injecterait des puces 5G dans le vaccin pour nous contrôler. L’oxyde de 

graphène amplifierait les signaux de la 5G dans le corps : « ils ont injecté une puce dans ce 

liquide inconnu » ; « Tout ça grâce aux conneries de la technologie du graphène et des antennes 

de téléphone 5G » ; « L’oxyde de graphène quand il est à l’intérieur du corps et qu’il se connecte 

à l’hydroxyde, il provoque ce magnétisme dans les gens » ; « La 5G est le seul et unique 
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Coronavirus ! Son rayonnement anéantira facilement la population mondiale. Pense! Pourquoi la 

Chine s’est-elle débarrassée de ses tours 5G ? C’est pourquoi ils sont maintenant libérés du 

Corona ». Par ailleurs, le 8 mai 2020 coïncide avec le point de presse du Dr Horacio Arruda, 

directeur national de la Santé publique où il annonce une nouvelle stratégie de dépistage pour 

Montréal. En conférence de presse, il précise les intentions du gouvernement d’augmenter le 

nombre de tests de dépistage effectués dans le cadre des efforts visant à endiguer la propagation 

de la COVID-19 dans la plus grande ville du Québec.  

Le mois de juin marque une augmentation du recours au cadre de la liberté. Juin montre 

une utilisation accrue du cadre LIBERTÉ Plus précisément, le 8 juin 2020, la Fondation pour la 

Défense de la liberté du peuple, représentée par Guy Bertrand, a intenté une poursuite contre le 

gouvernement Québécois et la santé publique demandant la suspension de certaines dispositions 

de la loi sur la santé publique. Selon eux, les lois et ordonnances ministérielles qui peuvent être 

édictées en vertu de cette loi violent les libertés et droits protégés par les Chartes québécoise et 

canadienne. Le mouvement est dirigé par Stephen Blais, un partisan bien connu de plusieurs 

théories du complot, et soutenu par Josée Turmel, l’ancienne cheffe de TQS.  

En réaction à cette nouvelle stratégie de dépistage, les influenceurs ont mis l’accent sur 

l’inefficacité des mesures sanitaires telles que la distanciation physique et les masques faciaux. 

Le gouvernement de Legault annonce que le port du masque sera obligatoire à partir du 13 juillet. 

Le 13 juillet, le port du masque devient obligatoire dans les transports en commun, y compris les 

services de covoiturage. Cette obligation est non contraignante jusqu’au 27 juillet. Après cette 

date, les personnes ne portant pas de couvre-visage pourront légalement se faire interdire l’accès 

aux transports en commun. Ces mesures sont associées à des pics au niveau des cadres de 

CONSPIRATION et de liberté. En effet, le 18 juillet a lieu une manifestation anti-masques en 
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Beauce, puis le 26 juillet, une manifestation contre le port du masque obligatoire se tient devant 

l’Assemblée nationale à Québec. Elle est organisée par Frédéric Pitre, fondateur du mouvement 

« Appel à la liberté », et Alexis Cossette-Trudel. Durant cette manifestation, plusieurs figures du 

mouvement conspirationniste, dont Lucie Laurier, énoncent leurs craintes que le Québec ne se 

transforme en dictature et Alexis Cossette-Trudel appelle les forces de l’ordre à se soulever afin 

de combattre la « dictature sanitaire ». S’ensuit en août puis septembre plusieurs manifestations 

anti-masques un peu partout au Québec : Montréal (8 aout) ; Montréal (15 aout) ; Montréal 

(12 septembre) et Saguenay (22 aout). Le 12 septembre, une troisième manifestation anti-

masques a lieu à Montréal. Il s’agit de la plus importante manifestation de ce type au Québec, 

avec près de 10 000 manifestants. Des milliers de personnes y participent, dont plusieurs portent 

des pancartes pro-Trump et pro-QAnon, en plus de drapeaux confédérés. Le 2 octobre 2020, il 

prend la parole lors d’une manifestation anti-masques à Rimouski.  

Le 14 décembre 2020 marque le début de la vaccination au Québec. Les premiers 

Québécois à recevoir le vaccin contre la COVID-19 sont les personnes âgées et les employés de 

CHSLD. Cette décision s’accompagne d’un pic dans les cadres CONSPIRATION et 

GOUVERNANCE. Cette décision est suivie par des discours antivaccins mettant de l’avant 

l’inefficacité du vaccin : « le vaccin ne fonctionne pas » (I1, 17 décembre 2020), sa dangerosité : 

« 2,7 % des gens qui ont pris le vaccin ont eu des complications nécessitant un arrêt ou des soins 

médicaux » (I4, 23 décembre 2020) et la diffusion du discours complotiste entourant le vaccin : 

« les compagnies font de l’argent sur votre dos avec un vaccin » (I3, 16 décembre 2020).  

Le 1er septembre 2021, le gouvernement québécois introduit le passeport vaccinal qui permet 

l’accès à des lieux spécifiques où la participation à des activités spécifiques uniquement pour les 

personnes correctement protégées ou celles pour lesquelles la vaccination contre le COVID-19 
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est cliniquement contre-indiquée. Cette décision est accompagnée des cadres GOUVERNANCE 

et LIBERTÉ. En effet, les influenceurs de la droite radicale insistent sur le fait que le passeport 

vaccinal servirait à opprimer les gens et à les infantiliser en fonction de leur statut médical. 

De janvier à février 2022, nous observons une augmentation des cadres de 

CONSPIRATION et de LIBERTÉ. Celle-ci coïncide avec le Convoi de la liberté qui est un 

mouvement de protestation contre l’obligation vaccinale imposée aux personnes entrant au 

Canada par voie terrestre et introduite le 15 janvier 2022 par le gouvernement du Canada. En 

novembre 2021, le gouvernement du Canada annonce que les camionneurs traversant la frontière 

américaine devraient être vaccinés pour éviter une quarantaine de 14 jours. Plusieurs 

camionneurs dénoncent la politique. Dès lors, les camionneurs organisent une collecte de fonds 

(GoFundMe 2022) et organisent un mouvement prénommé le « Convoi de la liberté » (Ken 

Winsor 2022) qui traverserait le Canada pour se rendre à Ottawa et manifesteraient contre toute 

forme de vaccination obligatoire (Freedom Convoy 2022). Le Convoi se présente comme un 

mouvement à la défense de tous, pour « reprendre notre pays » prétendant représenter à la fois des 

personnes vaccinées et non vaccinées et lutter pour le libre choix en matière de vaccination.  

 

Enfin, le 22 février 2022, la Russie déclare la guerre à l’Ukraine. Cet événement marque 

l’apparition d’un nouveau cadre interprétatif de la droite radicale. En effet, la droite radicale 

prend position aux côtés de la Russie jugeant les Ukrainiens de nazistes. Cela marque une autre 

transition du discours de la droite radicale. De la même manière que le discours nativiste et le 

DISCOURS HAINEUX étaient moins porteurs après l’émergence de la COVID-19, l’atténuation 

des effets de la pandémie inciterait les influenceurs de la droite radicale à orienter à nouveau leur 

ordre de jour en cadrant un nouvel enjeu, celui de la guerre en Ukraine. Il semblerait que la 
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guerre en Ukraine a eu un effet d’envergure sur la scène internationale détournant ainsi le 

discours de la droite radicale. On voit donc la naissance d’un nouveau « cadre de crise » comme 

le montre le pic du cadre UKRAINE-RUSSIE dans la figure 5.6. 

L’analyse qualitative a donc permis de démontrer que la crise sanitaire a poussé les 

influenceurs de la droite radicale à adapter leur discours pour répondre à la pandémie de COVID-

19. Trois « cadres de crise » dominants ont été identifiés et ont présenté la COVID-19 comme 

directement liée aux concepts de GOUVERNANCE, de CONSPIRATION et de LIBERTÉ. Au 

moment de l’émergence de la COVID-19, le cadre NATIVISME et DISCOURS HAINEUX 

étaient les cadres les moins porteurs. C’est à ce moment-ci qu’on note une première transition du 

discours de la droite radicale. Nous constatons que le changement de cadre a opéré à mesure que 

la crise sanitaire a évolué et que les mesures sanitaires ont changé. Cette transition de cadre se 

manifeste une seconde fois au début de la Guerre en Ukraine.  
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Chapitre 6.   Conclusion 

Le présent mémoire avait comme objectif principal d’évaluer dans quelle mesure la 

pandémie de COVID-19 a-t-elle changé le discours des influenceurs de la droite radicale. Le 

mémoire tentait également de répondre à deux questions spécifiques : 1) Quels sont les sujets 

prédominants dans le discours des influenceurs de la droite radicale ? 2) Comment les 

influenceurs de la droite radicale cadrent-ils leur discours durant la pandémie ? La thèse avancée 

est que les influenceurs de la droite radicale utilisent de nouveaux cadres stratégiques pour 

présenter l’enjeu pandémique et développent un système de représentations sociales et des 

combinaisons tactiques visant à communiquer leurs cadres à divers publics.  

En réponse à ces questions de recherche, l’analyse quantitative a permis de répondre à la 

première question en relevant sept sujets qui dominent le discours des influenceurs de la droite 

radicale durant la pandémie de COVID-19 soit les élites, la gestion de crise, les médias, la fausse 

pandémie, la CONSPIRATION, la GOUVERNANCE et la LIBERTÉ. L’analyse qualitative a 

permis de démontrer que la crise sanitaire a poussé les influenceurs de la droite radicale à 

changer leur discours pour répondre à la pandémie de COVID-19. Par un examen de 

15 608 messages émis de janvier 2020 à avril 2022 sur la plateforme Twitter, trois « cadres de 

crise » ont été identifiés et ont présenté la COVID-19 comme directement liée aux concepts de 

GOUVERNANCE, de CONSPIRATION et de LIBERTÉ. Conformément à nos attentes, le cadre 

NATIVISME et DISCOURS HAINEUX sont les deux cadres ayant eu les plus faibles 

proportions. Nous constatons que le changement de cadre a opéré à mesure que la crise sanitaire a 

évolué et que les mesures sanitaires ont changé. Sur un fond populiste et conspirationniste, les 

influenceurs de la droite radicale ont développé un système de représentations sociales par la 
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diffusion de théories du complot, la diabolisation de l’Autre19, la possession de la vérité ultime et 

l’engagement citoyen afin de s’adapter aux opportunités politiques et discursives disponibles 

durant la pandémie. À travers l’utilisation de nouveaux cadres stratégiques, les influenceurs de la 

droite tentent donc d’assainir leur discours nativiste et haineux afin de toucher un public plus 

large. 

En plus d’identifier les cadres de crise utilisés par la droite radicale, cette étude a constaté 

que les influenceurs de la droite radicale mettent davantage l’accent sur la mauvaise gouvernance 

des autorités et produisent un discours populiste anti-élites. Leur discours est empreint de théories 

de complot et pratiques de désinformation, ce qui est conforme avec les études antérieures. 

Néanmoins, leur discours attire l’attention sur l’engagement dans des activités conçues pour 

développer la résilience de la communauté face aux mesures de restrictions sanitaires. En outre, 

les résultats de notre étude ont révélé que le discours des influenceurs de droite radicale était très 

sensible à leur environnement politique. Ces derniers ont su adapter leur discours à la nouvelle 

réalité créée par la COVID-19. Il est essentiel de noter que la plupart des cadres employés par ces 

influenceurs visaient directement ou indirectement à critiquer les gouvernements nationaux par 

rapport à leur gestion de la crise. Ces cadres ont pris les actions du gouvernement comme point 

de départ et, à partir d’elles, ont créé un récit dépeignant les autorités comme irresponsables, 

criminelles et bafouillant les libertés individuelles. Le cadre de GOUVERNANCE a montré 

l’existence d’une humeur populiste dans le discours des influenceurs. Cela rejoint dans une 

certaine mesure l’idéologie principale de la droite radicale. En effet, dans son livre intitulé The 

Far Right Today, Mudde (2019) a suggéré que les idéologies fondamentales de la droite radicale 

étaient le nativisme, l’autoritarisme et le populisme. Toutefois, la proportion de tweets faisant 

 
19 Par Autre nous entendons ici les élites, les médias traditionnels et les instances gouvernementales.  
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référence au NATIVISME (opposition à l’immigration) était faible. La crise de la COVID-19 a 

donc vu un glissement de certains influenceurs de la droite radicale non vers des pratiques 

encourageant systématiquement la contestation violente, mais utilisant plutôt la propagande pour 

souligner leur contribution au soutien du « peuple » contre les échecs des autorités présentées 

comme des « criminels » dans la lutte contre le virus. Cette étude représente une première 

incursion pour comprendre l’évolution des « cadres de crise » au sein de la droite radicale au 

Québec durant la pandémie de la COVID-19. 

6.1. Limites de la recherche 

Malgré la contribution méthodologique du modèle séquentiel explicatif à 

l’opérationnalisation des cadres et le changement de cadres, il est certain que le design 

méthodologique utilisé comporte des lacunes. L’utilisation d’un outil de modélisation thématique 

peut présenter de bons résultats, mais la méthode repose sur la capacité du chercheur à trouver les 

bonnes données, à guider le parcours analytique et à interpréter les résultats. En effet, DiMaggio 

et al.2013 expliquent que la modélisation thématique est plus utile que précise. Autrement dit, 

l’utilisation de la modélisation thématique ne permet pas d’obtenir un sens complet du texte, mais 

fournit un bon aperçu des thèmes (Jockers et al. 2013). En ce sens, nous ne connaissons pas, 

avant l’exécution du modèle, la relation entre les documents. De plus, les mesures quantitatives 

ne sont pas explicites dans l’interprétation et ne peuvent pas remplacer l’interprétation qualitative 

(Ylä-Anttila 2018). Par ailleurs, nous reconnaissons la subjectivité du chercheur dans 

l’établissement de certains paramètres qui guident la modélisation thématique à savoir le 

prétraitement du texte, la sélection des paramètres du modèle dont le nombre de sujets à générer, 

l’évaluation de la fiabilité et l’évaluation de la validité du modèle. 
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L’analyse qualitative comporte également des limites. Il ne nous a pas été possible 

d’évaluer la fiabilité du codage manuel. Un sous-échantillon aléatoire de 400 tweets aurait pu être 

sélectionné pour l’évaluation de la fiabilité de la grille de codage et demander que ces tweets 

soient codés de façon indépendante par deux codeurs.  

Une autre critique qui pourrait être faite concerne le choix d’avoir restreint l’analyse à 

cinq influenceurs. L’ensemble de cinq influenceurs pourrait être étendu, permettant 

potentiellement une plus grande couverture du discours de la droite radicale au Québec. Nous 

avons dû limiter notre portée à un groupe de cinq en raison des ressources à notre disposition, 

mais aussi, car plusieurs autres influenceurs de la droite radicale au Québec n’avaient pas de 

compte Twitter ou bien leur compte a été suspendu. Cela nous oblige à rester plus conservateurs 

quant à la généralisation de nos résultats sur l’ensemble de la droite radicale.  

De plus, même si nous voyons une diminution des cadres NATIVISME et DISCOURS 

HAINEUX au profit des cadres GOUVERNANCE, CONSPIRATION et LIBERTÉ, les données 

prépandémiques portent sur une durée courte et ne permettaient pas de voir un changement réel 

de cadre. Une collecte des données sur une période d’au moins six mois avant la pandémie aurait 

permis de capturer le changement de cadre. 

 

6.2. Contributions de la recherche 

Dans le cadre de ce mémoire, l’identification des cadres stratégiques des influenceurs de 

la droite radicale suit un modèle séquentiel explicatif. Dans ce modèle, la première phase se 

caractérisait par l’analyse de données quantitatives et l’identification de sujets clés dans le 

discours des influenceurs de la droite radicale. Cette première phase a permis d’informer 



 

87  

l’analyse par codage manuel et l’identification des cadres stratégiques utilisés par les influenceurs 

de la droite radicale. En effet, l’analyse qualitative a eu pour rôle de faciliter l’interprétation de 

nos données quantitatives. 

La combinaison de la modélisation thématique par LDA et l’analyse qualitative fournit 

une approche fiable et valide pour guider les études axées sur Twitter et renforce la rigueur des 

enquêtes sur les médias sociaux dans le domaine de sciences sociales. Dans ce mémoire, 

l’analyse textuelle qualitative a été utilisée pour découvrir les subtilités dans le discours des 

influenceurs de la droite radicale qui auraient pu être manquées en utilisant seulement des 

méthodes quantitatives.  

Compte tenu de ce qui a été et n’a pas été exploré dans les études existantes sur le 

cadrage, nous pensons que notre projet de recherche apporte un certain nombre de contributions. 

Notre analyse situe les stratégies rhétoriques de la droite radicale québécoise dans leur contexte. 

En outre, notre décision de mener une étude sur l’évolution du discours de la droite radicale en 

période pandémique rend notre recherche plus approfondie et pertinente pour combler les lacunes 

de la recherche actuelle. La rhétorique employée par les influenceurs de la droite radicale est très 

importante, car les arguments et leur structure ont la capacité de se traduire en action et en 

mobilisation.  

De plus, notre choix d’examiner l’ensemble des tweets sur une période de deux ans ajoute 

un autre niveau de profondeur à notre recherche, car nous avons suffisamment de matériel pour 

percevoir les nuances et l’évolution du cadrage. Nous avons été en mesure de mettre de l’avant la 

temporalité dans l’apparition des cadres et suivre le discours fait par les influenceurs de la droite 

radicale en fonction des événements qui ponctuent la crise sanitaire. L’étude de la saillance à des 
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intervalles très rapprochés, c’est-à-dire mensuels, nous a permis de découvrir une dynamique plus 

immédiate de la façon dont les influenceurs de la droite radicale ont réagi à l’évolution de la crise 

sanitaire. Nous avons relevé pour chaque cadre les événements majeurs pouvant être associés aux 

pics sur le graphique. (Figure 5.6) 

Les événements liés à la pandémie que nous corrélons aux résultats qualitatifs sont 

informés par les déclarations officielles de l’Institut de santé publique du Québec, l’Organisation 

mondiale de la Santé et la couverture journalistique de certains événements. De plus, QDA Miner 

nous a permis d’associer des informations de date et d’heure à des segments de textes ou des 

marques de codes spécifiques. La possibilité de les ordonner peut représenter une méthode 

puissante pour identifier des séquences d’événements connexes. Ainsi, nous avons créé une frise 

chronologique qui représente visuellement les événements majeurs ayant ponctué la situation 

pandémique au Québec et ayant été associés à des pics dans les cadres. 

6.3. Pistes pour les recherches futures 

Les recherches futures devraient investir davantage les approches mixtes combinant des 

méthodes quantitatives et qualitatives pour obtenir et traiter des données extraites par Internet 

(big data et small data) afin d’explorer notamment le contenu des discours des influenceurs de la 

droite radicale qui reste difficile à saisir avec des entretiens en face à face où certains propos 

peuvent être plus facilement (auto) censurés (Burris, Smith et Strahm, 2000 ; Froio et Ganesh 

2018). 

Les études futures devraient également explorer la fréquence et le degré avec lesquels les 

mots-clics sont déployés par les influenceurs de la droite radicale pour amplifier certains 

messages et piloter les cycles d’actualités. La recherche devrait poser les questions suivantes : 
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comment la droite radicale modifie-t-elle le fonctionnement des démocraties représentatives et 

comment change-t-elle de discours pour continuer à exister en s’adaptant à l’espace 

démocratique ? 

Nous avons analysé le discours des influenceurs de la droite radicale uniquement sur 

Twitter. Or les plateformes d’hébergement et les médias alternatifs comme Gab, Télégram, 

Odysée et Parler sont de plus en plus utilisés par les influenceurs de la droite radicale. Ils 

pourraient constituer une piste intéressante pour analyser le modus operandi des auteurs 

contemporains de la droite radicale, souvent banni des plateformes grand public comme Twitter.  

De plus, peu de recherches à ce jour ont systématiquement examiné quels facteurs 

associés au contenu des influenceurs de la droite radicale facilitent le plus l’engagement. Ainsi, 

les recherches futures pourraient se demander quels facteurs sont associés à un taux 

d’engagement plus élevé pour le contenu de la droite radicale sur les médias sociaux.  

Enfin, notre étude n’a pas été en mesure d’analyser l’influence du discours des 

influenceurs de la droite radicale sur le mouvement conspirationniste au Québec durant la 

pandémie de Covid-19. Nous ne savons pas comment les influenceurs de la droite radicale 

contribuent à l’évolution de ce mouvement et quelle est la réceptivité de ce discours auprès de 

leur auditoire. Nous pensons qu’une démarche davantage ethnographique aurait permis de 

combler cette lacune. 
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Annexe A 1. Dictionnaire des stopwords en français 

 

Enlever les stopwords(Français). 

stopwords("fr") 

  [1] "au"       "aux"      "avec"     "ce"       "ces"      "dans"     

  [7] "de"       "des"      "du"       "elle"     "en"       "et"       

 [13] "eux"      "il"       "je"       "la"       "le"       "leur"     

 [19] "lui"      "ma"       "mais"     "me"       "même"     "mes"      

 [25] "moi"      "mon"      "ne"       "nos"      "notre"    "nous"     

 [31] "on"       "ou"       "par"      "pas"      "pour"     "qu"       

 [37] "que"      "qui"      "sa"       "se"       "ses"      "son"      

 [43] "sur"      "ta"       "te"       "tes"      "toi"      "ton"      

 [49] "tu"       "un"       "une"      "vos"      "votre"    "vous"     

 [55] "c"        "d"        "j"        "l"        "à"        "m"        

 [61] "n"        "s"        "t"        "y"        "été"      "étée"     

 [67] "étées"    "étés"     "étant"    "suis"     "es"       "est"      

 [73] "sommes"   "êtes"     "sont"     "serai"    "seras"    "sera"     

 [79] "serons"   "serez"    "seront"   "serais"   "serait"   "serions"  

 [85] "seriez"   "seraient" "étais"    "était"    "étions"   "étiez"    

 [91] "étaient"  "fus"      "fut"      "fûmes"    "fûtes"    "furent"   

 [97] "sois"     "soit"     "soyons"   "soyez"    "soient"   "fusse"    

[103] "fusses"   "fût"      "fussions" "fussiez"  "fussent"  "ayant"    

[109] "eu"       "eue"      "eues"     "eus"      "ai"       "as"       

[115] "avons"    "avez"     "ont"      "aurai"    "auras"    "aura"     

[121] "aurons"   "aurez"    "auront"   "aurais"   "aurait"   "aurions"  

[127] "auriez"   "auraient" "avais"    "avait"    "avions"   "aviez"    

[133] "avaient"  "eut"      "eûmes"    "eûtes"    "eurent"   "aie"      

[139] "aies"     "ait"      "ayons"    "ayez"     "aient"    "eusse"    

[145] "eusses"   "eût"      "eussions" "eussiez"  "eussent"  "ceci"     

[151] "cela"     "celà"     "cet"      "cette"    "ici"      "ils"      

[157] "les"      "leurs"    "quel"     "quels"    "quelle"   "quelles"  

[163] "sans"     "soi"   
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Annexe A 2. Dictionnaire des stopwords en anglais 

 

 

Enlever les stopwords(anglais) 

> stopwords("en") 

  [1] "i"          "me"         "my"         "myself"     "we"         

  [6] "our"        "ours"       "ourselves"  "you"        "your"       

 [11] "yours"      "yourself"   "yourselves" "he"         "him"        

 [16] "his"        "himself"    "she"        "her"        "hers"       

 [21] "herself"    "it"         "its"        "itself"     "they"       

 [26] "them"       "their"      "theirs"     "themselves" "what"       

 [31] "which"      "who"        "whom"       "this"       "that"       

 [36] "these"      "those"      "am"         "is"         "are"        

 [41] "was"        "were"       "be"         "been"       "being"      

 [46] "have"       "has"        "had"        "having"     "do"         

 [51] "does"       "did"        "doing"      "would"      "should"     

 [56] "could"      "ought"      "i'm"        "you're"     "he's"       

 [61] "she's"      "it's"       "we're"      "they're"    "i've"       

 [66] "you've"     "we've"      "they've"    "i'd"        "you'd"      

 [71] "he'd"       "she'd"      "we'd"       "they'd"     "i'll"       

 [76] "you'll"     "he'll"      "she'll"     "we'll"      "they'll"    

 [81] "isn't"      "aren't"     "wasn't"     "weren't"    "hasn't"     

 [86] "haven't"    "hadn't"     "doesn't"    "don't"      "didn't"     

 [91] "won't"      "wouldn't"   "shan't"     "shouldn't"  "can't"      

 [96] "cannot"     "couldn't"   "mustn't"    "let's"      "that's"     

[101] "who's"      "what's"     "here's"     "there's"    "when's"     

[106] "where's"    "why's"      "how's"      "a"          "an"         

[111] "the"        "and"        "but"        "if"         "or"         

[116] "because"    "as"         "until"      "while"      "of"         

[121] "at"         "by"         "for"        "with"       "about"      

[126] "against"    "between"    "into"       "through"    "during"     

[131] "before"     "after"      "above"      "below"      "to"         

[136] "from"       "up"         "down"       "in"         "out"        

[141] "on"         "off"        "over"       "under"      "again"      

[146] "further"    "then"       "once"       "here"       "there"      

[151] "when"       "where"      "why"        "how"        "all"        

[156] "any"        "both"       "each"       "few"        "more"       

[161] "most"       "other"      "some"       "such"       "no"         

[166] "nor"        "not"        "only"       "own"        "same"       

[171] "so"         "than"       "too"        "very"    
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Annexe A 3. Boîte noire de LDA 

 

Dans l’annexe A3, chaque flèche continue représente une dépendance conditionnelle des variables (représenté par des nœuds) 

alors que les rectangles représentent la réplication des variables. LDA réfère à la distribution de Dirichlet (mathématicien allemand 

dont le nom complet est Peter Gustav Lejeune Dirichlet). Le terme « Latente » signifie « caché ». LDA génère un modèle probabiliste 

qui permet d’extraire des textes similaires d’un corpus donné dans le traitement du langage naturel afin d’identifier des sujets en 



 

94  

utilisant uniquement la distribution de mots. Au niveau de chaque document, on construit un vecteur probabiliste sur un ensemble de 

sujets qui sont des distributions de probabilité sur le vocabulaire de mots. 

     Dans notre cas les documents sont les messages (tweets) et les mots sont les mots/lettre/symboles qui les composent. La matrice 

observée document-mot regroupe tous les tweets et tous les mots. Chaque élément de cette matrice  𝑎𝑖,𝑗  représente une valeur qui est 

la fréquence du mot  𝑊𝑗   dans le document 𝑑𝑜𝑐𝑖. 

LDA prévoit un ensemble fixe de sujets. Chaque sujet représente un ensemble de mots. Puis on relie tous les documents sur les sujets 

de sorte que les mots de chaque document soient capturés par ces sujets latents.   
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Annexe A 4. Frise chronologique des événements saillants 
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Annexe A 5. Grille d’analyse 

Cadre Sous-cadres Quel est le problème ? Qui est 

responsable ?/Quelle 

est la solution ? 

Quelles images, quels symboles 

véhicule le cadre ? 

 

Gouvernance Anti-

élites/mondialistes  

La pandémie a conduit au 

renforcement du contrôle 

social, les instances 

gouvernementales 

exagèrent la dangerosité de 

la pandémie. De plus, leurs 

politiques sont inefficaces 

pour répondre à la crise 

sanitaire. 

 

L’enjeu est de savoir si le 

gouvernement, les élites et 

les médias d’information 

continueront à mentir et 

manipuler la population 

avec leur fausse pandémie. 

Les élites (politique et 

scientifique), les 

instances 

gouvernementales et 

les médias doivent être 

jugés pour leurs actes 

criminels. 

 

Champ lexical de la trahison 

(Fossoyeur du Québec, traitre à sa 

nation, pas digne de confiance, 

EnemyOfThePeople, menace, 

trahison, complice, incompétence 

et menteur) ; peur (panique, 

terreur, terrorisé, terrorisme) ; 

désinformation (crédible, 

Photoshop, complot, doute, 

réalité, bullshite, FakeNews, 

MédiaMensonges, inventer, fake, 

faux, pré-scripté, mentent) ; 

manipulation (arnaque, 

manipuler, théâtre, falsifier, 

berner, acteur, rôle, manipulation, 

inventer, hypocrite, malhonnête, 

cachent, théâtre) ; mort (décès, 

décéder, sang dans les mains, 

sang contaminé, meurent, 

Overkill, tombe, euthanasie) ; 

pouvoir absolu (tyrannie, diktats, 

dictature, marionnettiste, 

establishment médiatique, 

surveillance, contrôle) ; 

juridiction (peine, sentence, 

procès, arrêt, exécutif, enquête 

publique, coupable, prison, jail, 

victime, Arruda en prison, 

responsable, actes criminels). 

Médias traditionnels 

Gestion de la crise 

Pro-Trump 

Conspiration Fausse pandémie Le virus n’existe pas, il 

s’agit seulement d’une 

Les forces de l’ombre 

(gouvernement, élites 

 

Juste une grippe, grippe Qanon 
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Origine Covid grippe saisonnière. 

Soutien au discours fait par 

le mouvement QANON. 

On ne s’entend pas sur 

l’origine de la Covid-19 ni 

sur sa transmission. A-t-elle 

été créée en Chine ? Dans 

des laboratoires 

pharmaceutiques ? 

Le masque ne protège en 

rien la contamination au 

virus, il faut s’y opposer. 

 

Les forces de l’ombre 

(gouvernement, élites 

politiques et médiatiques) 

chercheraient à modifier 

notre code génétique en 

nous vaccinant. 

Bill Gates est responsable 

de l’épidémie de Covid-19. 

En effet, il est l’un des 

principaux actionnaires et 

fondateurs de l’Institut 

Pirbright (UK) qui possède 

les brevets sur le virus. La 

chloroquine est un remède 

contre le virus. 

politiques et 

médiatiques) 

saisonnière, puce électronique, 

5ème dimension, laboratoire 

pharmaceutique, chloroquine. 

 

Exemple 1 : L’OMS serait sous-

financée et celui qui en grande 

partie la soutient financièrement 

est un philanthrope privé du nom 

de Bill Gates. 

 

Exemple 2 : Le remède existe 

déjà. #chloroquine 

État profond 

Anti-vaccin 

Anti-masque 

Bill Gates 

Chloroquine 

Liberté Confinement Le gouvernement restreint 

nos libertés individuelles. 

Le confinement est une 

mesure absurde et non 

justifiable. Il faut se 

manifester pour sauver 

notre population contre 

cette tyrannie et ce crime. 

Ils essaient de nous 

Les forces de l’ombre 

(gouvernement, élites 

politiques et 

médiatiques). 

Exemple : Afin d’abaisser vos 

mesures de défense, afin de 

laisser se propager le virus, peut-

être. Moi, je milite contre la 

panique généralisée. Tout est en 

train de fermer au Québec, les 

écoles, les spectacles, les stations 

de ski, etc. 

Résilience/engagement 

Censure 
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censurer, nous maintenir 

enfermés. 

Nativisme Anti-immigration L’immigration est un fléau. 

 

Les immigrants, les 

travailleurs étrangers et 

toute personne 

facilitant l’immigration 

et l’entrée de ces 

personnes nuisant à 

l’identité québécoise. 

Ces personnes doivent 

juger pour leur acte 

criminel. Il faut arrêter 

d’accueillir les 

immigrants. 

Invasion migratoire illégale au 

Chemin de Roxham : Les 

douaniers submergés par les 

migrants ! 

Grand-remplacement 

Identité québécoise 

Discours 

haineux 

Noirs Discours haineux envers 

plusieurs minorités. 

Les minorités ethniques 

et culturelles. 

Exemple : Saint-Jean-sur-

Richelieu : Une vieille 

interdiction de vendre à des Juifs 

refait surface #COVID 

Mais les flics sont désormais 

obligés de faire de stage de 

« diversité » dans des mosquées 

intégristes, voilant les fillettes de 

5 ans sous l’œil attentif d’un 

psychologue musulmans… 

#polqc #Islamisation #COVID19 

Le nom du resto islamiste : La 

maison afghane du kebab. Merci à 

@kick1972 qui a courageusement 

dénoncé l’islamisation rampante 

du Québec. 

#Islamisation #polqc 

https://t.co/eFCMOoIhfw 
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Annexe A 6. Distribution des tweets 
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Annexe A 7. Distribution des cadres 
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Annexe A 8. Fréquence d’apparition des sous-cadres 

 

Cadre Nombre de documents 

codés 

Pourcentage de 

documents codés 

GOUVERNANCE   

Anti-élites/Mondialistes 387   11,6 %  

Médias traditionnels 523  15,7 %  

Gestion crise 181  5,4 %  

Pro-Trump  20  0,6 %  

CONSPIRATION 

Grippe/fausse pandémie 136  4,1 %  

Qanon 66  2,0 %  

Chloroquine 114  3,4 %  

Origine Covid  28  0,8 %  

État profond  68  2,0 %  
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Anti-vaccin 240  7,2 %  

Anti-masque  138  4,1 %  

Bill Gates  54  1,6 %  

Grand Reset 12  0,4 %  

5G 1  0,0 %  

LIBERTÉ   

Résistance/engagement 411  12,3 %  

Confinement 213  6,4 %  

Censure 119  3,6 %  

NATIVISME  

Anti-immigration 120  3,6 %  

Grand remplacement 43  1,3 %  

Identité québécoise 6  0,2 %  

DISCOURS HAINEUX   

Minorité Anglophone 7  0,2 %  

Musulmans 25  0,7 %  

Noirs 21  0,6 %  
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Autochtones  8  0,2 %  

Juifs 13  0,4 %  

LGBTQ+  7  0,2 %  

GUERRE EN UKRAINE   

Poutine-Russie 306  9,2 %  

Autres 74  2,2 %   

Total 3341  100 %  
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