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ABSTRACT

We would like in this article to investigate the la@walent relations between fair trade and
market. Is the objective of development advancedaibytrade compromised or facilitated

through the use of market exchanges? Fair tradeisistseem very critical towards the

market logic, as the market is often seen as apldiere strong people exploit weak people.
At the same time, for fair trade, market exchargyesthe best way to escape from poverty,
assistance, and finally reach development. In faattrade allows us to rediscover different
forms of market.
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RESUME

On se propose dans cet article d'explorer lesioaktambivalentes qu'entretient le
commerce équitable avec le marché. L'objectif decldppement mis en avant par le
commerce équitable est-il compromis ou favorisélpaecours aux échanges marchands ?
Les militants du commerce équitable semblent triéisjees envers la logique marchande, le
marché étant souvent présenté comme un lieu diegpdm des faibles par les forts. En
méme temps, le principe méme du commerce équitalbblde I'échange marchand le moyen
privilégié pour sortir de la pauvreté, de l'assistn et accéder au développement. En fait, le
commerce équitable nous permet de redécouvrirrdiffés formes de marché.
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INTRODUCTION

Le commerce équitable repose sur des échangesandschntre pays du Sud et pays
du Nord, qui ont pour objectif 'amélioration desnditions de vie des producteurs
les plus pauvres, en se basant sur le paiementpdixinuste. La nature marchande
du commerce équitable, tout comme son déploiemefaveur des producteurs les
plus pauvres, sont tres largement acceptés et aepeds aujourd'hui. Le juste prix
est I'élément central de la philosophie du comméadtable. Selon la définition
officielle du commerce équitablel’objectif recherché est une « plus grande équité
dans le commerce mondial », et cette derniere paaséétablissement d’'un prix
plancher, considéré comme devant étre un prix jugete ». L’'on peut repérer dans
les discours concernant le commerce équitable oergsont issus) trois principales
définitions du prix juste, définitions qui ont jaloé Ihistoire de la pensée
économique. On y trouve tout d’abord I'idée selaquielle le prix juste n’est pas
totalement indépendant du prix de marché. Le pste est un prix qui doit pouvoir
étre concurrentiel. La qualité du produit, le pmondial, jouent un réle certain dans
I'établissement du prix juste : « Le commerce é&hlé intervient sur le marché et il
en accepte les régles : le prix d’'un produit est £n fonction de certains facteurs
tels que I'efficacité, la concurrence et la quatité produit. $. Ensuite, le temps de
travail est aussi une donnée importante. Le « petitlucteur » doit pouvoir vivre
dignement de son travail, et son travail doit dhncétre payé a sa juste valeur. Le
commerce équitable renoue donc en partie avecelaithde la valeur-travail, qu’il
réactualise. Enfin intervient également une din@nsaristotélicienne liée aux
besoins du producteur : ce dernier doit pouvoirstate ses besoins essentiels et
vivre dignement.

Ce prix se voulant juste entretient des relatianbigalentes avec le prix de marché.
En effet, le juste prix se définit regulieremennite le prix de marché, mais sans
pouvoir en étre completement déconnecté. C'estrixndpla fois contre le prix de

! Définition proposée par I'organisation FINE (Origation dont I'acronyme renvoie aux quatre
fédérations qui la composent: FLO - Fairtrade laige Organisations -, 'IFAT - International
Federation for Alternative Trade -, NEW - NetworkEuropean WorldShops -, 'EFTA - European
Fair Trade Association.) en 2001 : « Le Commerceitghle est un partenariat commercial, fondé sur
le dialogue, la transparence et le respect, dobjektif est de parvenir & une plus grande équitésd
le commerce mondial. Il contribue au développentkntible en offrant de meilleures conditions
commerciales et en garantissant les droits desuptedrs et des travailleurs marginalisés, tout
particulierement au Sud de la planéte shttg://www.commercequitable.org/1%1/ consulté le
20/07/2010.

2 Roozen, Van der Hoff, 2002 (2001), p. 239.
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marché, mais en méme temps pas totalement sansvam ce dernier. Pour les
acteurs du commerce équitable, le prix juste asefoent différent et supérieur au
prix de marché. Les militants du commerce équitaplgosent en effet explicitement
prix de marché et prix juste. En méme temps, lemere équitable s’inscrit de plus
en plus dans la logigue marchande, et ne peut peoptes prix trop éloignés des
prix conventionnels. Le prix du commerce équitatbbét pouvoir étre comparé au
prix du marché. Un prix juste devrait donc touttdied permettre au producteur de
vivre dignement, donc il peut éventuellement degaddcarter du prix de marché. Ii
doit néanmoins étre basé sur les standards du é&arebpecter les criteres du
marché et correspondre a la qualité du produitsqueé le commerce équitable
s’inscrit fortement contre la charité, et le prinsfe doit aussi satisfaire le
consommateur. Les modalités de fixation du prixgusonstituent donc de ce point
de vue un enjeu crucial pour le commerce équitable.

Ces tensions entourant I'établissement du prixejuss interrogations qu’il souleve,
témoignent plus largement de 'ambiguité des rahatientre commerce équitable et
marché. Cette problématique du prix juste est fat emblématique de la complexité
des liens qui unissent commerce équitable et ma®hées acteurs du commerce
équitable ont souvent despriori tres négatifs a I'encontre du marché, le commerce
équitable ne peut pourtant se situer hors de lagdegmarchande. L’'objectif de
développement que poursuit le commerce équitaldseppar une inscription dans le
marcheé.

Ce positionnement dans la logique marchande d’umnuerce se voulant équitable
nous invite parallelement a réexaminer la figure rdarché. Le marché est-il
intrinséquement le lieu ou s’exerce la loi du pfog ? Les échanges marchands
sont-ils condamnés a étre par essence inéquitalidesa contrarig quelles seraient
les conditions permettant au marché de devenieled’'un échange équitable ? Nous
défendrons ici la these selon laquelle le marché p&e le moyen d’échanger de
facon équitable, mais cela suppose de revoir motneeption du marché. Pour le dire
autrement, toutes les formes d’échanges marchaedsomrespondent pas au
fonctionnement du marché walrasien.

Ainsi, dans une premiere partie, nous verrons gumimerce équitable se présente
comme un ensemble d'« échanges marchands contrartehé », pour reprendre
I'expression de Ronan Le Velly [2004]. Les actelusommerce équitable font leur
la conception d'un marché dit « illimit& »Les solutions proposées pour rendre
I'échange équitable prennent alors la forme d'ucessaire réencastrement de ce
marché afin de juguler ses visées expansionni$tesidrait lutter contre I'opacité et
I'aliénation qu'entrainerait intrinsequement le chér

BN

Cette conception est cependant a relativiser, vair@verser comme nous le
proposerons dans une deuxieme partie. En effatatehé est aussi percu comme un

3 Zelizer, 1992.
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moyen de se développer : « Trade, not aid », biest ce que revendiquaient les
paysans du Chiapas soucieux de vendre leur cafépairujuste. Le marché est une
alternative a l'aide au développement qui permet puoducteurs de retrouver
autonomie et dignité, en vivant des fruits de lgawail et non de la charité. Le
marché devient alors a la fois vecteur de croissagic de justice sociale. Le
fondement du commerce équitable est bien le pmrngplon lequel I'échange
marchand est propice au développement.

La plupart des travaux consacrés au commerce étpiitaettent en avant son

extréme hétérogénéité. Il ne s'agit pas pour texmile revenir sur cette idée d'un
commerce équitable multiforme, mais plutét de réapegue les conceptions du

marché sont elles aussi diverses. Le marché wairdxsisé sur la concurrence pure et
parfaite n'épuise pas toutes les significationgrduiché. Si le marché peut étre le
vecteur d'un commerce davantage équitable, c'est mpe le marché peut aussi
prendre la forme du « marché-rencontre », concefie I'on retrouve en filigranes

dans les travaux d'Aristote. Justice et développérpeuvent alors passer par le
marché, mais par un marché fonctionnant différemimen

1. DERRIERE LE COMMERCE EQUITABLE , LA CRAINTE DU _« MARCHE
ILLIMITE »

La principale tension intrinseque au commerce éblét s’est articulée pendant
longtemps autour de la question de son positionnemis-a-vis de la logique
marchande. Comme le dit Lemay, «[...] au-dela dgsos&s sur l'origine ou les
conflits entre filieres, un des sujets importaridlyse de la filiere certifiée, et du
commerce équitable plus généralement, est la gueste I'inscription dans les
marchés [...] %

Les militants et les théoriciens du commerce éflétant souventa priori une
vision trés négative du marché, vision qui se ragipe selon nous de ce que Zelizer
[1992] appelle la théorie du « marché illimité »e Imodéle du marché illimité
renvoie a une critique idéologique du pouvoir deahdé qui insiste sur ses effets
nocifs au plan social, culturel et moral. Zeliz&fidit ainsi les cinq prémisses de
cette conception du marché : « 1. Acceptation ggddominance du marché dans la
société moderne. 2. Dichotomisation entre le macdm&éu comme rapport d’argent,
indépendant de toute valeur, et les valeurs norénmeles, sacrées, sociales et
personnelles. 3. Conception du marché comme unee f@xpansionniste et

* Lemay, 2007, p. 45.
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destructrice qui, en pénétrant tous les domainesadée, rend dangereusement
précaire la dichotomie marché/non marché. Une l[féchange de marché installé,
I'intérét personnel envahit et commande tous leaslisociaux. 4. L’intrusion du
marché dans les domaines personnel, social et nderala vie conduit a leur
dégradation ou a leur dissolution. 5. La « protect des valeurs non économiques
n'est possible que par un processus d'« isoleméimsslation). 3. Le Velly résume
ainsi cette conception du marché, qui rappell@tepos de Zelizer : « Tout d’abord,
le monde du marché est percu dans nos sociétés eamnlieu ou domine un
comportement individuel, intéressé et calculatéarformule « les affaires sont les
affaires » résume bien cette idée que, dans lagitéstmarchandes, il n’est pas
question d’autres motifs que la poursuite raisordeéson intérét personnel. Ensuite,
le marché est associé a un mécanisme de régutdijentif et impersonnel. La « loi
du marché » traite les offres et les demandes denamt compte que des choses et
des prix, aucunement des personnes et des vaurs.

On peut observer aisément que beaucoup d'acteursodumerce équitable ont
effectivement une vision du marché qui se rapprdatgement de cette conception.
Il suffit de se pencher sur la fagon dont le marestiéconsidéré par certains acteurs,
parmi les plus influents du commerce équitable, cpmsiderent que le marché
« s’approprie de plus en plus de domaines de lasw@ale. Il tente a [sic]
commercialiser les rapports humainBaisant figure @dutorité absolugle marché
libre ne supporte pas de critiquesordre moral. Les lois du marché sdotites-
puissanteselles ne supportent pas de se voir imposer desing® sociales limitant
leurs méfaits » Le marché ne pourrait étre critiqué, encadréciczpnscrit : cette
citation renvoie exactement a la troisieme car@tigue citée plus haut de la théorie
du marché illimité, le marché s’apparentant bieezclies auteurs a une « force
expansionniste et destructrice ». Cette citatidruae parfaite illustration de ce que
serait un « marché illimité ». On retrouve la médée développée par les militants
du commerce équitable, comme le rapporte Le V@OP#] dans quelques comptes-
rendus d’entretien : le marché est assimilé a uN,TUA ouragan, bref, a une force a
laquelle il est trés difficile voire impossible d®pposet.

® Zelizer, 1992, p. 4.

® Le Velly, 2008, p. 60.

" Roozen, Van der Hoff, 2002 (2001), p. 259, sodigar nous.

8 par exemple, dans la bouche de bénévoles d’AsisanMonde : « Donc, c’est comme ramer &
contre-courant en permanence. Et, en sachant qeaitant peut vous emporter dés que vous arrétez
de ramer. C’est ca mon impression. (...) », « Alolsst un combat perdu contre... les avancées... les
avancées technologiques aussi parce que, actualietaene vois plus personne... Moi ¢a me fait de
la peine que le monde aille comme c¢a. Mais vowbiropposer c’est comme arréter un TGV en
tendant la main comme c¢a. <« Si tu devais résumer un peu ce qu’est le comnéoitable, on I'a
déja un peu fait mais.C’est une tentative d’'aller a contre courant danddmaine le plus important
qui est I'économie. C'est vraiment une tentativefaiee quelques pas dans ce... dans cet ouragan.
Aahhh... [dégodt]. Cet ouragan de... de rapaces [petit Oui, c’est ¢a... » [Le Velly, 2004, pp.
268-269]. Comme se le demande aussi Caillé de fagwmine, « Devons-nous penser cette toute-
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Dans certains discours issus du commerce équitabteouve aussi des expressions
qui sont parfois assez proches de l'idée d’'unenatién par le marché, dans le sens
d’un processus de dépossession. Il arrive que Mark soit explicitement cité : « Il
faut revendiquer le réle que nous avons a jouetaehqu’individus, refuser d’étre
traités comme de simples marchandises soumisesoada marché. Karl Marx le
disait déja dans le second tomeChpital : le marché marchandise tout, y compris le
sujet. Telle fut sa grande critique, humanistendysteme dans lequel, en contrélant
les lois, 'homme pouvait exploiter 'lhomme. Cettdgtique n’a rien perdu de sa
valeur. Pis, de nos jours, la situation s’est agégas. L’échange marchand serait
donc par nature aliénant. En I'absence de commédetable, les producteurs
« etaient au bout de la chaine, produisant quathose qu’ils ne consommaient pas
eux-mémes, pour des clients qu’ils ne connaissgiast a travers des meécanismes
qu'ils ignoraient. 3°. L'idée d’'une aliénation transparait bien égalemaerriére
cette citation : le producteur est séparé du ptodui processus de production, du
client. Il devient étranger a son propre travaianvder Hoff, de fagon proche,
déplore que I'étre humain « [...] transforme sa pemgoen objet de production:'»
La notion d’'aliénation est donc bien fortement prés en filigrane lorsque Van der
Hoff écrit « Les personnes deviennent des marckaadjui n'ont de valeur que dans
la mesure ou elles sont au service du capital etodeaccroissement®» Méme si
I'expression d’aliénation en elle-méme n’appara@d@héralement pas, sont souvent
utilisées aussi des expressions a la significgifoehe, comme en témoigne le terme
d'« opacité®». Dans le commerce conventionnel, tant le praguctque le
consommateur sont concernés par ce risque. Tousset laissés dans I'ignorance
quant au déroulement du processus de productioda €harte du commerce
équitable met également I'accent sur cet aspedt.:] ¢'organisation actuelle du
commerce se fait souvent a lI'insu du productewtuetonsommateur : le producteur
ne connait pas la destination de son produit, les@mmateur en ignore la
provenance réelle [...]*: Cette ignorance des conditions de travail et idedes

« petits producteurs » est tres souvent mise ent.algarait évident aux acteurs du
commerce équitable qu’en I'absence de cette opdegé&consommateurs payeraient
volontiers un prix plus élevé. On peut enfin permex travaux de Cary [2004] qui

puissance de I'’économique comme une loi de la eawomme un phénoméne ou un cataclysme
naturels, au méme titre que les cyclones, les ansada désertification ou la montée du niveau des
océans ? » [2005, p. 8].

° Van der Hoff, 2005, p. 136.

9 Blanc et al., 2006, p. 53.

1 van der Hoff, 2005, p. 29.

12van der Hoff, 2005, p. 137.

13 Comme par exemple dans Johnson : le commerceablguit [...] combat 'opacité que le systéme
dominant s‘efforce de créer autour de l'originaletcontenu social ou environnemental des produits
échangés sur le marché [...]. » [2003, p. 102].

14 <http://www.commercequitable.org/fileadmin/user_wmifmene/Charte2008.pef

Consulté le 18/06/2010. La citation est reprisaantique dans la nouvelle charte de 2008.
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voit avant tout dans le commerce équitable 'oamagiour les acteurs économiques
d’'une « réappropriation » des enjeux économiquasa ¢jinverse leur échapperaient
totalement dans le fonctionnement conventionnehetche.

Par conséquent, des sociologues comme Le Vellymdesit logiquement le
commerce équitable & des « échanges marchands dentnarché » [2004]. Les
acteurs du commerce équitable aboutiraient doresadnclusions voisines de celles
des sociologues de I'économie : le marché serait da nature un lieu « froid »,
anonyme, ou dominent des rapports intéresses, gles« dans la réalité », les
échanges marchands se caractériseraient heureuspaneeur encastrement dans
des relations sociales « chaudes » et rassurdmencept d’encastrement est tres
souvent cité, il est présenté comme la seule altem au « marché illimité ».
« Encastrer » le marché, c’est encadrer ses visgEmsionnistes, cela permettrait de
« limiter » le marché. Le commerce équitable auaditsi pour projet de «]...]
« réencastrer » I'économie dans la sphére sodigleliéique de la vie en société:>»
On retrouve bien la logique de la sociologie éconory qui analyse les échanges
économiques comme étant avant tout des échangasisoces échanges marchands
sont parfois, mais surtouloivent étre encastrés. Le commerce équitable est donc
'occasion d'un tel réencastrement nécessaire puwoduire de I'équité dans le
marché. Le marché fonctionne de facon inéquitatbldaut s'en éloigner pour
insuffler de I'équité dans I'échange.

Chez les acteurs du commerce équitable, on senadt €h présence d'une critique du
conceptde marché au profit d’'une valorisation des échangarchandgoncrets:

« Le projet du commerce équitable s’élabore en sifipa au marché, a une relation
économique calculatrice, impersonnelle et dominée Paval. Un commerce
équitable est alors pensé comme un commerce qusyabdes impératifs autres que
le seul profit, qui établit des relations persorstads avec les producteurs et qui ne
tire pas bénéfice de la position dominante destaare|...] ¥°. Le marché serait
donc le lieu de la recherche de I'intérét persantkel’indifférence et de I'anonymat.
La conception du marché que I'on retrouve chezriisants du commerce équitable
semble donc univoque : c’est le lieu d’'une relakotalculatrice et impersonnelle ».
Avec une telle vision du marché, il parait logigge'un commerce se voulant
équitable ait a la fois le besoin et la volontés@a préemunir.

Cependant, la théorie du marché illimité ne nousibde pas rendre compte

correctement de la conception du marché que défieride acteurs du commerce
équitable. Le principe du commerce équitable neoseprend au contraire que dans
la valorisation du marché. Il est basé au fond wwe solide confiance dans la
capacité du marché et de I'échange internationakeavrer en faveur de

I'enrichissement de tous.

15 Diaz-Pedregal, 2007, p. 75.
1% Le Velly, 2004, p. 124.
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2.LE COMMERCE EQUITABLE ENTRE CRITIQUE DES ECHANGES MA RCHANDS ET
VALORISATION DU _MARCHE

Le commerce équitable a progressivement évolué aeergue I'on pourrait appeler
une acceptation raisonnée du marché. En effetineipe en lui-méme des échanges
marchands n’'est pas rejeté, loin s’en faut. Il n@asait donc nécessaire de
complexifier, voire méme d’inverser, la conceptigue défend Le Velly [2004].
Conception que l'auteur a d'ailleurs récemment oadaoi-méme, les rapports entre
commerce équitable et logique marchande ayant évattAujourd'hui, je [Le Velly,
DP] dirais sans soute que le commerce equitablé)ast échange marchand 2) a la
fois contre et en faveudu marché et 3) plus ou moins dans le marché (I'ordre
marchand). ¥. Cette idée est confirmée dans un article de 2008’est la méme
figure du marché, percue comme une sphere guidésaparopre morale et régulée
par ses propres lois, qui a été jugée par les amsne une source d’efficacité, de
probité ou de stabilité, et décrite par les aut@®mme une monstruosité dissolvant
les valeurs morales et les liens sociaux (Zeliz288). L'étude des rapports entre le
prix équitable et le prix du marché confirme cettservation. Elle souligne surtout
que ces deux croyances peuvent étre présentestaidmient chez les mémes
personnes. J'ai ainsi montré que si I'impartiaitépposée de la loi du marché est
jugée dangereuse en raison du fait qu’elle ne ppaisden considération la situation
des producteurs, elle est par ailleurs valoriséelavdistance qu’elle établit par
rapport a la logique de la charité. [...] Le rapptutcommerce équitable aux valeurs
du marché est complexe. Cette complexité fait sextaent la richesse du projet qui
y est poursuivi. [...] Cependant, je voudrais signgdeur conclure, a la suite
notamment de Laura Raynolds (2002), que cette axit@lest aussi une source de
contradictions. Il n'est pas possible de construitcommerce équitable qui soit a la
fois totalement opposé aux vices du marché et giedmt le reflet de ses vertus®.»
La vision du marché qu’ont les acteurs du comméreeétable ne se superpose donc
pas exactement a cette idée d’'un « marché illimit@’apres nous, cette conception
d’'un marché considéré comme « marché illimité ais@tutdt, a relire attentivement
théoriciens et militants du commerce équitableyrimduit d’'une dériveaccidentelle
du fonctionnement normal du marché. On peut mémeamguer qu’il existe de
véritables différences avec certaines réflexiondm®ciologie économique. Ainsi, il
nous semble que, généralement, la conception dchéales praticiens du commerce
équitable rejoint davantage celles des économépiescelles des sociologues. Cela

" Dans un mail recu par 'auteure le 26/01/2010.
18 e Velly, 2008, p. 64.
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justifie bien, si besoin était encore, le fait dae économistes se penchent enfin
véritablement sur cette nouvelle pratique.

Pour de nombreux acteurs du commerce équitablmatehéen lui-mémeau pire
véhicule une certaine neutralité, au mieux, perdiétre un vecteur de justice
sociale, et ce n'est que le fonctionnement conckets marchés qui pourrait
accidentellemens’éloigner de cette justice sociale. D’un pointwide économique,
on aurait plutét avec le commerce équitable « dbamgesontre les marchés (au
sens des différentes pratigues marchandes concreées «en faveur du march#
(au sens du concept). Comme le dit explicitemeatdm Munoz, directeur général
de Max Havelaar France, le commerce équitable «rie §'oppose pas a I'’économie
de marché, mais a ses dérives. &t il précise plus loin : « Le commerce n'est ni
bon ni mauvais. C’est la maniere de le pratiquerpgut se révéler désastreuse ou
porteuse d'espoir’3 Ce n’est donc aucunement le commerce sous laefaten
I'échange marchand qui est condamné. En effetniégants comme les chercheurs
spécialisés dans le commerce équitable se rejdignence constat : le marché est
percu comme potentiellement et normalement vedeujustice sociale. Pour Diaz
Pedregal, les praticiens du commerce équitablemaktdu présupposé que la justice
peut étre rendue par le marcHg, gue « L'équité peut venir du march&.te Velly

en déduit lui-méme qu'’il existe une logique commanecommerce équitable et au
libéralisme économique, puisque « Tous les deugntalans lenarché un facteur de
développement, une source d’émancipation et ursiael d'égale dignité?. Les
militants du commerce équitable en patrticulier 'eihd consommation responsable
en général ont donc plutét une conception posiivenéme optimiste du marché :
«[...] le mouvement pour une consommation respoesatd par sa nature méme,
semble cautionner l'idée que nous pouvons rendreotz@été plus égalitaire en
commencant par nous attaquer aux mécanismes gsgse@y le marché (selon le
fameux principe du consommateur électeur). Airesi,donsommateurs peuvent punir
les multinationales socialement irresponsables Isimg@nt en agitant leur liste de
courses. Maige raisonnement se fonde sur une vision optimigtendrché lequel
serait capable de s’autoréguler sans aucune imigowede I'Etat ni des institutions
internationales®. Le commerce équitable s'inscrit dans cette moocead’une
consommation responsable, selon laquelle on peulreele marché plus juste en
usant de son pouvoir de « consommateur-citoyen ».

On voit donc bien que ce n‘est pas le marehéson essenagui est condamné, ce
qui nous rend assez perplexe vis-a-vis de I'expess’échanges « contre le

19 Munoz, 2008, p. 26.

20 Munoz, 2008, pp. 84-85.

%1 Diaz-Pedregal, 2007, p. 13.

2 Diaz-Pedregal, 2007, p. 115.

2 Le Velly, 2004, p.123.

24 Lori, 2008, pp. 64-65, souligné par nous.
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marché » pour désigner le commerce équitable. Apwir préciser davantage notre
critique des propos de Le Velly [2004], on peutdselon nous que le commerce
équitable ne se positionne pas corlremarche mais contre le marchil qu'il
fonctionne parfois dans la réalitées acteurs du commerce équitable ne critiquent
donc qu’une certain@ctualisation de cette figure du marché. Les militants du
commerce équitable se disent obligés de « jeteegard critique sur I'économie de
marchételle qu'elle fonctionne aujourd’hu®. Donc le marché peut bien étre selon
eux garant de la justice sociale, il peut théomgemet fonctionner au bénéfice de
tous. Le probléme, c’est que son fonctionnementcrainl’éloigne parfois de ce
principe. L’idée essentielle est bien le fait gas tlangers ne proviennent donc pas
tant du marché en lui-méme que de la fagcon da# doncrétise.

On retrouve donc dans les travaux de ces spéemltit commerce équitable des
idées proches de celles défendues par beaucoupndi@istes orthodoxes. Le
marché réalise la justice sociale. Nous verrons [@in a quelles conditions cela est
possible. Au travers de ces réflexions, on peud gégndre conscience du fait que,
pour les militants du commerce équitable, le marslaparente davantage au
marché tel que le concoit la théorie néoclassiquaugmarché tel que l'analyse la
sociologie économique.

De nos jours, et malgré d'anciennes controveraasature marchande du commerce
équitable ne semble plus réellement faire débdte @ommerce équitable peut étre
analysé dans le cadre de I'échange redistributifdans celui de I'échange de
marché. Cette seconde option parait la plus adéquat effet,le commerce
équitable tel qu’il est pratiqué [...] a clairemenaitf le choix de la logique de
marché »*°. On ne comprend pas bien dés lors en quoi le cooeméquitable
pourrait étre d'aprés les mémes auteurs «|[...] usea@ de résistance a
I'« omnimarchandisation » de la planéfd.sDes auteurs tels que Cary, qui analysait
en 2004 le commerce équitable comme une forme ditgsh intermédiaire ou
hybride, & mi-chemin du marché et du Horreviennent aujourd’hui sur leurs
analyses compte tenu des évolutions actuelles oumesce équitabfé. Il ne s'agit
plus d’'un commerce hybride, encore mois altern®#tr conséquent, le commerce
équitable ne s’oppose plus frontalement a la |lagiquarchande. Le commerce
équitable est bien devenu échange marchand, dsléofaé et soucieux de respecter
les contraintes de la participation au marché. @ut donc évoquer des échanges 1)

%5 Roozen, Van der Hoff, 2002 (2001), p. 253, Sodigar nous.

26 Bécheur, Toulouse, 2008, p. 49, souligné par nous.

27 Bécheur, Toulouse, 2008, p. 112.

% « Le commerce équitable apparait ainsi, en seaptagntre don et marché, comme une forme
d’échange particulierement originale. » [Cary, 20@4 121], ou encore: «][...] le commerce
équitable, qui n'est ni don ni échange purementchward et qui implique une démarche de
reconnaissance de I'autre, nous semble une fortnedey capable de concilier don et marché et ainsi
de d’éviter de poser la question en termes d’atére radicale. » [Cary, 2004, p. 124].

29 Dans une discussion a I'lEP de Lille, le 23/04200
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contrecertainespratiques marchandes, maise?) faveurdu marché, et donc 3) de
plus en pluslansle marché. Certes, l'insertion dans la logiqueahande est parfois
vécue sous le mode d’une injonction a laquelleolamerce équitable serait force de
se soumettre, mais cette logigue marchande n'ast ptmise en cause. Les
principaux acteurs du commerce équitable revendigdenc cette inscription dans
le marché. Par exemple, Roozen et Van der Hoff)22@001)], ou encore Van der
Hoff [2005], ont pris acte de ce positionnementdenlogique marchande et de ses
conséquences. lIs insistent beaucoup sur I'idéndafuelle le commerce équitable
n'a pas pour but de modifier ou de perturber lecimmnement « normal » du
marché. Il doit respecter les regles de fonctiorer@ndu marché, se doit d’étre
compétitif, et de proposer des produits dont Igoapqualité-prix est attractif pour
les consommateurs. On peut ainsi montrer qu’erstensi sur la qualité plus grande
du produit, le commerce équitable est bien sorgahlre du commerce solidaire pour
devenir un échange marchand a part entiere etlnsrup geste de solidarité. Insister
sur la qualité supérieure du produit permet deifjestun prix supérieur, et
positionne donc bien le commerce équitatdes le marché« [...] le prix supérieur
offert par la filiere équitable [...] est justifié péa logiquebusinessau vu de la
qualité du produit plutdt que par la marginalitéaepauvreté de ses producteurs. »
L’évolution, résumée a grands traits, du commergsitéble et de ses sources
d'inspiratiort* est révélatrice de ce ralliement & la logique imande :

%0 poncelet, 2005, p. 78.

31 On peut en effet schématiquement résumer I'histdin commerce équitable comme étant la
succession de trois grandes périodes. Dans un @réamps, il est possible d’identifier une premiere
ere, qui débute a la fin de la seconde guerre ratmdet qu’on pourrait qualifier dfe de la
compassion Cette premiére période est surtout marquée pamdle joué par les mouvements
humanistes et religieux, et donne naissance a mmmesce d’'abord appebblidaire. Si ce commerce
est déja équitable dans les faits, ce n'est pagrerde nom qu'il se donne, insistant davantagdaur
nécessité d'aider les producteurs des pays en a#p@nent. Cette premiere source du commerce
équitable sera ensuite relayée par linfluence dauvement tiers-mondiste, qui prend toute son
ampleur a partir des années 1960, dans une er@aygepourrions appel@re de la contestation
Davantage tournée vers la critique du capitalistnduecommerce international tel qu'il se pratique,
c’est un autre type de commerce qui est dés leendiqué, et le commeredternatif se substitue de
plus en plus au commerce solidaire. Enfin, a pdds années 1980-1990, la critique du capitalisme
s’essouffle, le développement durable s'institutimise et marque le commerce équitable de son
empreinte. Ce nouveau type de commerce se rasenafiest [ere de la structurationle commerce

ne se veut plus alternatif, il se rallie a la lagignarchande, et devieduitable
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Tableau 1. Les trois éres du commerce équitable

Types de commerce Source d'inspiration Objectifs
Ere de la Commerce solidaire Mouvements humanistes|eider les petits producteurs des pays en
compassion religieux développement.
Ere dela Commerce alternatif Mouvements tiers-mondistes idLlrdr les dérives du capitalisme et
contestation du commerce international.
Ere dela Commerce équitable  Développement durable, Permettre aux petits producteurs de
structuration Mouvements alter- vivre de leur travail, en leur

mondialistes garantissant un acces aux marchés.

Cependant, si la nature marchande du commerceabtpuiest aujourd’hui largement
admise, il importe pour certains acteurs du comene¥quitable de reconnaitre
différents typesl’échanges marchands, qui se distingueraientgparclapacité a étre
inégalement équitables. Le commerce équitable restommerce dans le marché, a
destination des petits producteurs des pays enlapp@ment, mais ces deux
principes ne suffisent pas a épuiser le sens dguist réellement le commerce
équitable. Reconnaitre que le commerce équitalllere®change marchand ayant
pour cible les petits producteurs des pays en dppement ne permet pas de mettre
d’accord tous les protagonistes de la nébuleusmsoumerce équitable. Si les acteurs
du commerce équitable s’accordent aujourd’hui, cenmous I'avons vu, sur le fait
que le commerce équitable est biem échange marchandils développent
implicitement I'idée selon laquelle il existerglusieurs modalitésle participation
au marché. Par exemple, vendre du café « équitabéns un magasin Artisans du
monde ou dans un grand supermarché n'aura pasniemtéa méme signification. Si
le commerce équitable est bien une pratique madehdas différentes « places de
marché » ne se vaudraient pas, loin s’en faut. Cofrgmplique justement Artisans
du monde, « Le choix du type de distribution n'pss neutre. C’'est un choix
politique au sens noble du terme qui implique degagements et des risques
différents [...]. 32 Dans les discours sur le commerce équitable,ppose souvent
de facon idéal-typique la logique de Max Haveladrdes marques qui vendent les
produits issus du commerce équitable en granddaces), qui accepterait de se
soumettre a la logique marchande et de se « sadirntains », au projet plus
« politique » et davantage réfractaire a la logimsechande d’Artisans du Morite
Artisans du Monde est donc souvent présenté comroppasant a la

%2 Cité par Jacquiau, 2006, p. 264.

33 Comme le rappellent Ballet et Carimentrand, « Ja.gharte éthique de la plate-forme francaise du
commerce équitable, précise que ses membres ddregisimettre< une information qui permette a
I'acte d’achat de relier le producteur au consomewat» » [2006, p. 65]. On peut ainsi s'interroger
sur les capacités des grandes surfaces qui conatiezai les produits issus du commerce équitable a
créer ce lien entre producteur et consommatedr..J«en la matiére, nous pouvons douter que les
grandes surfaces réalisent le méme travail d'infdion que les magasins spécialisés. » [Ballet,
Carimentrand, 2006, p. 69]. En effet, les grandefases semblent peu & méme de mettre en ceuvre
« I'éthique relationnelle » théorisée par ces daubeurs, voir infra.
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I'« omnimarchandisation » qu’estensémettre en ceuvre le commerce équitable,
comme nous l'avons vu. Pourtant, quoiqu’'on en distisans du Monde effectue
bien des échanges qui sont tout aussi marchandsegixeréalisés dans les grandes
surfaces. Tout se passe en fait comme si I'écharagehand réalisé dans une petite
boutique paraissait « moins marchand » et donas< pljuitable » que le méme
achat, effectué au méme prix, dans une grandecsurfamplicitement, il semblerait
donc que certains échanges marchands soient pinénie d'étre équitables que
d'autre$”. Si la nature marchande du commerce équitableewit plus guére faire
débat, les modalités de son insertion dans la legiqparchande ne font pas
consensus. Le commerce équitable étant Heems le marchéreste a savoidans
quel(s) type(s) de marchéfsaccepte de se positionner.

3.LE COMMERCE EQUITABLE COMME REALISATION DU« MARCHE
RENCONTRE »

Le commerce équitable nous invite a repenser leméaafin de rappeler qu’il n'est
pas qu'« un mécanisme de régulation objectif eteirmpnnel. . Cette conception
n'est en réalité qune conception du marche, et ne reflete pas toutefoteses de
I'échange marchand. On peut en effet, en suivantBed [1991], distinguer deux
formes idéal-typiques de marché. Cette oppositiermpt selon nous de mieux
comprendre tant le marché que le commerce équitdl@lecommerce équitable
illustre parfaitement l'intérét de cette oppositienla pertinence et la viabilité d'un
marché concu comme « marché-rencontre ».

Partons d'abord de la définition que donne Berthaeide qu’il appelle le « marché
mécanique » : « Par marché meécanique, on désigepr@sentation que 'Economie
Politique se fait de I'échange marchand sous sesie® orthodoxes ou néo-
classiques.®. Le marché mécanique fonctionne selon le prinapee totale
interchangeabilitédes agents. Le marché mécanique est l'effet d’é@camsme
anonyme et ne reléve d'« aucune relation interiddielle préalable¥{. Dans le
cadre de ce marché-meécanique, « Le prix réel €storomiquement » déterminé
[...] Il ne laisse aucune place a un prix moral,tededire & un prix déterminé selon

% On oppose ainsi les grandes surfaces qui ne cpésntle lien social, aux petites boutiques, lieux
identitaires, relationnels et historiques, dangueties un lien s'établirait entre le petit produatdu

Sud et le consommateur du Nord (Voir par exemple,C2004 ou Bécheur, Toulouse, 2008). Les
boutiques, comme celles d’Artisans du Monde, setgikis a méme d’informer le consommateur, de
I’éduquer, et d’en faire un consommateur resporsdlds boutiques spécialisées disposeraient donc
du temps et de la volonté indispensables pourlsiissr les consommateurs.

% Le Velly, 2008, p. 60.

% Berthoud, 1992, p. 167.

37 Berthoud, 1992, p. 151.
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l'accord de deux volontés sur une méme fifi. Ainsi, que le prix juste soit le
résultat de la concurrence pure et parfaite ouefeetr des codts de production,
comme nous le notions en introduction, dans les a&s, on retrouve un certain
naturalisme ou objectivisme. Comme I'explique Beuth, il y a derriere ces deux
conceptions la volonté qu’il y ait «[...] une raisalans les mouvements des
richesses qui ne doit rien & la volonté ou au ppuVan homme. ¥°. En dehors de
la raison de ce systeme de forces impersonnellgs,] 4l n'y a plus que des
subjectivités a-sociales ou des pouvoirs arbitsaifé En effet, le projet des
économistes orthodoxes est bien d'établir que « [es]variations des grandeurs
économiques - prix, intéréts, revenus, quantitaglevent de forces anonymes,
mécaniques ou matérielles s’exercant selon des alig@ss efficientes et
interdépendantes, et ne doivent rien aux volorigéeg;ant selon leurs fins. [...] Le
prix réel est « économiquement » déterminé ; emtend le concept est déduit selon
des conditions donnant une forme intelligible a@deé de systeme marchand. Il ne
laisse aucune place a un prix moral, c’est-a-dira prix déterminé selon I'accord de
deux volontés sur une méme fit!.»On retrouve ici le marché tel que le concoit la
théorie économique néoclassique. Les échangistes saerencontrent pas
véritablement, ne se parlent pas. Le prix est lalesénformation nécessaire a
I'échange. Mais toutes les formes de marché nes@ivent pas dans le marché-
mécanique. L’échange peut étre équitable tout ant én échange marchand parce
que le marché n’est pas qu'un marché-mécanique. «lmearché-rencontre »
réconcilie marché et équité, en donnant un seriéreift a I'équité. L’équité n’est
pas ici le résultat automatique de I'applicatios denditions de la concurrence pure
et parfaite. L'équité n’apparait pas spontanémaité & un bon fonctionnement des
institutions marchandes. Le marché-rencontre suppo® autre conception de
I'équité, qui nécessite la fin de lindifférence telle dans I'échange. Le marché-
rencontre dans une logique aristotélicienne entaatire fin a I'interchangeabilité
des agents. Ici, le prix juste devient le prixrpettant au producteur de satisfaire ses
besoins, il n'est plus le résultat unique d’'un ghknonyme, mais il apparait suite a
une délibération entre les agents économiquede $ette conception nécessite une
réflexion véritable sur la justice du prix de latpdes agents économiques. Le prix
juste comme prix émergeant naturellement des bomstisutions ou comme prix
naturel ne suppose pas un véritable engagementagiests économiques. Plus
précisément, les acteurs économiques sont bienquigysent présents évidemment,
mais n'ont pas a s’engager personnellement dangéflexion sur le juste. Cette
attention a l'autre et a ses besoins n’est préspreedans cette troisieme conception
du prix juste. Indépendamment de la concurrence ptrparfaite et de la valeur
travail, le prix ne peut étre juste que s’il eshsidéré comme tel par les échangistes.

% Berthoud, 1991, p. 152.
%9 Berthoud, 1991, p. 141.
40 Berthoud, 1991, p. 142.
4! Berthoud, 1991, pp. 151-152.
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Ici, les agents économiques consommant des proélgutisables ont le souhait de se

comporter de fagcon juste, et non uniquement d'&chedr exemple des produits de

meilleure qualité. En cela, le prix juste qui éngedans le marché-rencontre suppose
des agents économiques soucieux d’étre justesn $elos, le commerce équitable

illustre bien la pertinence de la figure du marchéeontre. Le projet du commerce

équitable peut étre percu comme la volonté de mmavec cette attention a I'autre.

En effet, « Si les habitants du centre développédande ne percoivent pas que les
activités stimulées par le systéme capitaliste pour résultat la famine pour des

milliers d’étre humains [...], sont-ils inattentifS€3t ce un manquement moral ? [Si]

préter attention aux besoins est le premier delesrhumains, la réponse est off. »

Le commerce conventionnel a contrario serait paupat synonyme d’ignorance,
d’indifférence, et de mise en suspens de lattenfioautrui. Plus précisément, la
valeur-travail, tout comme le prix de concurrenceepet parfaite, peut aussi bien
s’établir sans attention envers autrui. A l'inverke troisieme conception du prix
juste, comme prix négocié en vue de la satisfaat@mbesoins des échangistes, met
fin a linterchangeabilité jusqu'a présent supposiss agents, au profit de la
reconnaissance de la personne : «[...] les agertergdes uns aux autres par une
relation volontaire qui les engage et les détermin¢uellement. %. Les agents qui
participent au commerce équitable se considéremt leis uns les autres comme des
agents économiques particuliers ayant des besaindeqgr sont propres et une
préoccupation pour la justice, et non comme deschoeconomicii anonymes et
interchangeables. Rappelons le fait que le comméguéable entend promouvoir la
reconnaissance des personnes, et ce sont bierelddens les plus personnalisées
possibles qui sont revendiquées : « Le commercé@addigi rétablit I'équilibre des
connaissances réciproques par le biaisetftions directes et le plus personnalisés
possiblesentre les consommateurs du Nord et les producthuiSud. %*. Acheter
des produits issus du commerce équitable témoigrse de cette solidarité envers
des petits producteurs qui ne sont plus des agsmisomiques anonymes dont le
destin m’est étranger : « Acheter équitable [...]pgenne facon d’affirmer [...] la
solidarité avec des partenaires lointains et inasnsans nier leur existence ni se
montrer indifférent & leur sort*3 Pour reprendre les catégories de Berthoud, on
pourrait dire que dans le commerce équitable, cesorg pas desndividus qui
échangent mais despersonnesqui se rencontrentUne personne-consommateur
rencontre une personne-producteur, et le juste quixclot I'échange témoigne du
respect que se manifestent ces personnes : « kanper qui vient acheter dans les
magasins du monde ne suit pas une logique d’achatla seule satisfaction de son
intérét personnel. Son achat est un acte volont@ehange, acte économique qui a

“2 Tronto, 2009, p. 175.

3 Berthoud, 1992, p. 168.

4 Bucolo, 1999, p. 12, souligné par nous.
45 Latouche, 2003, p. 258.
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sa rationalité dans d’autres valeurs que celldsagpropriation au moindre prix. Des
variables éthiques interviennent dans le choix,vdembles qui changent en fonction
des personnes. Il ne s’agit pas diM! consommateur x qui achéte également
partout sur la planéte, mais plutdt de différemtisedeurs, ayant chacun ses valeurs,
ses croyances, son éthique et aussi ses possiHflitgnciéres%. On voit bien
derriere cette citation la remise en cause deetthangeabilité des agents sur le
marché : les variables prises en compte changefbrenion des personnes, et le
consommateur et le producteur ne sont pas desidagianonymes ouy. Pour le
dire autrement, l@ersonnamporte. Il nous semble bien que le commerce ablat
s'emploie a créer un nouveau type d'échange, dubsm un échange marchand,
mais dans lequel I'échange marchand se fait bientre personne », en refusant
toute indifférence et toute interchangeabilité. dhircontrairement & de nombreux
discours, dans I'échange marchand, la personrepjaddé, son identité, sa situation,
importent. Le commerce équitable est un échangehaad, et montre en cela que le
marché peut étre le lieu ou s’exerce une « éthiglagionnelle » telle que Ballet et
Carimentrand la caractérisent : « Ce qui distingueonsommation de produits issus
du commerce équitable des autres formes de constomneest précisément cette
dimension relationnelle*% Ainsi, au sein du commerce équitable, les agents
économiques « [...he se trouvent plus dans une relation anonyme ldergffets sont
totalement inconnus, mais dans un face a face gumtit une dimension relationnelle
dans laquelle chaque acte devient important etesetrdpercussions de ces actes sont
connues, au moins en partié®»Cette dimension relationnelle, qui prend alorsiden

d’'« éthique relationnelle », rejoint bien la contbep du marché comme marché-
rencontre.La conception du marché-rencontre nous montre gien'échange au
sein du commerce équitable peut parfaitement sinesdans I'échange marchand.
Le commerce équitable est bien un type de commeguceefuse que I'échange
économique se réalise « dans la plus totale indiffée ou neutralité affective ». Le
commerce équitable est ainsi un échange marchémsl,ppécisément un échange
que I'on pourrait qualifier plus précisément d’déonge marchand-rencontre ». On
peut rappeler que cette idée est explicitementeptésdans les discours des acteurs
du commerce équitable : « Tant que le consommateyen n’'est pas au courant
des abus inadmissibles de la filiere café, tanil g connait pas les conditions de
vie misérables des petits producteurs, la réalign@mique du café lui échappe
entierementll faut que cesse I'anonymat du marchdéotre mot d’ordre devint :

« On n'achéte pas seulement un produit,achéte a quelqu'um »'°. Méme si le
commerce équitable est un échange marchand, it ¥i@g d'un échange marchand
qui nécessite une véritable rencontre entre detsopaes. On peut bien parler selon
nous d’'un « échange marchand-rencontre » puisquegirsonnes attentives l'une a

6 Bucolo, 1999, p. 35.

47 Ballet, Carimentrand, 2006, p. 68.

“8 Ballet, Carimentrand, 2004.

49 Roozen, Van der Hoff, 2002, (2001), p. 104, sadigar nous.
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l'autre se rencontrent sur le marché : « Chaquee&hé de la chaine, du producteur
jusqu’au consommateur final, vit dans une mémeéséciA ce titre, il doit étre
attentif a ce que chacun tire de son activité¢ dei quvre dignement. Cette
conscience, que notre intérét collectif est d’&odidaire et que chacun doit se
préoccuper que les échanges soient justes, esineépe de base du Commerce
Equitable. 3°. Le commerce équitable va donc proposer un noutygmud’échange
marchand, «[...] en établissant une série de prscia la base d’une relation
commerciale d’'un nouveau type: ce ne sont plusx dagents économiques
recherchant leur utilité marginale qui transigengis bien des personnes ancrées
dans des sociétés particulieres, qui, a travers traresaction commerciale, sont
appelées & établir une véritable relation de sotéla".

Comme le dit bien Horellou-Lafarge, au sein du rhérmécanique, on ne tient
« aucun compte, a priori, des positions socialsttirées ¥. L e marché-rencontre
pourrait au contraire assumer la présence d'inégalt tenter de les réduire dans la
relation commerciale. L'inégalité des échangistesie pleinement reconnue. Le
prix juste deviendrait le moyen de combattre cetégalité. Les inégalités ne sont
plus provisoirement levées, mais pleinement inggréor, cette reconnaissance
n'est-elle pas la premiére étape pour qui veut hégduire ? Du coup, «La
reconnaissance réciproque des contraintes proprelsaéun, dans un climat de
confiance entretenu par de bonnes relations imsopacelles, est en quelque sorte le
socle qui permet de définir un prix justg.»

CONCLUSION

L’opposition entre marché-meécanique et marché-netnegoermet de mieux rendre
compte a la fois du marché et de ses formes etodumerce équitable. Cette
opposition nous rappelle que la vision walrasiedmenarché ne doit pas occulter la
conception plus aristotélicienne de I'échange mamdh A partir de I'opposition
entre marché-mécanique et marché-rencontre, onrgibumieux comprendre les
deux principales tendances au sein du commercetabtpii On peut en effet
identifier d’'une part une « sphére de spécialisatiqappelée aussi parfois filiere
intégrée), refusant les pratiques de la grandelalision traditionnelle et insistant sur
I'idée que, de la production au Sud jusqu’a la gesat Nord, toutes les étapes par
lesquelles passe le produit doivent étre equitallette sphere coexiste d’autre part
avec une « sphére de labellisation » (appelée &liesis certifiée), qui s’inscrit dans
toutes les formes de I'économie marchande et nep@s de distinction entre

°0 Mayer, Caldier, 2007, p. 247.
*1 Gendron, 2004, p.8.

%2 Horellou-Lafarge, 1999, p. 308.
%3 Cary, 2004, p. 92.
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différents types d’échange marchand : « Malgré w#inition officielle, le
commerce équitable fait I'objet de pratiques fortedses, se polarisant en deux
sphéres : la sphére de la spécialisation, dangééstes acteurs ne réalisent que des
échanges marchands « équitables » et ne travadi@avec des acteurs ayant la
méme ligne de conduite, et la sphere de la lab&bis, ouverte aux entreprises de
I'économie conventionnelle désirant soumettre uaeti@p de leurs activités aux
régles du commerce équitablé?.»Cette opposition traverse ainsi les promotelurs
commerce équitable. On peut tenter de schématigearals traits ce clivage dans un
tableau :

Tableau 2. Les deux conceptions du commerce équilab

La conception consumériste La conception alterpativ
Marché mécanique Marché rencontre
Echange marchand
Spheére de la labellisation Sphére de la spéciaisat
Un correctif du systéeme économique dominapt Ureraditive au systéme économique dominant
Rationalité, objectivité, cahier des charges, Confiance, liens interpersonnels, rencontre,
critéres standardisés bénévolat, militantisme
Distribution des produits en moyennes et grandes Distribution des produits dans des boutiques
surfaces spécialisées. Importance de I'éducation du
consommateur.
Volonté de corriger le marché, de le rendre plus  Volonté proclamée d’échapper a la logique
juste, en revendiquant une inscription dans la marchande et de dépasser le « tout marchand p»
logique marchande
Importance du bien, achat anonyme. Importanceath) teconnaissance de I'Autre
— On achete un produit différent. — On achete certes un produit différent mais surtput
on achéte différemment.

Ainsi, on peut donc mieux comprendre que ce n’astlfinscription dans la logique
marchande qui oppose au fond ces deux concepttongne on a pu le croire. La
conception « alternative » est tout aussi marchamglee la conception
« consumeériste ». La pluralité des concepts de mdanous rappelle que marché et
équité sont compatibles, mais que cette compaéhile se base pas sur une méme
définition de I'équité. Si le marché-mécanique adnh¢équité comme le produit
naturel du bon fonctionnement des institutions imancdes, dans la logique
aristotélicienne de la justiagénéral@®, le marché-rencontre définit I'équité comme
le résultat d’un jugement et d’un acte individuelans la logique aristotélicienne de
la justiceparticuliere Les liens entre commerce équitable et marchéas'ént donc
lorsque I'on prend en considération la diversité figmes de marché et la pluralité
des facons de concilier marché et equité.

* Diaz Pedregal, 2006 (a).
% Aristote, 2007, (1990).
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